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 چکیده

های کوچک و متوسط در کشورهای اسلامی نقش کلیدی در توسعه اقتصادی و نوآوری دارند. با این حال، بنگاه
های فناورانه است. در این ها برای پیشبرد نوآوریهای اصلی این بنگاهتأمین منابع مالی مناسب یکی از چالش

عنوان یک مدل جایگزین مؤثر عمل کند. این پژوهش ند بهتوازمینه، تأمین مالی اسلامی با اصول شرعی خود می
های کوچک و متوسط در کشورهای اسلامی با به بررسی تأثیر تأمین مالی اسلامی بر ظرفیت نوآوری بنگاه

بنگاه کوچک  1700های این تحقیق از های فرآیندی، محصول و بازاریابی پرداخته است. دادهتمرکز بر نوآوری
آوری جمع 2023تا  2000های ان، امارات، مالزی، اندونزی، عربستان، ترکیه و قطر، طی سالو متوسط در ایر

دهد که تأمین نتایج نشان می .تحلیل شده است (PMVP) شده و با استفاده از مدل پروبیت چندگانه پانلی
ویژه در تقویت به ها دارد. این تأمین مالیمالی اسلامی تأثیر مثبت و معناداری بر ظرفیت نوآوری بنگاه

سازی فرآیندهای تولیدی مؤثر بوده است. همچنین، های فرآیندی، طراحی محصولات جدید و بهینهنوآوری
های بازاریابی و فروش طور غیرمستقیم در بهبود استراتژیدهد که تأمین مالی اسلامی بهها نشان مییافته

های سازمانی از نظر آماری معنادار نبوده و بیشتر وآوریمحصولات جدید نقش دارد. با این حال، تأثیر آن بر ن
این تحقیق بر پتانسیل بالای تأمین مالی اسلامی در حمایت  .های فناورانه محدود شده استبه تقویت نوآوری

ی هاپذیری بنگاهتوانند به رقابتدهد که ابزارهای مالی اسلامی میهای فناورانه تأکید دارد و نشان میاز نوآوری
های تواند فرصتکوچک و متوسط کمک شایانی کنند. همچنین، گسترش ابزارهای تأمین مالی اسلامی می

های جدید و بهبود فرآیندهای تولیدی فراهم کند. بر اساس این نتایج، پیشنهاد بیشتری برای توسعه فناوری

                                                                                                                   
  ms_panahi@atu.ac.ir    ایران )نویسنده مسئول( تهران، طباطبائی، علامه دانشگاه اقتصاد، دانشکده استادیار  1
ن المللی المصطفی اسلامی، موسسه آموزش عالی علوم انسانی اسلامی، دانشگاه بیپژوه مقطع دکتری اقتصاد  دانش  2

  Rezai.ahmadali66@gmail.com                                                            )ص(، قم، ایران               
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ای برای گسترش تأمین مالی یژههای وگذاران در کشورهای اسلامی برنامهشود که نهادهای مالی و سیاستمی
 ند.متوسط طراحی کن های کوچک وهای نوآورانه بنگاهبرداری از ظرفیتاسلامی و بهره

 

های کوچک و متوسط، مدل پروبیت های فناورانه، شرکت: تأمین مالی اسلامی، نوآوریواژگان کلیدي

 چندگانه، کشورهای اسلامی.

 .JEL :G32, O30, L25, O53طبقه بندي 
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 مقدمه

عنوان یک عامل نوآوری در تمام اشکال خود اعم از نوآوری فرآیند، محصول، بازاریابی یا سازمان، به

شود. با توجه به ها و کشورها شناخته میپذیری شرکتمرکزی برای توسعه اقتصادی و رشد و رقابت

عنوان چک و متوسط بههای کووقفه، بنگاهشدن بیوکار در برابر جهانیتر شدن محیط کسبرقابتی

ویژه کشورهای اسلامی، مجبورند برای ترین عوامل رشد اقتصادی در کشورهای در حال توسعه، بهمهم

 (.2022، 2؛ اسمالبون و همکاران2020، 1بقای خود نوآوری کنند )چگه و وانگ

ران، ای از سوی مدیبنابراین، جایگاه نوآوری در دستگاه تولید ملی باعث جلب توجه گسترده

صورت نظری های اخیر شده است که به تولید ادبیات فراوانی چه بهگذاران و محققان در سالسیاست

های کوچک و متوسط، منجر ویژه در مورد شرکتو چه تجربی در خصوص عوامل مؤثر بر نوآوری، به

متوسط  های کوچک وکننده ظرفیت نوآوری بنگاهشده است. ادبیات موجود در خصوص عوامل تعیین

ویژه بر عوامل خاص شرکت و شود: برخی مطالعات بهطور کلی به دو دسته اصلی تقسیم میبه

(؛ در 4،2022؛ ژانگ و همکاران2022، 3موران و همکاران-اند )سیراهای مدیریتی متمرکز بودهویژگی

؛ ونجی و 2017، 5اند )فریرا و همکارانای و محیطی توجه کردهحالی که برخی دیگر به عوامل زمینه

تواند ویژه اعتبارات بانکی نمیای نوآوری، جایگاه سیستم مالی به. از میان عوامل زمینه(2022، 6ککئو

منابع مالی گسترده  بر است و نیازمندها هزینهاهمیت تلقی شود؛ چرا که خلق و اجرای نوآوریکم

 (.2022، 7باشد )راتنیاکه و همکارانمی

کند، این سیستم مالی از آنجا که رفتار قشی که اعتبار بانکی سنتی ایفا میبا این حال، با وجود ن

های بانکی محروم شوند و در های کوچک و متوسط از وامشود بنگاهکاملاً سودمحور دارد، باعث می

شود که این امر مانع های کوچک میبدترین حالت، این اعتبارات باعث افزایش نسبت بدهی شرکت

شود. به همین دلیل، بسیاری از مطالعات بر اهمیت ها میوری و تسریع روند نابودی آنهای نوآتلاش

؛ محبی و 2020، 8اند )دوکالی و هفناویتأمین مالی اسلامی نسبت به تأمین مالی سنتی تأکید کرده

 ( زیرا این شیوه تأمین مالی بدون بهره و مبتنی بر اصل اشتراک سود و زیان است،2020، 9بنیاقوب

آل سازی دانش جدید، ایدههای کوچک و متوسط در تلاش برای خلق و پیادهکه آن را برای بنگاه

                                                                                                                   
1 Chege and Wang 
2 Smallbone et al 
3 Sierra-Morán et al 
4  Zhang et al 
5 Ferreira et al 
6 Wendji and Kakeu 
7 Rathnayake et al 
8 Doukkali and Hefnaoui 
9 Mahboubi and Benyacoub 
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اما به های کوچک و متوسط بنگاه کند. مطالعات موجود در زمینه نقش سیستم مالی در نوآوریمی

سه با اند، چرا که این شیوه تأمین مالی در مقایهای خاص این نوع تأمین مالی توجه نکردهویژگی

 .های قابل توجهی داردوکار و حاکمیت تفاوتهای کسبتأمین مالی سنتی از نظر شیوه

های کوچک و متوسط برهمین اساس، این پژوهش تأثیر تأمین مالی اسلامی بر ظرفیت نوآوری بنگاه

دهی شده است. بخش بعدی مروری شرح زیر سازمانهای این مقاله بهکند. سایر بخشرا بررسی می

کند. بخش شناسی پژوهش را بررسی میر مبانی نظری و پیشنه پژوهش دارد. بخش سوم روشب

 .دهدگیری و پیشنهادات را ارائه میچهارم به نتایج و بحث اختصاص دارد و بخش پنجم نتیجه

 

 . مباني نظري و پیشینه پژوهش1

 

 . تأثیر تأمین مالي اسلامي بر ظرفیت نوآوري1-1

 عوامل از «جدید هایترکیب» ایجاد عنوان به محصول در نوآوری( 1934) 1شومپیتر نظریه طبق

 مالی منابع تأمین و هدفمند هایگذاریسرمایه به فرآیند این و است اقتصادی رشد اساس تولید،

 ریسک تقسیم با مرابحه، و مضاربه مانند اسلامی مالی تأمین مشارکتی قراردادهای. دارد نیاز مطمئن

 و تحقیق هایپروژه در گذاریسرمایه انگیزه که کنندمی فراهم ساختاری بنگاه، و کبان بین سود و

 هایسیستم برخلاف مکانیسم (. این2،2022کوالسکا –)ناورسکی و جونک  دهدمی افزایش را توسعه

 عادلانه و شفاف صورت به را مالی منابع و داردبرمی بنگاه دوش از را بهره پرداخت فشار متعارف،

 برای مناسبی بستر مالی، تأمین شیوه این بنابراین،(. 2017، 3)ماباونی و نیمیکو دهدمی یصتخص

 متوسط و کوچک هایبنگاه نوآوری توان و آوردمی فراهم محصول توسعه در بلندمدت گذاریسرمایه

 بیشتری خاطر اطمینان با هابنگاه شودمی باعث سازوکار این. دهدمی افزایش توجهی قابل طرز به را

 پذیریانعطاف و شودمی مدیریت مشترک صورت به هاریسک زیرا بروند، نوآورانه هایپروژه سمت به

 .است بالاتر مالی

 برای کلیدی نهاد یک عنوان به پولی، منابع تأمین صرفاً از فراتر مالی سیستم نوین، اقتصاد در

 هایواسطه که کندمی تأکید مالی گریواسطه نظریه. شودمی شناخته نوآوری فرآیندهای تسهیل

 هایهزینه نامتقارن، اطلاعات مشکلات کاهش در حیاتی نقش «هادارایی کیفی تحول» انجام با مالی

(. 2023، 4)کونچو و همکاران کنندمی ایفا نوآورانه هایگذاریسرمایه با مرتبط هایریسک و نظارت

                                                                                                                   
1 Schumpeter 
2 Nawrocki and Jonek-Kowalska, 
3 Mbawuni and Nimako 
4 Kountchou et al 
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 معرفی نوآوری و کارآفرینی برای کاتالیزوری بهمثا به را مالی سیستم نظریه این دیگر، عبارت به

 مالی منابع کردن فراهم و موفقیت پتانسیل بیشترین دارای هایشرکت شناسایی با که کندمی

 کلیدی نقش این متعددی تجربی مطالعات. آوردمی فراهم را نوآورانه هایپروژه تحقق امکان متناسب،

 نوآوری ظرفیت مؤثر، گریواسطه واسطه به مالی منابع به سترسید که اندداده نشان و اندکرده تأیید را

 تقویت رو، این از(. 2022 کوالسکا،–جونک و ناورسکی) دهدمی افزایش معناداری شکل به را هاشرکت

 عنوان به تواندمی اسلامی، مالی تأمین قالب در ویژهبه آن، عملکرد سازیبهینه و مالی گریواسطه

 .شود گرفته کار به متوسط و کوچک هایبنگاه در نوآوری ارتقاء برای مهم ابزاری

ای را جلب کرده، تأمین های اخیر توجه ویژهویژه در دهههای نوین تأمین مالی که بهیکی از مدل

های مالی متعارف، تأمین مالی اسلامی اصولی چون شفافیت، مالی اسلامی است. برخلاف سیستم

تواند تأثیرات خاصی بر فرآیند نوآوری کند که میذف ربا را رعایت میمشارکت در سود و زیان، و ح

افزایی داشته باشد. از آنجا که این نوع تأمین مالی بر مشارکت و هم های کوچک و متوسطدر بنگاه

های بالا را های نوآورانه با ریسکها تأکید دارد، امکان جذب سرمایه برای پروژهها و بنگاهمیان بانک

آورد. همچنین، بر اساس قراردادهای مشارکتی همچون مشارکت در سود و خرید و فروش م میفراه

توانند منابع مالی لازم برای انجام تحقیقات و توسعه، های کوچک میبا قیمت قطعی )مرابحه(، بنگاه

أمین مالی ارتقاء فرآیندهای تولید و نوآوری در محصول و بازاریابی را دریافت کنند. به این ترتیب، ت

هایی که ویژه در بنگاهعنوان یک ابزار موثر در تسهیل فرآیند نوآوری عمل کند، بهتواند بهاسلامی می

برداری کنند. در ادامه، به بررسی های رایج بهرهتوانند از واماز نظر منابع مالی محدود هستند و نمی

تواند تأثیر مثبتی بر انواع اسلامی می ها تأمین مالیهایی خواهیم پرداخت که از طریق آنمکانیسم

ویژه در زمینه نوآوری در محصول، فرآیند، ها بهبگذارد. این مکانیسم هااین بنگاه ها درمختلف نوآوری

 .کننده ایفا کندتواند نقشی تعیینبازاریابی و ساختار سازمانی می

 :نوآوری در زمینه محصول -

 متوسط، و کوچک هایبنگاه پذیریرقابت و رشد کلیدی هایفهمول از یکی عنوانبه محصول در نوآوری

 از گیریبهره با اسلامی، مالی تأمین. است ساختاری هایحمایت و پایدار مالی منابع نیازمند

 در ایبرجسته نقش مضاربه، و مرابحه همچون ریسک، مشارکت و شراکت بر مبتنی قراردادهای

(. 2017 نیمیکو، و ماباونی) کندمی ایفا جدید محصولات عهتوس و تحقیق هایگذاریسرمایه تسهیل

 تعهد و انگیزه ها،پروژه سود و ریسک در مالی کنندگانتأمین فعال مشارکت دلیل به قراردادها، این

 تسهیل را ریسک مدیریت نوعی به و دهندمی افزایش نوآورانه هایگذاریسرمایه برای را هابنگاه

 تأمین ساختار کنند،می الزام را ثابت سود و بهره که متعارف مالی هایمسیست خلاف بر. کنندمی

 را هابنگاه بر مالی فشار ها،زیان و منافع در واقعی شراکت بر تمرکز و بهره حذف با اسلامی مالی
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 این، بر علاوه. گیردمی کاربه آن کیفیت بهبود و محصول توسعه برای را آزادشده منابع و داده کاهش

 پذیرانعطاف و بلندمدت مالی منابع به دسترسی امکان سلم، و( داریاجاره) اجاره بر مبتنی ردادهایقرا

 تولید و طراحی فرآیند تسریع به امر این که کنندمی فراهم را نوین تجهیزات و اولیه مواد تأمین برای

 مالی ابزار یک عنوان به هاتن نه اسلامی مالی تأمین بنابراین،. کندمی شایانی کمک نوآورانه محصولات

 متوسط و کوچک هایبنگاه ظرفیت محصول، نوآوری از پشتیبانی در مؤثر مکانیسمی عنوان به بلکه

 .دهدمی ارتقاء توجهی قابل طور به رقابتی مزیت ایجاد و بازار نیازهای به پاسخگویی برای را

 :نوآوری در زمینه فرآیند -

 عملیاتی هایهزینه کاهش و وریبهره افزایش کلیدی عوامل از کیی عنوانبه تولید فرآیند در نوآوری

 مالی تأمین. است ریسک بهینه مدیریت و پذیرانعطاف مالی منابع به دسترسی مستلزم ها،بنگاه

 فراهم را شرایطی مشارکت، و مضاربه همچون محورریسک مشارکتی قراردادهای بر تأکید با اسلامی،

 مشارکت با را تولید فرآیندهای بهبود نیاز مورد سرمایه از بخشی نندبتوا هابنگاه که کندمی

 مشارکت این. باشند سهیم بهبودها این از حاصل زیان و سود در و نمایند تأمین مالی کنندگانتأمین

 جدید تجهیزات از گیریبهره و فناورانه هاینوآوری سازیپیاده برای بیشتری تعهد و انگیزه فعال،

 مانند کالا بر مبتنی قراردادهای این، بر علاوه. شودمی منجر وریبهره افزایش به که ندکمی ایجاد

 کارگیریبه برای هدفمند و بلندمدت مالی منابع تأمین امکان ،(سلم) فروش مورد و( داریاجاره) اجاره

 اسلامی مالی ینتأم ساختار همه، از ترمهم. آورندمی فراهم را تولید فرآیندهای در نوین هایفناوری

 با مرتبط هایریسک مدیریت در را هابنگاه توانمندی مالی، هایشیوه در بیشتر پذیریانعطاف ارائه با

 بدین. دهدمی کاهش را هاریسک این با مرتبط هایهزینه و دهدمی افزایش فرآیندی هاینوآوری

 هاینوآوری تسریع و تسهیل رد مهمی نقش موثر، مکانیسمی عنوانبه اسلامی مالی تأمین ترتیب،

 و محیطی هایچالش با مواجهه در را متوسط و کوچک هایبنگاه ظرفیت و کندمی ایفا فرآیندی

 (.2017، 1)ناکاولیکند می تقویت نوظهور هایفناوری

 :نوآوری در زمینه بازاریابی -

 نیازمند که است متوسط و کوچک هایبنگاه پایدار توسعه حیاتی ابعاد از یکی بازاریابی در نوآوری

 مالی تأمین. است نوین راهبردهای کارگیریبه و آزمون برای پذیرانعطاف و اعتماد قابل مالی منابع

 را مشترک گذاریسرمایه هایفرصت مرابحه، و مضاربه مانند مشارکتی قراردادهای ارائه با اسلامی

 به مؤثرتری ورود مالی، فشارهای کاهش با دهدمی امکان هاآن به که کندمی فراهم هابنگاه برای

 هایمدل دیگر، سوی از. دهند توسعه را نوآورانه بازاریابی هایاستراتژی و باشند داشته جدید بازارهای

 مورد مالی منابع تا سازدمی قادر را هابنگاه زیان، و سود در شراکت و بهره بدون هایقرض بر مبتنی

                                                                                                                   
1 Nakhavali, 
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 آنکه بدون کنند، تأمین را نوین بازاریابی هایروش توسعه و هدفمند اتتبلیغ بازار، تحقیقات برای نیاز

 به دسترسی امکان ای،اجاره قراردادهای از گیریبهره همچنین،. شوند مواجه سنگین مالی بار با

 هایروش به بخشیتنوع باعث امر این که دهدمی هابنگاه به را پیشرفته بازاریابی فضاهای و تجهیزات

 کاهش با اسلامی مالی تأمین ترتیب، بدین. شودمی محصولات فروش چشمگیر افزایش و یبازاریاب

 هاینوآوری تسهیل در قوی محرکی عنوان به گذاری،سرمایه پذیریانعطاف افزایش و مالی هایریسک

)هارونا و شود می شناخته متوسط و کوچک هایبنگاه پذیریرقابت بهبود و بازاریابی

 (.1،2024همکاران

 :نوآوری سازمانی -

 همکاری فرهنگ ترویج در ایبرجسته نقش شراکت، و مشارکت اصول بر تأکید با اسلامی مالی تأمین

 فراهم بر علاوه مضاربه، و مشارکت قراردادهای. کندمی ایفا متوسط و کوچک هایبنگاه در افزاییهم و

 سازیبهینه و انسانی منابع مدیریت در انندبتو هابنگاه که کنندمی فراهم را بستری مالی، منابع آوردن

 باعث تعاملات این. باشند داشته تعامل فعال صورت به مالی شرکای و مشاوران با سازمانی ساختارهای

 به بهتر پاسخگویی امکان و شودمی سازمان پذیریانعطاف افزایش و گیریتصمیم فرآیندهای ارتقاء

 ناشی مالی فشارهای مالی، نظام این در ربا و بهره حذف نین،همچ. آوردمی فراهم را محیطی تغییرات

 فرهنگ توسعه به را بیشتری منابع دهدمی اجازه هابنگاه به و دهدمی کاهش را سنگین هایبدهی از

 نه اسلامی مالی حمایت این نتیجه، در. دهند اختصاص مدیریت بهبود و کار نیروی آموزش سازمانی،

 به منجر که کندمی تقویت نیز را فرهنگی و اجتماعی هاینوآوری بلکه وژیکی،تکنول هاینوآوری تنها

 نوآوری جامع، رویکرد این. گرددمی بازار هایچالش با مواجهه در پویاتر و ترمقاوم سازمانی ساختارهای

)هالس و  کندمی تثبیت هابنگاه پذیریرقابت و پایدار توسعه محرک موتور عنوان به را سازمانی

 (.2،2022بیردستیل

 

 متوسط و کوچک هايبنگاه در نوآوري انواع بر اسلامي مالي تأمین . تأثیر1 جدول

 نوع نوآوری
 تأمین هایمکانیسم

 اسلامی مالی
 کلیدی تأثیرات

نوآوری در 

 محصول

مرابحه، مضاربه، 

 اجاره، سلم

تأمین مالی توسعه محصولات جدید، حذف بهره، 

 مشارکت در سود و ریسک

                                                                                                                   
1 Ali Haruna a, Honoré Tekam Oumbé a, Armand Mboutchouang Kountchou a, Charles 

Bertin Pilag Kakeu 
2 Hales, N. Birdthistle 
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وری در نوآ

 فرآیند

مشارکت، مضاربه، 

 اجاره

وری، نوسازی تجهیزات، تسهیل استفاده از بهبود بهره

 های نوینفناوری

نوآوری در 

 بازاریابی
 مضاربه، مرابحه، اجاره

های نوین بازاریابی، کاهش فشار مالی، توسعه استراتژی

 تنوع ابزار بازاریابی

نوآوری 

 سازمانی

مضاربه، مشارکت، 

 حذف بهره

سازی ساختار سازمانی، تقویت فرهنگ همکاری، بهینه

 گیریپذیری تصمیمانعطاف

 های پژوهشمنبع: یافته

 

 واسطهبه اسلامی مالی تأمین که گرفت نتیجه توانمی شده،ارائه نظری هایچارچوب به توجه با

 ارتقای در چندوجهی و مهم نقش ربا، حذف و شفافیت مشارکت، بر مبتنی ابزارهای از گیریبهره

 سنتی موانع تنهانه مالی تأمین مدل این. کندمی ایفا متوسط و کوچک هایبنگاه نوآوری ظرفیت

 ساختار در پذیریانعطاف طریق از بلکه دهد،می کاهش را بالا هایریسک و مالی هایهزینه با مرتبط

. سازدمی هموار را سازمان و بازاریابی فرآیند، محصول، مختلف هایحوزه در نوآوری مسیر قراردادها،

 کارآمد و مؤثر ابزاری را آن توانمی اسلامی، مالی تأمین فردمنحصربه هایویژگی به توجه با بنابراین،

 .دانست اسلامی کشورهای در ویژهبه متوسط و کوچک هایبنگاه نوآورانه رشد تسریع جهت در

 

 . پیشینه پژوهش1-2

 اسلامی مالی تأمین الگوی ارائه هدف با( 1393) همکاران و انیهستی ابوالحسنی داخلی، مطالعات در

 و پرداختند کشور مالی تأمین نظام نهادی هایآسیب بررسی به ایران، اقتصادی هایبنگاه برای

 نتایج. کردند پیشنهاد را اسلامی مالی هایخوشه طراحی بر تأکید با مالی ساختارهای در اصلاحات

. کنندمی جلوگیری نیز تورمی آثار ایجاد از ای،توسعه اهداف تحقق بر علاوه اساختاره این که داد نشان

 و کوچک هایشرکت رشد بر مالی منابع تأمین مختلف هایشیوه اثر( 1397) آقابابایی و گلقندشتی

 نشان نتایج و کردند بررسی 1395 تا 1387 هایسال طی را تهران بورس در شدهپذیرفته متوسط

 بلندمدت هایبدهی تأثیر و داشته هاشرکت رشد بر را تأثیر بیشترین سهام صاحبان حقوق که داد

 و مالی تأمین هایسیاست نقش( 1401) حیدری و کوشککی رحمانیان. است بوده محدود بسیار

 تهران بورس در شدهپذیرفته هایشرکت نوآوری و اجتماعی مسئولیت بین رابطه در را انسانی سرمایه

 طریق از تأثیر این که دارد نوآوری بر مثبتی تأثیر اجتماعی مسئولیت که دادند نشان و دکردن مطالعه

 .نداشت مالی تأمین هایسیاست بر معناداری تأثیر اما شود،می گریمیانجی انسانی سرمایه
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 کوچک هایبنگاه برای اسلامی مالی تأمین راهکارهای و هاچالش بررسی به( 1401) جلیلی و سجودی

 نقش دلیل به توسعه، حال در کشورهای در ویژهبه ها،بنگاه این که دادند نشان و پرداختند توسطم و

 مالی تأمین ابزارهای به دسترسی تقویت نیازمند داخلی، ناخالص تولید و زاییاشتغال در حیاتی

 ایبر اسلامی مالی تأمین الگوی یک پژوهشی در( 1401) همکاران و کتولی کرد. هستند اسلامی

 به توجه با ابزارها این از استفاده که داد نشان نتایج و کردند ارائه ایران متوسط و کوچک صنایع

 و پورهدایی. کند کمک هابنگاه این توسعه و رشد به تواندمی کشور ساختاری و فرهنگی شرایط

 و شناسایی را ایران در هااستارتاپ مالی تأمین بر مؤثر عوامل ایمطالعه در( 1402) پورهدایی

 عوامل ترینمهم از پایدار مالی منابع تأمین و بازاریابی هایاستراتژی که دادند نشان و کردند بندیرتبه

 الگوی طراحی هدف با خود پژوهش در( 1402) همکاران و شفایی. هستند هااستارتاپ موفقیت

 تدوین اطلاعاتی، هایانکب ایجاد که دادند نشان رسمی، مالی تأمین بر تأکید با شرکتی نوآوری

 .دهد توسعه را شرکتی نوآوری تواندمی راهبری هایکمیته تشکیل و مدون، حقوقی هایچارچوب

 ایمطالعه در( 2012) 1روسی و چینیمی توسعه، و تحقیق زمینه در خارجی مطالعات میان در

 بهره خارجی سهام و قرضه اوراق طریق از مالی تأمین از که هاییشرکت که دادند نشان ایتالیا در

 اعتباردهی که دهدمی نشان این و کنندمی گذاریسرمایه توسعه و تحقیق در بیشتر معمولاً برند،می

 2نیکلاس و ناندا. است مالی بازارهای به مستقیم دسترسی برای جزئی جایگزین یک فقط ایرابطه

 کاهش به منجر بانکی بحران که دادند شانن و پرداخته نوآوری بر بانکی بحران تأثیرات به نیز( 2014)

 همکاران و فریجز. شودمی بزرگ، رکود دوران در ویژهبه ها،شرکت نوآوری مسیر و کیفیت سطح،

 بیشتر ترجوان هایشرکت شودمی باعث وام طریق از بیشتر مالی تأمین که گرفتند نتیجه( 2015)

 تأمین که دادند نشان( 2023) 3همکاران و یونگش همچنین،. کنند گذاریسرمایه توسعه و تحقیق در

 هایبخش در ویژهبه ها،شرکت در توسعه و تحقیق نوآوری تقویت بر مثبتی تأثیر فراگیر دیجیتال مالی

 .دارد متوسط، و کوچک هایشرکت و خصوصی

های ثبت اختراع رشته دیگری از ادبیات به بررسی تأثیرات بخش مالی بر تعداد درخواست

( دریافتند که اخذ و 2022عنوان معیاری از نوآوری پرداخته است. راتنایاک و همکاران )ها بهشرکت

طور قابل توجهی بهبود ها و بههای فناورانه شرکتارائه اعتبار تجاری باعث افزایش تعداد نوآوری

نیز نشان  (2019) 4ها شده است. این نتایج تأکید کرده است که مطالعات لیو و همکارانکیفیت آن

های فهرست های ثبت اختراع شرکتهای بانکی نوآوری فناورانه را که با تعداد درخواستاند که وامداده

                                                                                                                   
1  Micucci and Rossi 
2  Nanda and Nicholas 
3 Xiong et al 
4 Liu et al 
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ها از طرفداران اعطای وام به های آنکند. یافتهگیری شده است، تقویت میشده در چین اندازه

های بزرگتر هرچند وام ( دریافت که2015) 1کند. به همین ترتیب، فردوسیکارآفرینان حمایت می

توانند سطح درآمد یک شرکت را افزایش دهند، اما نیاز است که درآمد به منظور تأمین مالی می

وکارهای کمتر نوآور ممکن گذاری پرهزینه استفاده شود، وگرنه کسبعنوان یک سرمایهنوآوری به

 .است این درآمد را تهدید کنند

 ثبت از استفاده جای به. است شده ایجاد نوآوری ظرفیت گیریزهاندا هایروش در تغییراتی اخیراً،

 مبنای بر و یافته توسعه( 2005) 2مانول توسط که رویکردی از توسعه، و تحقیق و هااختراع

 استفاده است، سازمانی و بازاریابی فرآیند، محصول، در نوآوری شناسایی برای فعالان از هاییپرسش

 با و رویکرد این اساس بر. دارد کاربرد یافتهتوسعه کمتر کشورهای در ویژهبه روش این. شودمی

 اعتبار به آسان دسترسی که دادند نشان( 2018) 3ایوریرابور و آدگبویه لاجیت، تخمین از استفاده

 تأمین منابع. است نیجریه در متوسط و کوچک هایبنگاه در نوآوری پیشبرد در عامل ترینقوی بانکی

 مالی تأمین تنها اما دارند، سازمانی و فرآیند محصول، نوآوری بر مثبتی تأثیر خارجی و داخلی مالی

-رویز. دارد توجهقابل تأثیر خارجی مجوز فناوری از استفاده و توسعه و تحقیق هایهزینه بر خارجی

 در تا کندمی کمک هابنگاه به مالی هایمحدودیت رفع که دادند نشان( 2022) 4همکاران و پالومو

 و ولالاج. زنان توسط شدهمدیریت هایشرکت در ویژهبه شوند، موفق مدیریتی و فناوری هاینوآوری

 .کندمی تقویت را نوآوری نوع چهار همه رسمی اعتبار به دسترسی که دادند نشان نیز( 2020) 5لاک

 مالی، أمینت که است آن از حاکی خارجی و داخلی مطالعات بندیجمع پژوهش، پیشینه ادامه در

 متوسط و کوچک هایبنگاه نوآوری و رشد در ایکنندهتعیین نقش تواندمی اسلامی، نوع از ویژهبه

 ابزارهای محوریت با مالی ساختارهای بازطراحی لزوم بر داخلی، ادبیات در که ایگونهبه کند؛ ایفا

 موفقیت و اجتماعی، پذیریئولیتمس توسعه، بر هاآن تأثیر و...( و مشارکت مضاربه، مرابحه،) اسلامی

 منابع غیرمستقیم و مستقیم آثار بر تمرکز خارجی، مطالعات در کهحالی در شده، تأکید هااستارتاپ

 جدیدتر، مطالعات در همچنین. است بوده فناورانه نوآوری و اختراع ثبت توسعه، و تحقیق بر مالی

 و بازاریابی فرآیند، محصول، بعُد چهار رد اختراع، ثبت مانند سنتی هایشاخص جایبه نوآوری

 مقاله. دارد کاربرد نیز ایران جمله از توسعه حال در کشورهای در شیوه این که شده سنجیده سازمانی

 اثر تحلیل برای شدهبومی و نوآورانه چارچوبی تا کندمی تلاش پژوهشی، خط دو این تلفیق با حاضر

                                                                                                                   
1  Ferdousi 
2 Manual 
3 Adegboye and Iweriebor  
4  Ruiz-Palomo et al. 
5 Wellalage and Locke 
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 نوآوری که معنا بدین دهد؛ ارائه متوسط و کوچک هایبنگاه رد نوآوری انواع بر اسلامی مالی تأمین

 الگویی قالب در اسلامی مالی سازوکارهای با نوآوری مختلف ابعاد سازییکپارچه در حاضر پژوهش

 متغیرها میان روابط تبیین و هاشاخص تعیین مدل، ساخت برای پیشین هاییافته از که است مفهومی

 نوآورانه عملکرد و اسلامی مالی هاینظریه بین خلأ کردن پر پی در شپژوه این. کندمی استفاده

 نهادی شرایط در نوآوری پیشبرد در اسلامی مالی ابزارهای کارکرد از تریروشن درک و هاستبنگاه

 .دهدمی ارائه ایران ساختاری و

 

 . روش شناسي پژوهش2

های کوچک و متوسط، از مدل ی بنگاهبه منظور بررسی تأثیر تأمین مالی اسلامی بر ظرفیت نوآور

 نظری دلایلی به مدل این انتخابشود. ( استفاده می1PMVPپروبیت چند متغیره با رویکرد پانلی )

 اسکمپ مدل مانند) سازمانی نوآوری هایدیدگاه اساس بر مدل نظری، منظر از: است استوار تجربی و

 تصمیم یک نه داند،می ایچندگزینه و یچندبعد فرآیندی را نوآوری که شده طراحی( فریمن و

 نوع یک تنها بار هر که ساده پروبیت یا لاجیت چون هاییمدل از استفاده دلیل، همین به بعدی؛تک

 تجربی، مبانی در همچنین،. است تعارض در نوآوری واقعی طبیعت با کنند،می سازیمدل را نوآوری

( 2023) همکاران و شیونگ و( 2018) ایوریرابور و هآدگبوی ،(2022) کاکو و وندجی نظیر مطالعاتی

 در چندگانه نوآوری بر را نهادی عوامل سایر و مالی منابع تأثیر چارچوب، همین از استفاده با نیز

 .اندکرده بررسی هابنگاه

 است، نوآوری مختلف انواع نمایانگر که وابسته متغیر متغیره چهار سیستم دلیل به مدل این

 از انتخاب یک فقط بنگاه یک آن در که ساده لاجیت و پروبیت هایمدل برخلاف. است شده انتخاب

 نوآوری فعالیت چند که دهدمی بنگاه به را امکان این متغیره چند مدل دهد،می انجام نوآوری فعالیت

 و مانساز فرآیند، محصول،) نوآوری مختلف انواع تحلیل برای آلایده طوربه مدل این. کند انتخاب را

 است ممکن که نوآوری، نوع هر برای ساده پروبیت مدل از استفاده جایبه و است مناسب( بازاریابی

هنگامی که متغیر وابسته مجازی است، مدل به  .رودمی کار به شود، ناسازگار برآوردهای به منجر

 :صورت زیر خواهد بود

 
(1) 

                                                                                                                   
1 Panel Multivariate Probit Model (PMVP) 
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یک متغیر پنهان است که ترجیحات  ∗𝑌 واست  دهمتغیرهای وابسته غیرقابل مشاه𝑌𝑖در اینجا، 

سازی های کوچک و متوسط را مدلمشاهده شده و غیر مشاهده شده مرتبط با ظرفیت نوآوری بنگاه

 :اندکند. به طور خاص، با اعمال همین منطق در مورد مطالعه حاضر، معادلات زیر به دست آمدهمی

 

 

(2) 

𝑃𝑟𝑖در اینجا 
∗ ،

𝑃𝑑𝑖
∗ ،𝑀𝑘𝑖

و  ∗

𝑂𝑟𝑖
متغیرهای  ∗

نهانی هستند که 

نمایانگر نوآوری 

فرآیند، نوآوری 

محصول، نوآوری 

بازاریابی و نوآوری 

سازمانی به ترتیب 

هستند که از طریق 

مجموعه متغیرهای توضیحی است که شامل  𝑋́نوآوری را مشاهده کنیم. توانیم سطح ها میآن

ای از متغیرهای کنترلی و مجموعه( ISLAMICF) أمین مالی اسلامیت»متغیر مورد نظر ما، 

 :کنیم( ارائه شده است، برآورد می2است. به طور خاص، ما چهار معادله زیر را که در رابطه )

 
(3) 

𝑍𝑖تأمین مالی اسلامی است، در حالی که نشان دهنده  ′𝐼𝑆𝐿𝐴𝑀𝐼𝐶که 
ای از مجموعه ′

  βو αباشد. است که شامل: همکاری، رقابت، اندازه، صادرات و سن شرکت می متغیرهای کنترلی

 سازیپارامترهایی هستندکه باید از طریق روش برآورد حداکثر احتمال با استفاده از روش شبیه
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 GHK1  تخمین زده شوند، در حالی که𝜀𝑖  طور مشترک یک توزیع خطاهایی هستند که بهجزء

 طوری که شود، بهبا میانگین شرطی صفر دارند. واریانس نرمالیزه مینرمال چند متغیره 

 (𝜇𝑋′  ; (𝜇𝑍′) ≈ 𝑀𝑉𝑁 (0, Ω) واریانس متقارن -و ماتریس همبستگیΩ طور زیر مشخص به

 شود:می

 
(4) 

ضریب همبستگی جفتی است که ارتباط میان خطاهای مدل را برای انواع مختلف نوآوری  ρکه 

 متغیره چند پروبیت مدل از استفاده نوآوری، مختلف انواع میان همبستگی ضریب مقداردهد. ینشان م

 مدل، این از شدهبینیپیش احتمالات بر تمرکز با نوآوری انواع میان تعاملات تحلیل. کندمی توجیه را

 استفاده یاسلام مالیه از که هاییبنگاه به خاصی توجه تحلیل، این در. رسدمی بیشتری عمق به

 و کوچک هایبنگاه نوآوری ظرفیت بر اسلامی مالی تأمین تقویتی اثرات تا شودمی معطوف کنند،می

 .شود شناسایی متوسط

های پروبیت چند متغیره و بر اساس سیستم معادله شماره به منظور محاسبه اثرات نهایی از مدل

قادیر برای چهار متغیر وابسته دودویی با ترکیب خاصی از م بنگاه (، احتمال مشترک مشاهده یک1)

 :به شرح زیر است

 
(5) 

,𝑎)که  𝑏, 𝑐, 𝑑 = 0.1) ;  𝜑4  طور به این صورت است که به تابع تجمعی گوسینشان دهنده

کند. در مشترک احتمال مشاهده ترکیبی از مقادیر برای چهار متغیر وابسته دودویی را محاسبه می

 :بندی کردطور رسمی فرمولتوان از طریق معادله زیر بهرطی را مینهایت، محاسبه احتمالات ش

 
(6) 

                                                                                                                   
1 Geweke-Hajivassiliou-Keane 
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نوآوری دهنده احتمال معرفی نوع خاصی از نوآوری، مشروط به اینکه نوع دیگری از این معادله نشان

توان روابط بین انواع مختلف نوآوری قبلاً در بنگاه معرفی شده باشد، است. با استفاده از این روش می

لازم به ذکر است کلیه محاسبات  .شده بررسی کردبینیهای پیشها را در مدلأثیرات متقابل آنو ت

 گیرد.انجام می STATAها با کمک نرم افزار و تجزیه و تحلیل

 متغیرهای مورد استفاده در مدل به صورت زیر تعریف شده است: 

 متغیر وابسته

 هایشاخص از یکی نوآوریاست. « نوآوری»وابسته در این مطالعه، متغیر  (:innovationنوآوري )

 فرآیند، محصول،) آن مختلف ابعاد بررسی و است بنیاندانش اقتصاد در هابنگاه عملکرد کلیدی

 این رو،این از سازد؛می فراهم را هابنگاه نوآورانه رفتار از تریدقیق تحلیل امکان( سازمانی بازاریابی،

ای این متغیر از طریق مجموعه .است شده انتخاب نوآوری ظرفیت ارزیابی اصلی شاخص عنوانبه متغیر

 Product(، محصول )Process innovationهای فرآیند )از متغیرها از جمله نوآوری

innovation( بازاریابی ،)Marketing innovation( و سازمانی )Organizational 

innovationمتغیرهای وابسته مجازی از ترکیب این موارد شود. هر یک از این گیری می( اندازه

 1صورت های نوآوری در این مطالعه یک متغیر مجازی هستند و بهآید. بنابراین، شاخصدست میبه

طور اگر این 0شوند اگر بنگاه اقتصادی یک نوع خاص از نوآوری را معرفی کرده باشد و کدگذاری می

 (.1659، ص 2022، 1)وندجی و کاکو نباشد

 متغیر مستقل:

 مشارکت مانند اصولی بر تأکید با اسلامی مالی تأمین  :(Islamic financeتأمین مالي اسلامي )

 حمایت برای مناسبی مالی ابزارهای ریسک، کنترل و قراردادها شفافیت بهره، از پرهیز زیان، و سود در

 در اصلی مستقل متغیر عنوانبه بنابراین، آورد؛می فراهم متوسط و کوچک هایبنگاه در نوآوری از

شود که گیری میاین متغیر از طریق یک متغیر مجازی اندازه .است شده گرفته نظر در مطالعه این

اگر استفاده نکرده  0گیرد اگر بنگاه اقتصادی از تأمین مالی اسلامی استفاده کند و را می 1مقدار 

ردهای جهانی برای مؤسسات مالی اسلامی های این متغیر از پایگاه دادهای استانداباشد. داده

(2IFSBاستخراج می ).شود 

 متغیرهاي کنترل: 

 عنوان به هابنگاه سایر و تحقیقاتی مؤسسات ها،دانشگاه با همکاری (:Cooperationهمکاري )

 ظرفیت ارتقاء و منابع تسهیم دانش، انتقال موجب زیرا شود،می شناخته نوآوری کلیدی محرک یک

                                                                                                                   
1 Wendji and Kakeu 
2 Islamic Financial Services Board (IFSB) 
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 مدل در نوآوری بر بیرونی تعاملات و سازیشبکه اثر کنترل منظوربه متغیر این لذا شود؛می فناورانه

 مثل) خارجی شرکای از یکی حداقل با بنگاه یک اگر و است مجازی متغیر این .است شده لحاظ

، 1)کیم و لوئی 0 صورت این غیر در و گیردمی 1 مقدار کند، همکاری( هاآزمایشگاه یا هادانشگاه

( استخراج OECDهای این متغیر از پایگاه دادهای سازمان همکاری اقتصادی و توسعه )داده .(2015

 شود.می

 محسوب هابنگاه در نوآوری برای محرکی بازارها، در رقابت سطح (:Competition) رقابت

 این بر ستند؛ه نوآوری به ناگزیر خود رقابتی مزیت و بازار سهم حفظ برای هابنگاه که چرا شود،می

 .است شده گرفته نظر در نوآورانه رفتار تبیین در کنندهتعیین عامل یک عنوانبه رقابت متغیر اساس،

های این متغیر از پایگاه داده .0 صورت این غیر در و گیردمی 1 مقدار باشد، داشته رقبا بنگاه اگر

 د.شو( استخراج میOECDدادهای سازمان همکاری اقتصادی و توسعه )

 تحت نوآورانه هایفعالیت انجام برای را آن مالی و انسانی منابع ظرفیت بنگاه، اندازه (:Size) اندازه

 نوآورتر موارد برخی در تر،منعطف ساختار دلیل به کوچک هایبنگاه طرفی، از دهد؛می قرار تأثیر

 متغیر این .است شده دهگنجان مدل در تأثیرگذار عاملی عنوان به بنگاه اندازه لذا کنند؛می عمل

 این غیر در و گیردمی 1 مقدار باشد، داشته کارکن نفر 10 از کمتر بنگاه اگر و است مجازی صورتبه

( OECDهای این متغیر از پایگاه دادهای سازمان همکاری اقتصادی و توسعه )داده .0 صورت

 شود.استخراج می

 ساختارهای تثبیت میزان و عمر چرخه ،تجربه بیانگر بنگاه سن (:Age) سن بنگاه اقتصادي

 بنابراین هستند، فناورانه تغییرات پذیرای و پذیرترریسک معمولاً ترجوان هایبنگاه است؛ آن سازمانی

 مجازی متغیر این .است شده مدل وارد نوآوری بر سازمانی عمر چرخه اثر کنترل منظور به متغیر این

 هاداده. 0 صورت این غیر در و گیردمی 1 مقدار باشد، سال 5 برابر یا از کمتر بنگاه سن اگر و است

 .شودمی استخراج OECD پایگاه از

 نوآوری سطح بر مؤثر عوامل از یکی( المللیبین یا داخلی) هدف بازار نوع (:Demand) تقاضا

 و بیشتر ریپذیرقابت استانداردها، رعایت نیازمند المللیبین بازارهای در حضور که چرا هاست،بنگاه

 مدل در بازار گیریجهت اثر کنترل برای متغیر این جهت، همین به است؛ بیشتر نوآوری نتیجه در

 صورت این غیر در و گیردمی 1 مقدار کند، تولید محلی بازار برای را کالاها بنگاه اگر .است شده لحاظ

 .شودمی استخراج OECD پایگاه از هاداده. 0

شرکت از کشورهای ایران، امارات متحده عربی، مالزی، اندونزی،  1700ل نمونه آماری تحقیق شام

عربستان سعودی، ترکیه و قطر است. این کشورها به دلیل پیشتازی در نوآوری فناورانه و اهمیت 

                                                                                                                   
1 Kim and Lui, 
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تا  2000های تحقیق از سال اند. دادههای کوچک و متوسط در اقتصادشان انتخاب شدهبالای بنگاه

 آوری شده است.جمع 2023

 

 . تجزیه و تحلیل داده ها3

های مورد استفاده در این پژوهش، در این بخش به ارائه های کلیدی دادهبه منظور درک بهتر ویژگی

شود. این آمار تصویری اولیه از ابعاد مختلف نمونه آمار توصیفی متغیرهای اصلی مدل پرداخته می

یرهای نوآوری، تأمین مالی اسلامی و سایر متغیرهای کنترلی را فراهم آماری، از جمله توزیع متغ

 :دهدهای مورد بررسی ارائه میهای ساختاری و رفتاری بنگاهکند و شناخت دقیقی از ویژگیمی

 

 مار توصیفي متغیرهاي پژوهشآ .2جدول 

 نبع: یافته های پژوهشم

 

 هابنگاه درصد 42 حدود در اسلامی مالی تأمین از استفاده که دهدمی نشان توصیفی هاییافته

 هاییبنگاه بالای درصد .دارد هانوآوری انواع میان در را فراوانی بیشترین محصول نوآوری و است رایج

 ظرفیت که دهدمی نشان سازمانی و بازاریابی هاینوآوری پایین نسبتاً  نرخ و المللیبین هدف بازار با

 حوزه در پیشرو کشورهای انتخاب. است نشده توزیع متوازن صورتبه هنوز هابنگاه این در نوآوری

 . کندمی تقویت را پژوهش هدافا با هاداده منطقی همبستگی نوآوری، و اسلامی اقتصاد

 شاخص مقدار

 هاتعداد کل بنگاه 1700

 هامیانگین سن بنگاه سال 8.2

 نفر پرسنل( 10های کوچک )زیر صد بنگاهدر 47٪

 هایی با همکاری پژوهشیدرصد بنگاه 38٪

 المللیهایی با بازار هدف بیندرصد بنگاه 55٪

 کنندگان از تأمین مالی اسلامیدرصد استفاده 42٪

 های دارای نوآوری محصولدرصد بنگاه 40٪

 های دارای نوآوری فرآینددرصد بنگاه 35٪

 های دارای نوآوری بازاریابیبنگاهدرصد  28٪

 های دارای نوآوری سازمانیدرصد بنگاه 25٪

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 m

ie
ao

i.i
r 

on
 2

02
6-

07
-0

4 
] 

                            16 / 30

http://mieaoi.ir/article-1-1826-fa.html


 227         1405 بهار، پنجاه و چهارماري اسلامي، شماره فصلنامه علمي اقتصاد و بانکد

                                              

 

ای بین کاربران و غیر کاربران مالی اسلامی در ارتباط با ظرفیت نوآوری ( تحلیل مقایسه3جدول )

 دهد. ها، فرآیند، محصول، بازاریابی و سازمان را نشان میآن

 

ها بین کاربران و غیرکاربران مالي اسلامي بر اساس . آزمون مقایسه میانگین3جدول 

 هایت نوآوري آنظرف

تأمین مالی  غیرکاربران tآماره 

 اسلامی

کاربران تأمین مالی 

 اسلامی 
 متغیرها

 نوآوری فرآیند (0.030) 0.857 (0.014) 0.401 ***0.456

 نوآوری محصول (0.027) 0.895 (0.014) 0.572 ***0.322

 نوآوری بازاریابی (0.013) 0.977 (0.010) 0.841 ***0.136

 نوآوری سازمانی (0.008) 0.992 (0.008) 0.906 ***0.086

 منبع: یافته های پژوهش

 

کننده از تأمین مالی اسلامی به های استفادهدهد که ظرفیت نوآوری بنگاهنشان می (3جدول )

کنند، که این امر با تفاوت میانگین مثبت هایی است که از آن استفاده نمیطور نسبی بالاتر از بنگاه

ها همچنین نشان شود. این یافتهنشان داده شده، تایید می %1که با سطح اهمیت  بین دو گروه

های های تکنولوژیکی )فرآیند و محصول( بیشتر از نوآوریدهد که این تفاوت میانگین در نوآوریمی

غیرتکنولوژیکی )بازاریابی و سازمان( است. این تفاوت قابل توجیه است به دلیل هزینه و ریسک بالای 

تر است، چرا که در محصولات های تکنولوژیکی که برای کاربران مالی اسلامی قابل مدیریتنوآوری

ها را به اشتراک وکار ایدهکند و در روند کسبمالی اسلامی، اعتباردهنده نیز در ریسک مشارکت می

 .گذاردمی

مدل استاندارد  دهد که بخش اول نتایج( نتایج مدل پروبیت چندمتغیره را نشان می2جدول )

دهد. این بخش همچنین به ما های بین متغیرهای مستقل و وابسته را نشان میاست که همبستگی

دهد که رویکرد تجربی را با توجه به ضرایب همبستگی و مقادیر آزمون والد تأیید این امکان را می

های ه وابستگیدهندهمگی معنادار هستند که نشان (rho) کنیم. ضرایب همبستگی بین خطاها

معنادار است که  %1نیز در سطح  والد متقابل بین انواع مختلف نوآوری است، در حالی که آزمون

 کند. صحت کلی مدل را تأیید می
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 هاي کوچک و متوسط. تأثیر تأمین مالي اسلامي بر ظرفیت نوآوري بنگاه4جدول 

متغیر

 ها

 ه با اثرات نهاییمدل پروبیت چند متغیر مدل پروبیت چند متغیره ساده

نوآوری 

 فرآیند

نوآوری 

 محصول

نوآوری 

 بازاریابی

نوآوری 

سازما

 نی

نوآوری 

 فرآیند

نوآوری 

 محصول

نوآوری 

 بازاریابی

نوآوری 

 سازمانی

تأمین 

مالی 

اسلام

 ی

1.170

*** 

(0.15

1) 

0.836

*** 

(0.16

7) 

1.152

*** 

(0.24

0) 

1.05

8*** 

(0.35

7) 

0.395

*** 

(0.04

06) 

0.220

*** 

(0.03

75) 

0.129

*** 

(0.02

36) 

0.022

9 

(0.015

3) 

همک

 اری

0.413

*** 

(0.10

1) 

0.570

*** 

(0.09

70) 

0.832

*** 

(0.10

8) 

1.32

1*** 

(0.12

4) 

0.139

*** 

(0.03

35) 

0.210

*** 

(0.03

42) 

0.241

*** 

(0.03

25) 

0.291

*** 

(0.029

9) 

 رقابت

−0.33

2** 

(0.15

8) 

0.198 

(0.15

2) 

0.361

** 

(0.17

3) 

0.36

7* 

(0.20

1) 

−0.11

8** 

(0.05

66) 

0.075

4 

(0.05

24) 

0.120

** 

(0.04

85) 

0.121

*** 

(0.046

2) 

 تقاضا

−0.64

8*** 

(0.20

5) 

−0.38

6 

(0.23

7) 

−0.72

5** 

(0.31

1) 

−0.6

51 

(0.44

7) 

−0.21

5*** 

(0.06

67) 

−0.13

0* 

(0.06

81) 

−0.10

2*** 

(0.03

73) 

−0.09

39*** 

(0.036

3) 

 اندازه

−0.78

6* 

(0.43

5) 

−1.05

5** 

(0.53

8) 

−3.76

3*** 

(0.17

6) 

0.38

4 

(0.50

2) 

−0.17

7** 

(0.08

48) 

−0.16

4** 

(0.07

29) 

−0.07

01** 

(0.02

92) 

0.053

8 

(0.068

1) 

سن 

شرک

 ت

−0.29

1*** 

(0.09

57) 

−0.37

4*** 

(0.10

2) 

−0.14

2 

(0.12

8) 

−0.0

761 

(0.14

5) 

−0.10

6*** 

(0.03

37) 

−0.12

7*** 

(0.03

21) 

−0.03

04 

(0.02

62) 

−0.02

09 

(0.019

3) 

موآز

ن 
Wal

d 

chi2 

0.636

** 

0.620

** 

0.619

** 

0.61

1** 

0.548

** 

0.510

** 

0.525

** 

0.569

** 
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ضری

ب 

احتما

ل 
Wal

d 

chi2 

0.000 0.000 0.000 
0.00

0 
0.000 0.000 0.000 0.000 

ضری

ب 

همب

ستگ

ی 
(rho

) 

0.366

** 

0.391

** 

0.359

** 

0.34

6** 

0.620

** 

0.618

** 

0.595

** 

0.610

** 

آزمو

ن 

نسب

ت 

احتما

ل 

 برای

rho 

0.000 0.000 0.000 
0.00

0 
0.000 0.000 0.000 0.000 

 منبع: یافته های پژوهش

 

 بر اسلامی مالی تأمین تأثیر که دهدمی نشان را پانلی چندگانه پروبیت مدل نتایج( 4) جدول

 مطابق. کندمی بررسی را منتخب اسلامی کشورهای در متوسط و کوچک هایبنگاه نوآوری ظرفیت

 و محصولی فرآیندی، هاینوآوری بر معناداری و مثبت اثر اسلامی مالی تأمین آمده،دستبه نتایج با

 اطمینان سطح در و بوده 1.152 و 0.836 ،1.170 ترتیب به اثرات این ضرایب. است داشته بازاریابی

 بسیاری در زیرا دارد، همخوانی نیز کشورها این واقعی شرایط با هایافته این. هستند معنادار درصد 99

 بازار نیاز با مطابق محصولات طراحی تولید، فناوری نوسازی برای متوسط و کوچک هایبنگاه ها،آن از

 ترهزینهکم و شرعی اصول با سازگار مالی منابع به جدید، بازارهای توسعه و ای،منطقه و داخلی

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 m

ie
ao

i.i
r 

on
 2

02
6-

07
-0

4 
] 

                            19 / 30

http://mieaoi.ir/article-1-1826-fa.html


 پورسلمان ،ثانيعظیميقهرماني،  .../تدوین مدل جامع کیفیت فرآیند حسابرسي                                             230

 

 

 تا دهدمی اجازه هاآن به همچنین مضاربه و مشارکت بر مبتنی قراردادهای. کنندمی پیدا دسترسی

 دیگر، سوی از .دهند توسعه را خود بازاریابی و عملیاتی ساختارهای سنگین، هایبدهی تحمیل بدون

. است نبوده معنادار آماری نظر از اما است، مثبت سازمانی نوآوری بر اسلامی مالی تأمین تأثیر هرچند

 معمولاً سازمانی ساختارهای در تغییر زیرا ؛داد توضیح موجود هایواقعیت با توانمی را موضوع این

 است پیشرفته مدیریتی هایزیرساخت و قوی سازمانی فرهنگ بلندمدت، نهادی پشتیبانی نیازمند

 گرچه بنابراین،. اندیافته توسعه کمتر کوچک، هایبنگاه میان در ویژهبه کشورها، این از بسیاری در که

 کند، ایجاد سازمانی ساختار در تحول برای هاییانگیزه است ممکن اسلامی مالی منابع به دسترسی

 .نیست ملموس بازاریابی و فناورانه هاینوآوری اندازه به مدتکوتاه در آن تأثیر اما

شود. در اینجا نیز تأمین مالی اسلامی تأثیر در قسمت دوم جدول، نتایج با اثرات نهایی ارائه می

محصول و بازاریابی دارد. به ویژه، تأثیر تأمین مالی اسلامی بر های فرآیند، معناداری بر نوآوری

های فناورانه )فرآیند و محصول( بسیار چشمگیرتر از نوآوری سازمانی است. به عنوان مثال، نوآوری

 0.220و بر نوآوری محصول برابر با  0.395اثر نهایی تأمین مالی اسلامی بر نوآوری فرآیند برابر با 

دهند که تأمین مالی اسلامی به طور قابل توجهی به توسعه معنادار بوده و نشان می است، که هر دو

 تأمین ملموس و عملی نقش به توجه با توانمی را نتایج این .ها کمک کرده استاین نوع نوآوری

 مالی ابزارهای. کرد تفسیر هابنگاه رقابتی توان افزایش و فناورانه هایزیرساخت بهبود در اسلامی مالی

 بدون که دهندمی را امکان این هاشرکت به تملیک، شرط به اجاره و مضاربه مشارکت، مانند اسلامی،

 را جدیدی فناورانه فرآیندهای یا کرده نوسازی را خود تولیدی تجهیزات محور،بهره نظام به ورود

 و تولید به مستقیماً که هایینوآوری در بیشتر مالی، تأمین نوع این آثار دلیل، همین به. دهند توسعه

 ترپیچیده معمولاً سازمانی تغییرات دیگر، سوی از. است مشاهده قابل هستند، مرتبط محصول توسعه

 فراتر که دارند نهادی حمایت و انسانی منابع آموزش ساختاری، مداخلات به نیاز و هستند برترزمان و

 توانمی را سازمانی نوآوری بر اسلامی مالی أمینت محدودتر تأثیر بنابراین،. است مالی تأمین صرفاً از

 .دانست هایینوآوری چنین غیرمالی و بلندمدت ماهیت از ناشی

 هایافته و شده ارائه جدول در نیز کنترلی متغیرهای سایر تأثیر تحقیق، اصلی متغیر بر علاوه

 همکاری متغیر. هستند طمتوس و کوچک هایبنگاه نوآورانه رفتار از درکی قابل هایواقعیت گویای

 در. است داشته هانوآوری انواع بر معناداری و مثبت تأثیر ،(نهایی اثرات با و ساده) مدل دو هر در

 ضرایب با ترتیببه) است مشهود بیشتر محصولی و سازمانی هاینوآوری در ویژهبه تأثیر این اولیه، مدل

 در که هاییبنگاه چراکه دارد، همخوانی کارهاوکسب واقعی شرایط با یافته این(. 0.570 و 1.321

 و فناوری دانش، منابع به سایرین از بیش هستند، هاشرکت دیگر یا هاآزمایشگاه ها،دانشگاه با تعامل

 طراحی و سازمانی ساختار در نوآوری اجرای برای هاآن ظرفیت بنابراین، دارند؛ دسترسی تجربه
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 مدل در. شودمی مشاهده تریمتنوع نتایج رقابت، متغیر مورد در .یابدمی افزایش جدید محصولات

 با مدل در اما. است داشته بازاریابی نوآوری بر مثبت اثر و فرآیند نوآوری بر منفی اثر رقابت ساده،

 معنادار و مثبت سازمانی و بازاریابی هاینوآوری در تنها و یافته کاهش عمدتاً تأثیر این نهایی، اثرات

 جایبه هابنگاه رقابتی، شرایط در که کرد تبیین گونهاین توانمی را موضوع این. است هماند باقی

 محصولات معرفی و عرضه هایشیوه بهبود بر بیشتر پرهزینه، فناورانه هاینوآوری در گذاریسرمایه

 به تنسب اقدامات این چراکه کنند،می تمرکز سازمانی ساختار سازیچابک یا( بازاریابی نوآوری)

 .هستند ترهزینهکم و ترسریع فناورانه تغییرات

 بر ویژهبه است، داشته هانوآوری انواع بر معنادار و منفی اثری مدل دو هر در تقاضا متغیر

 که داد توضیح نکته این گرفتن نظر در با توانمی را نتیجه این. محصول و فرآیند هاینوآوری

 برای کمتر فشار و بازار هایمحدودیت دلیل به کنند،می الیتفع محلی بازارهای در که هاییبنگاه

 در که هاییبنگاه بالعکس،. دارند نوآوری در گذاریسرمایه برای کمتری توان و انگیزه جهانی، رقابت

 جهانی، استانداردهای با انطباق به نیاز و رقبا با مواجهه دلیلبه کنند،می فعالیت المللیبین بازارهای

 هایبنگاه که دهدمی نشان نتایج شرکت، اندازه خصوص در .کنند نوآوری که دارد بیشتری احتمال

 معنادار و منفی عمدتاً مدل دو هر در اندازه اثر چراکه هستند، ترفعال نوآوری زمینه در ترکوچک

 یافته این(. 3.763− ضریب) بوده شدید بسیار بازاریابی نوآوری بر ویژهبه اثر این ساده، مدل در. است

 و پذیرش در ترسریع و بروکراتیک کمتر تر،چابک غالباً ترکوچک هایبنگاه زیرا است، انتظار قابل

. است داشته محصول و فرآیند نوآوری بر منفی اثر نیز شرکت سن نهایت، در .هستند نوآوری اجرای

 همسوست، موجود ادبیات با افتهی این. است معنادار و پابرجا همچنان تأثیر این نهایی، اثرات با مدل در

 برای بیشتری انگیزه و بالاتر پذیریریسک تر،منعطف ساختارهای معمولاً ترجوان هایشرکت چراکه

 ساختارهای دلیل به است ممکن ترقدیمی هایشرکت کهدرحالی دارند، نوآوری طریق از بازار به ورود

 .دهند نشان خود از یکمتر نوآوری تغییر، برابر در مقاومت و شدهتثبیت

دهنده معناداری بالا نشان (rho) و ضریب همبستگی Wald chi2 هایدر نهایت، نتایج آزمون

دهنده روابط معنادار میان متغیرهای طور خاص نشانو ارتباط میان متغیرها در هر دو مدل است، که به

 .ها استت با نوآوریتأمین مالی اسلامی، همکاری، رقابت، تقاضا، اندازه شرکت و سن شرک

های نهایی، مشترک و شرطی پذیرش بینی شده از احتمال( نیز مقادیر پیش6( و جدول )5جدول )

دهند. علاوه بر این، این جداول اطلاعاتی در مورد احتمال پذیرش ها را نشان میانواع مختلف نوآوری

هایی که از کنند و آناستفاده می هایی که از تأمین مالی اسلامیها بین شرکتانواع مختلف نوآوری

 .دهندکنند، ارائه میآن استفاده نمی
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 هاي نهایي و مشترک )به درصد((. مقدار احتمال5جدول )

کاربران تأمین  مجموع متغیر

 مالی اسلامی

غیر کاربران 

تأمین مالی 

 اسلامی

 های نهاییاحتمال

Pr(PR = 1) 44.60 85.44 40.16 

Pr(PD = 1) 60.24 89.36 57.09 

Pr(MK = 1) 85.53 98.19 84.15 

Pr(OR = 1) 91.37 99.53 90.48 

 های مشترکاحتمال

Pr(PR = 1, PD = 1, MK = 1, OR 

= 1) 
32.47 77.71 27.60 

Pr(PR = 1, PD = 1, MK = 1, OR 

= 0) 
0.24 0.15 0.24 

Pr(PR = 1, PD = 1, MK = 0, OR 

= 1) 
1.00 0.72 1.15 

Pr(PR = 1, PD = 0, MK = 1, OR 

= 1) 
0.40 0.10 0.40 

Pr(PR = 0, PD = 1, MK = 1, OR 

= 1) 
8.48 6.58 8.70 

Pr(PR = 1, PD = 1, MK = 0, OR 

= 0) 
0.70 0.10 0.70 

Pr(PR = 1, PD = 0, MK = 1, OR 

= 0) 
1.26 0.20 1.40 

Pr(PR = 1, PD = 0, MK = 0, OR 

= 1) 
0.14 0.10 0.15 

Pr(PR = 0, PD = 1, MK = 1, OR 

= 0) 
21.65 10.31 22.89 

Pr(PR = 0, PD = 1, MK = 0, OR 

= 1) 
1.22 0.10 1.35 

Pr(PR = 0, PD = 0, MK = 1, OR 

= 1) 
2.90 0.39 3.16 

Pr(PR = 1, PD = 0, MK = 0, OR 

= 0) 
0.44 0.10 0.50 
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Pr(PR = 0, PD = 1, MK = 0, OR 

= 0) 
18.40 3.23 20.02 

Pr(PR = 0, PD = 0, MK = 1, OR 

= 0) 
2.42 0.15 2.67 

Pr(PR = 0, PD = 0, MK = 0, OR 

= 1) 
5.30 0.38 5.79 

Pr(PR = 0, PD = 0, MK = 0, OR 

= 0) 
4.20 0.10 4.59 

PR = نوآوری فرآیند؛ PD = نوآوری محصول؛ MK = نوآوری بازاریابی؛ OR = نوآوری سازمانی 

 منبع: یافته های پژوهش

 

 احتمال کنند،می استفاده اسلامی مالی تأمین از که هاییشرکت که دهدمی نشان( 5) جدول

 این در فرآیند نوآوری احتمال نمونه، برای. دارند مختلف هاینوآوری پذیرش برای بالاتری بسیار

 احتمال درصد 40.16 تنها کنندهاستفاده غیر هایشرکت که حالی در است، درصد 85.44 هاشرکت

 تأمین خاص ساختار که دهدمی نشان توجه قابل تفاوت این. کنند اتخاذ را فرآیندی وآورین دارند

 به هاشرکت تمایل افزایش ساززمینه مالی، ریسک کاهش و مشارکت بر تمرکز با اسلامی، مالی

 .هستند بیشتری ریسک و گذاریسرمایه نیازمند معمولاً که است فرآیندی و فناورانه هاینوآوری

 در( سازمانی و بازاریابی محصول، فرآیند،) نوآوری انواع همه زمانهم اجرای احتمال ین،همچن

 هایشرکت در رقم این که حالی در رسد،می درصد 77.71 به اسلامی مالی تأمین دارای هایشرکت

 اسلامی مالی تأمین که است آن بیانگر امر این. است درصد 27.60 فقط اسلامی مالی تأمین بدون

 منابع آوردن فراهم که چرا باشد، داشته چندجانبه نوآوری ظرفیت تقویت در کلیدی نقش تواندمی

 و ترگسترده نوآورانه راهبردهای اتخاذ سمت به را هاشرکت شرعی، اصول بر مبتنی و پایدار مالی

 ورهایکش در متوسط و کوچک هایبنگاه بر حاکم هایواقعیت با نتایج این .کندمی هدایت زمانهم

 مانع سنتی، گریزیریسک و مالی منابع به دسترسی هایمحدودیت که جایی دارد، همخوانی اسلامی

 کاهش را ریسک تنها نه جایگزین، راهکار یک عنوان به اسلامی مالی تأمین. شوندمی نوآوری توسعه از

 هایافته این نهایت، رد. کندمی فراهم نیز را ترپیچیده هاینوآوری برای لازم انگیزه بلکه دهدمی

 اقتصادهای در ویژه به هاشرکت نوآوری ظرفیت بهبود در را اسلامی مالی تأمین اثربخشی و اهمیت

 .دهدمی نشان خوبی به متوسط و کوچک هایبنگاه بر مبتنی

های ( به بررسی احتمال6جدول )شود. های شرطی پرداخته میدر پایان نیز به محاسبه احتمال

دهنده احتمال پذیرش یک نوع نوآوری بر اساس وجود یا عدم وجود نوع ردازد که نشانپشرطی می

 ها است.دیگر نوآوری
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 هاي شرطي )به درصد((. احتمال6جدول )

 مجموع های شرطیاحتمال
کاربران تأمین 

 مالی اسلامی

غیر کاربران 

تأمین مالی 

 اسلامی

Pr(PR = 1| PD = 1) 49.72 53.44 87.64 

Pr(PR = 1| MK = 1) 43.68 47.82 85.96 

Pr(PR = 1| OR = 1) 42.24 46.48 85.59 

Pr(PD = 1| PR = 1) 70.72 72.77 91.66 

Pr(PD = 1| MK = 1) 60.98 63.80 89.80 

Pr(PD = 1| OR = 1) 59.40 62.40 89.51 

Pr(PR = 1| PD = 1, MK = 1) 51..95 55.48 87.98 

Pr(PR = 1| PD = 1, OR = 1) 50.95 54.55 87.73 

Pr(PR = 1| MK = 1, OR = 1) 45.29 49.29 86.08 

Pr(PD = 1| PR = 1, MK = 1) 72.58 74.47 91.90 

Pr(PD = 1| PR = 1, OR = 1) 71.80 73.75 91.73 

Pr(PD = 1| MK = 1, OR = 1) 62.73 65.39 89.91 

Pr(MK = 1| PR = 1, PD = 1) 94.09 94.57 99.06 

Pr(MK = 1| PR = 1, OR = 1) 92.55 93.16 98.84 

Pr(MK = 1| PD = 1, OR = 1) 91.07 91.82 98.71 

Pr(OR = 1| PR = 1, PD = 1) 96.90 97.18 99.81 

Pr(OR = 1| PR = 1, MK = 1) 96.31 96.65 99.77 

Pr(OR = 1| PD = 1, MK = 1) 95.65 96.05 99.75 

Pr(PR = 1| PD = 1, MK = 1, OR 

= 1) 
53.79 57.14 87.99 

Pr(PD = 1| PR = 1, MK = 1, OR 

= 1) 
74.41 76.13 91.90 

Pr(MK = 1| PR = 1, PD = 1, OR 

= 1) 
96.01 96.30 98.71 

Pr(OR = 1| PR = 1, PD = 1, MK 

= 1) 
98.91 98.99 99.01 

PR = نوآوری فرآیند؛ PD = نوآوری محصول؛ MK = نوآوری بازاریابی؛ OR = ی سازمانینوآور 

 منبع: یافته های پژوهش
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کنندگان از تأمین ها، استفادهدهد که در میان تمام گروهبه طور کلی، این جدول به وضوح نشان می

کنندگان تمایل بیشتری به پذیرش نوآوری دارند. برای مثال، مالی اسلامی نسبت به غیر استفاده

وجود داشته باشد، برای  (PD) آوری محصولدر صورتی که نو (PR) احتمال پذیرش نوآوری فرآیند

 %87.64کنندگان از تأمین مالی اسلامی به است، اما این احتمال برای استفاده %53.44مجموع برابر با 

یابد. این روند در سایر احتمالات شرطی نیز تکرار کاهش می %49.72کنندگان به و برای غیر استفاده

برابر  (PR) یرش نوآوری محصول در صورت وجود نوآوری فرآیندشود؛ به عنوان مثال، احتمال پذمی

 %70.72کنندگان به و برای غیر استفاده %91.66کنندگان به است که برای استفاده %72.77با 

کنندگان از تأمین مالی اسلامی نه تنها به پذیرش دهند که استفادهها نشان میرسد. این مقایسهمی

شود. های دیگر نیز تقویت میدارند، بلکه این تمایل در صورت وجود نوآوری های جداگانه تمایلنوآوری

های شرطی برای ترکیب سه نوع نوآوری )فرآیند، محصول و بازاریابی( و یا حتی همچنین، احتمال

کنندگان دهد که استفادهچهار نوع نوآوری )فرآیند، محصول، بازاریابی و سازمانی( به وضوح نشان می

هایی دارند. به طور کلی، این جدول مالی اسلامی احتمال بیشتری برای پذیرش چنین ترکیب از تأمین

های پیچیده و چندگانه در دهد که تأمین مالی اسلامی تأثیر زیادی بر پذیرش نوآورینشان می

 .ها داردسازمان

 

 . بحث و نتیجه گیري4

 های کوچک و متوسطت نوآوری بنگاهاین مطالعه تأثیرات شیوه تأمین مالی اسلامی را بر ظرفی

بنگاه کوچک و متوسط در کشورهای ایران، امارات  1700های کشورهای اسلامی با استفاده از داده

ارزیابی  2023تا  2000متحده عربی، مالزی، اندونزی، عربستان سعودی، ترکیه و قطر طی دوره زمانی 

تغیره تجزیه و تحلیل شدند. نتایج اصلی مطالعه ها با استفاده از مدل پروبیت چندمکرده است. داده

دهد. های کوچک و متوسط را افزایش میدهند که تأمین مالی اسلامی توانایی نوآوری بنگاهنشان می

های فرآیندی، محصولی و طور خاص، تأثیرات مثبت و معناداری از تأمین مالی اسلامی بر نوآوریبه

که تأثیرات تأمین مالی اسلامی بر نوآوری سازمانی مثبت است، شود. در حالی بازاریابی مشاهده می

دهند که تأثیرات تأمین مالی اسلامی دار نیستند. نتایج اصلی همچنین نشان میاما از نظر آماری معنی

های فرآیندی و محصولی( از سایر های تکنولوژیک )نوآوریبر ظرفیت نوآوری بیشتر برای نوآوری

های بازاریابی و سازمانی( برجسته است. نقش تأمین مالی اسلامی وژیک )نوآوریهای غیرتکنولنوآوری

هایی که از تأمین مالی شود که بنگاهبینی شده بیشتر نشان داده میبا استفاده از احتمالات پیش

های کنند، تمایل بیشتری به معرفی و ترکیب انواع مختلف نوآوری نسبت به بنگاهاسلامی استفاده می

 .کاربر تأمین مالی اسلامی دارندغیر
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از سوی دیگر، نقش عواملی مانند همکاری، رقابت، اندازه شرکت، سن شرکت و تقاضا نیز مورد بررسی 

ها نقش مثبتی ایفا کرد و اهمیت عنوان یک متغیر کلیدی در همه انواع نوآوریقرار گرفت. همکاری به

وری را برجسته ساخت. رقابت و تقاضا در برخی سازمانی در تقویت نوآسازی و تعاملات بینشبکه

کند. اندازه و سن شرکت های بازار تأکید میموارد تأثیرات متفاوتی داشتند، که بر نیاز به درک پویایی

های منابع، پتانسیل بالایی برای رغم محدودیتتر، بهتر و جوانهای کوچکنیز نشان دادند که بنگاه

 .پذیرش نوآوری دارند

عنوان یک ابزار مالی نوآورانه در ارتقای نوآوری تایج بیانگر اهمیت تأمین مالی اسلامی بهاین ن

توانند با ایجاد بسترهای مناسب قانونی و تشویق گذاران میها در کشورهای اسلامی است. سیاستبنگاه

پذیری در بتها به استفاده از ابزارهای تأمین مالی اسلامی، به بهبود ظرفیت نوآوری و رقابنگاه

سازی، کاهش موانع بازار و اقتصادهای اسلامی کمک کنند. همچنین، تشویق به همکاری و شبکه

 .تواند در این مسیر مؤثر باشدهای کوچک و متوسط از دیگر راهبردهایی است که میحمایت از بنگاه

نایاک و همکاران (، رات2024این یافته ها با نتیجه گیری صورت گرفته توسط هارونا و همکاران )

اند ( مطابقت دارد که نشان داده1401( و کرد کتولی و همکاران )2015(، فریجز و همکاران )2022)

 ها تأثیر مثبت داشته باشد.تواند بر ظرفیت نوآوری بنگاهتأمین مالی می

 هایرینوآو بر اسلامی مالی تأمین معنادار و مثبت تأثیر دهندهنشان که پژوهش نتایج به توجه با

 اندونزی، مالزی، امارات، ایران، کشورهای متوسط و کوچک هایبنگاه در بازاریابی و محصول فرآیند،

 منابع به دسترسی تسهیل و توسعه با گذارانسیاست شودمی توصیه است، قطر و ترکیه عربستان،

 ها،بنگاه بین هایریهمکا تقویت و زمینه این در رسانیاطلاع و آموزش از حمایت اسلامی، مالی تأمین

 ثبت در هاشرکت توانمندی افزایش منظور به همچنین،. کنند فراهم را فناورانه نوآوری ارتقاء زمینه

 ثبت با مرتبط مالی و حقوقی موانع کاهش نوآوری، دستاوردهای از بهتر برداریبهره و فکری مالکیت

 هایبنگاه از ویژه حمایت نوآوری، رب شرکت اندازه منفی اثر به توجه با. است ضروری اختراعات

 اقدامات این. شودمی توصیه نیز صادراتی هایفعالیت گسترش و پذیریانعطاف حفظ برای ترکوچک

 .دهد افزایش مؤثری طور به را متوسط و کوچک هایبنگاه نوآوری ظرفیت تواندمی
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 منابع

(. ارائه الگوی 1393مقدم، رفیع. )ابوالحسنی هستیانی، اصغر، اثنی عشری، ابوالقاسم، و حسنی  .1

فصلنامه های اقتصادی ایران بر اساس رویکرد نهادگرایی. تأمین مالی اسلامی برای بنگاه

 .74-57(، 3)19، های اقتصادی ایرانپژوهش

های مختلف تأمین منابع مالی بر (. اثر شیوه1397گلقندشتی، مریم، و آقابابایی، محمدابراهیم. ) .2

مجله حسابداری و شده در بورس اوراق بهادار تهران. چک و متوسط پذیرفتههای کورشد شرکت

 .120-101(، 2)12، مدیریت مالی

های تأمین مالی (. نقش سیاست1401رحمانیان کوشککی، عبدالرسول، و حیدری، محمدجواد. ) .3

عتی فصلنامه مدیریت صنها. و سرمایه انسانی در رابطه بین مسئولیت اجتماعی و نوآوری شرکت

 .63-45(، 1)14، ایران

ها و راهکارهای تأمین مالی اسلامی (. بررسی چالش1401سجودی، سکینه، و جلیلی، آیلار. ) .4

 .53-33 ،(39)11، اسلامی بانکداری و اقتصاد نشریههای کوچک و متوسط. برای بنگاه

رائه الگوی تأمین (. ا1401خانی، حسین، و عباسی، ابراهیم. )کرد کتولی، مریم، خوزین، علی، دیده .5

فصلنامه مدیریت مالی اسلامی برای صنایع کوچک و متوسط ایران: رویکرد برخاسته از داده. 

 .92-73(، 3)10، توسعه پایدار

بندی عوامل مؤثر (. شناسایی و رتبه1402پور، فاطمه سادات. )پور، سید مهدی، و هداییهدایی .6
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