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 چکیده

مل های مقاله شاداده باشد.داری بر مطلوبیت مصرف در شهر اصفهان میمقاله بررسی تاثیر دینهدف این 
 1399ال در سال س 87تا  18باشد که در افراد با رده سنی گانه شهر اصفهان مینمونه از مناطق پانزده 423

 ای مورد بررسیگیری خوشهنهیافته آلپورت و راس و با کمک گرفتن از نموی ساماننامهبا استفاده از پرسش
 ادجیدات ا، مشارکت و اعتقایمذهب اتبر اساس تعلق یمختلف یهاشاخصقرار گرفته است. در این پژوهش 

حاکی از این  نتایج تحقیق(، PSM) بر اساس نمره گرایش سازیهمسان. با استفاده از برآوردکننده شده است
د، به ف هستنمندی از بالاترین سطح رضایت از زندگی و مطلوبیت مصراست که افراد متاهل حاکی از بهره

نین اند. همچای در مطلوبیت مصرف داشتهعلاوه وضعیت سلامتی، مالی و سطح تحصیلات تاثیر قابل توجه
 ی افراد،نی جسمشده ندارد و ناتوالوبیت مصرف گزارشنتایج دال بر تفاوت میان مرد و زن و شاغلین در مط

تری ی بالاگریزی کمتر، دال بر مطلوبیت مصرفتاثیر منفی بر مطلوبیت مصرف داشته است و برعکس ریسک
یرگذاری تاثبه  و اعتقاد یمذهب های، شرکت در مراسمتعلقات مذهبی، یمذهب تی، هونیعلاوه بر ابوده است. 

 از پژوهش یهاافتهی. شته استدا مطلوبیت مصرفبر  ایقابل توجه ریتأث لف زندگیهای مختدین در جنبه
ن آنتایج  و است داری مورد بررسی قرار گرفتهدر ارتباط با تاثیر دین مطلوبیت مصرفمختلف  یهاجنبه

 . داری بر مطلوبیت مصرف استحاکی از تاثیر مثبت دین

 

 سازی بر اساس نمره گرایشاسلام، مصرف، مطلوبیت، اصفهان، همسان کلمات کلیدي:

 JEL C53, E21, Z12: يبندطبقه
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 مقدمه

، بهتر یسلامت جسم دار ازافراد دیندهد که ینشان م داری و مطلوبیت مصرفارتباط بین دین

و  گی)کون ی برخوردار هستندطول دوره زندگ دراز مطلوبیت مصرف بالاتری روان بهتر و  سلامت

به همین دلیل،  (.78، ص 1994 3،سونیال؛ 161، ص 1995 2؛ مک فادن،46، ص 2001 1،همکاران

، ص 1969 4دین در بسیاری از کشورها نقشی کلیدی در رفتار و سبک زندگی افراد دارد )دیتیز،

ی از و گرایش به دین در بسیار در زندگی افراد رفاهاهمیت مطلوبیت مصرف و  با توجه به (.630

 تیرضاهمچون:  جیاز نتا یاگسترده فیط با نید فراوانی برایاثرات بالقوه کشورهای جهان، 

 ینیب(، و خوش1995 6،کراسونفس )(، عزت1990 5)پولوما و پندلتون، ی(، شاد1993، سونی)ال

اگر چه نکات ارزشمندی در  قاتیتحق نیا مورد بررسی قرار گرفته است.( 1997 7،ایدلر و کاسل)

داری و مطلوبیت مصرف بیشتر در اما پژوهش در زمینه دین، کنندداری و رفاه ارائه میارتباط با دین

ادیانی غیر از دین مبین اسلام و بدون اشاره به چگونگی تاثیر عنصر دین در مطلوبیت مصرف 

 صورت گرفته است. 

 یهاها با شاخصآن یدر نظر گرفته شده و رابطه داریولفه برای دینمقاله، سه م نیدر ا

مورد بررسی  یدارنید زیمتما اریشده است. به طور خاص، سه مع یابیارز مطلوبیت مصرفمختلف 

تعلق  گرایشی از دین اسلامبه هر  یفرد نکهی)اعم از ا یتعلق مذهب قرار گرفته است که شامل:

و  جنازه عییمراسم تش درهرگز، فقط  شامل:) یمذهب هایفعالیت ای مساجددر  رداشته باشد(، حضو

این اهمیت ) شانشخصی یدر زندگ نید ارزیابی افراد از اهمیت( و سرانجام امثال آن، همیشه

اختلاف و  یاختلاف، مقدار ی، اندکیتفاوت چی: هها بررسی شده استتوسط افراد با این پاسخ

یافته آلپورت و راس از ساماننامه که توسط پرسش یبا استفاده از نظرسنج .گرددمی (ادیاختلاف ز

و مطلوبیت  یدارنید نیرابطه ب مراحل بررسی، آوری شدگانه شهر اصفهان جمعمناطق پانزده

متعارف رابطه بین  اتیادبآن چه در ابتدا و متفاوت از در . مصرف در سه گام انجام گرفته است

 ات شدهبه طور جداگانه استفاده  ری، از سه متغداری و مطلوبیت مصرف به آن پرداخته شده استدین

 اید نگذاریم ریها تأثنیبر تخم یدارنیمختلف د یارهایمع ایآ این نکته پرداخته شود که یبررس به

                                                                                                                   
1  Koeing et al. 

2  McFadden 

3  Ellison 

4  Dittes 

5  Poloma and Pendleton 

6  Krause 

7  Idler and Kasl 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 m

ie
ao

i.i
r 

on
 2

02
5-

12
-0

8 
] 

                             2 / 42

http://mieaoi.ir/article-1-1246-fa.html


 33         1402 پاییز، چهل و چهارمفصلنامه علمي اقتصاد و بانکداري اسلامي، شماره 

                                              

در سه مرحله ایجاد شده است. بنابراین به  یدارنیدبرای  گری، سه شاخص دنیعلاوه بر ا ؟ریخ

داری بر مطلوبیت مصرف مورد بررسی قرار گرفته عنوان فرضیه اصلی پژوهش، تاثیر مثبت دین

 ییشناسا این گونه داریدین مختلف درجات، اسلام بهفرد و پایبندی  تعلق زانیبا توجه به ماست. 

لق (، تعیدارنید نییکند )سطح پایم جادیا یدر زندگ یادیتفاوت ز یکه اعتقادات مذهب شده است

(، یدارندی)سطح متوسط  یمذهبهای در مراسم شرکت های آن واسلام صرف از نظر از گرایشبه 

علاوه بر این و  یمذهبهای شرکت در مراسم ،های آناسلام صرف نظر از گرایشو سرانجام تعلق به 

 ی)سطح بالا کرده است جادیاشخص  یدر زندگ یادیتفاوت ز ینید یباورها کهنیا اعتقاد به

داری بر مطلوبیت های متفاوت دینبه منظور بررسی تاثیرات جنبه(. در مرحله دوم، یدارنید

کالیندو و ) استفاده شده است، گرایشنمره  ر اساسبسازی همسان تکنیک اقتصادسنجی ازمصرف 

چگونگی ، بررسی آزمون معناداری متغیرها ه منظور، بدر ادامه(. 2004، ؛ ایمبنز2008 1،کوپینگ

مورد بررسی قرار گرفته است و در نهایت نتایج تحقیق مورد  یشخو یاجتماع یافراد از زندگ ضایتر

 اشاره قرار گرفته است.

 

 . مباني نظري 1

 

 داري. دین1-1

 و یشناس، روانتیریمختلف از جمله مد یهارشته انیرا در م یاگسترده یهابحث یدارنید

 چی، هدر این زمینهگسترده  یهابحث نیا رغمی، علحال نیکرده است. با ا ایجاد یشناسانسان

بررسی وجود ندارد. ها در این پژوهش یدارنید یریگاندازه یبرا یاستاندارد و مورد توافق اسیمق

 فیتعر چی. اولاً، هدهد سه دلیل باعث بروز چنین مشکلی شده استمطالعات در این زمینه نشان می

وجود  لی، به دلثانیاً(. 102، ص 1990 2و برنت، لیدانندارد )مکوجود  نیاز دای پذیرفته شده

، و بوده متنوع ینیو احکام د یدارنید یسازمفهوم یها، روشتیبشر خیدر طول تار یاریبس انیاد

و  یدگیچی، پثالثاً(. 43، ص 2009 3،همکاران)هود و  گرفته استقرار  یادیعوامل ز ریتحت تأث

دشوار  اریبسداری را گیری دینبرای اندازه یجهان یاسیمق لیهر فرد، تشک یبرا نید تیحساس

 ب(.1983الف، 1983 1،رشمنی؛ ه329، ص 1993 4و سود، یلی)ب کرده است

                                                                                                                   
1  Caliendo and Kopeining 

2  McDaniel and Burnett 

3  Hood et al. 

4  Bailey and Sood 
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گران حوزه دین مورد استناد قرار ای در میان پژوهش( که به طور گسترده1990) 2های برگرکار

 ریتأث مطلوبیت و رفاه در زندگیبر احساس  ندتوامیدهد که چرا مذهب ینشان م گرفته است

دردناک و  یهاتیاز موقع یابا مجموعه یریناپذبه طور اجتناب افرادکه معتقد است بگذارد. برگر 

مشکلات وجود شر و  نی. از جمله استندین رییتغ لشوند که غالباً قابیروبرو م یمتناقض در زندگ

 کندمیاستدلال  (22، ص 1990برگر ) ؛مرگ است ریناپذاجتناب پدیده نیرنج در جهان و همچن

 کندمیادعا برگر . ندیایها کنار بچالش نیکند تا با ایکمک م افرادبه  یپردازهیبا ارائه نظر نیکه د

و به عبارت دیگر با تمام جان و دل خویش کنند، یم یها را مشترک و درونهینظر نیکه ا یکه افراد

دارند. در مقابل، خود  یو هدف در زندگ یاز معن یترقیعم یمعناکنند، این نظریات را قبول می

حالت  شتری، بستندین ینید یهاهینظر رشیبه پذ ادرکه ق یکه افرادکند می استدلال یو

احساس  کیکه فرد را به  یم اجتماعاز نظ ییجدا، حالتی همچون کنندیرا تجربه م یزیهنجارگر

 .تواند از زندگی خود لذت ببردکرده و نمی لیتبد یدرون یآشفتگ ی ازقیعم

گردد کمتر در کارهای البته این که دقیقاً نظریات برگر شامل چه ادیانی با چه خصوصیاتی می

مورد دین اختصاص او به آن اشاره شده است و کارهایی نیز که به ارزیابی این چنین نظریاتی در 

از جمله افرادی ( 2000) 3موسیک با این حال. انددارند کمتر در مورد کارهای او اظهار نظر کرده

که  یاتیعمل فیتعر موسیک معتقد استاست. است که به بررسی این دسته از نظریات پرداخته 

از این جهان مادی و  درک افراد زانیمحدود به مکند ی خود در باب دین ارائه میهاهیاز نظر برگر

 دهدمینشان  ی موسیکهاافتهی که همه افراد بشر گناه کار هستند محدود شده است.احساس این 

در  یترمثبت یهادگاهیکه د ینسبت به افرادقائل به این چنین نظریاتی هستند که  یکه افراد

موسیک است. اگرچه آثار  نییها پادر آنی و رفاه از زندگ تیجهان دارند، رضا عتیمورد طب

کرده فراهم در باب مطلوبیت  یمذهب اعتقاداتبالقوه و درباره نقش مهم  یارزشمند نکات( 2000)

و  ینیداعتقادات  نیبه تر رابطقیبه طور دق تا لازم است یشتریب قاتیتحقدر این زمینه ، اما است

 .مطلوبیت مصرف مورد بررسی قرار گیرد

و  نیتریاز جهان یکی چرا که ،مطالعه است یمهم برا یعامل فرهنگ کدین به عنوان ی در واقع

مردم  یها و رفتارهادر نگرش، ارزش یقابل توجه ریاست که تأث یاجتماع ینهادها نیرگذارتریتأث

 5کوتلر هاینابر یافتهب(. 48، ص 2009 4مخلص،) ایجاد کرده است یو اجتماع یدر سطح فرد

                                                                                                                   
1  Hirschman 

2  Berger 

3  Musick 

4  Mokhlis 

5  Kotler 
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که  یافراد به بیان دیگر. تواند رفتار افراد را شکل دهدیاز فرهنگ است که م یبخش نی، د(2000)

 خویش یریگمیتصم ها دراین ارزشدارند که قادر به اعمال  یخاص یهاارزش هستند دارنید

 یینها یبرتر قیتصد ینید یباورها رشیکند که پذی( استدلال م42، ص 1976) 1میدورک .هستند

 یجمع یمذهبهای مراسم قیاز طرهایی ارزشچنین  نیا تیاست. تقو هیجامعه نسبت به فرد فروما

 یبیو) یاخلاق یارهایمع و (،103، ص 2001 2)پوتنام،کرده  تیدهد که انسجام جامعه را تقویرخ م

ی را در افراد ( بالاتر38، ص 1979 4،گرانیو د تینفس )اسم( و عزت185، ص 1980 3و فلک،

 آورد.بوجود می

 یاز زندگ یدر هر جنبهبلکه است که مسلمانان را نه فقط در عبادات  ینیاسلام دبه طور خاص 

دهد که یم به مسلمانان دستور کریمقرآن 27-26 هیدر آخداوند کند. به عنوان مثال، یم تیهدا

 و   ح قَّهُ ا لقُْرْبى ذ ا آتِ و  کنند.  نهینکنند، بلکه در راه خدا هز نهیهز ایاز حد مصرف نکنند  شیب

 راه از و تهیدست حق و خویشاوندان حق و»( 26)اسراء/  ت بْذیِراً تبُ ذِّرْ لا و  ا لسَّبیِلِ اِبنْ  و  ا لْمسِْکِین 

 کان   و  شَّیاطیِنِا ل إِخْوان  واکانُ ا لْمُب ذِّریِن  إنَِّ .«مکن ولخرجی و اسراف گونههیچ و بپرداز، را مانده

 و اند،شیاطین برادران ن،ولخرجا و کنندگاناسراف تردید بی( »27)اسراء/  ک فُوراً لِر بِّهِ شَّیْطانُا ل

ائه شده ار یهااز رهنمود گرید یبرخ .«است ناسپاس بسیار پروردگارش به نسبت همواره شیطان

قرار رتباط برا انگری، چگونه با دمیرا تجارت کن ییزهایچگونه و چه چ نکهیتوسط اسلام عبارتند از ا

 .نیممصرف ک یمتوانیرا م ییزهایو چه چ میکن

 

 . مطلوبیت2-1

 کنندیهمه فرض م باًیتقر یمهم اقتصاد مکاتبو  ،یاقتصاد نهاد ،ییرفتارگرا ک،یاقتصاد نئوکلاس

از  یروی. پبه دنبال مطلوبیت شخصی هستند ز،یغرا یجامعه به طور فعال و نه از رو کیکه افراد 

به  کننده،مصرف ازیمحصولات متناسب با  ن دیهمچون بازتول یدر اشکال مختلف تواندیم مطلوبیت

، ص 1986 5دنبال شود )شوارتز، یمنافع شخص یهازهیانگ تیتقو ایو  یورحداکثر رساندن بهره

 باشدیم یاقتصاد یهاتمام نحله باًیتقر دیمورد تاک مطلوبیتاز  یرویکه پ نی(. با وجود ا214

 یخصرفتار منافع ش یهامدل تیسال گذشته به عدم کفا 20در  یعلوم اقتصاد قاتیاز تحق یاریبس

                                                                                                                   
1  Durkheim 

2  Putnam 

3  Wiebe and Fleck 

4  Smith et al. 

5  Schwartz 
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؛ 1990 4و فانک، رزی؛ س1990 3ج،ی؛ منزبر1990 2کوهن،؛ 1991 1افراد اشاره دارند )باستون،

اشاره  یکنندگانتوان به مصرفی(. به عنوان نمونه م1977 7سن،؛ 1980 6مر،یل؛ 1988 5،یونیاتز

ها لذت آنو  مطلوبیت شیتواند در افزایم یینها یکالا کیکه  یجیاز نتا شتریکرد که معمولاً ب

، 1990 8،لریدهند )تایم تیشده است اهم دیتولروند که کالا تحت آن  یبه روند شتریبداشته باشد 

 میتا به تصمدهند یم تیکه در آن هستند اهم یگروه یهامیبه تصم شتریکه ب نیا ای( 190ص 

ها نگرش آن ای(، و 84، ص 1988 9،همکارانو  یشود )داویها گرفته مکه توسط خود آن یشخص

تا  ردیگیها شکل مآن یهایدئولوژیها و اارزش قیاز طر شتریاغلب ب یعموم یهااستینسبت به س

که به آن اشاره  یموارد نیا ی(. همه1991و فانک،  رزیها )سآن یها بر رفاه ماداستیس نیا ریتأث

 زیهنوز ن ،یی در ادبیات اقتصاد متعارفجولذت تیبر اهم دیرغم تاکیدهد علیشد نشان م

در ادبیات اقتصاد متعارف  مطلوبیتاصل  گاهیو جا یریگلشک یهانهیدر زم یاگسترده یهااختلاف

 وجود دارد.

ه سیدن برمتعارف در جهت چگونگی ای که ادبیات اقتصاد علت وجود این گونه اختلاف گسترده

گیرد، یشات مرسد از طرز تلقی این رویکرد نسبت به دین نمطلوبیت با آن مواجه است، به نظر می

اس را بر اس های اقتصادی فردی نگرشی که به انسان دارد تمام فعالیتفلسفه اقتصاد متعارف بر پایه

را سیر و اجاه تفلیتی که در خارج از این نوع نگکند، این دیدگاه هرگونه فعانفع شخصی ارزیابی می

ی ر پایهرا ب های اقتصادی فردشود را مردود دانسته و برای اجرای صحیح این مسئله تمام فعالیت

ی مینهزی در کند و در این میان دین را به عنوان یکی از موانع اصلریزی میاین دیدگاه برنامه

های ی فعالیتگذاری در زمینهدر نتیجه هر گونه سیاست گیری این مطلوبیت تفسیر کرده وشکل

 ه به اصلاگرچ کند؛ در مقابل، رویکرد اسلامیریزی میاقتصادی را در خارج از چارچوب دین برنامه

روی از وب پیکند، اما معتقد است این پیروی باید در چارچلزوم مطلوبیت و پیروی از آن حکم می

 احکام اسلامی اجرایی شود.
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 . مصرف3-1

یازهای نفقط  داری و سوسیالیسم انسانی است کهانسان اقتصادی از نظر هر یک از دو نظام سرمایه

ازهای ای نیمادی وی انگیزه او جهت فعالیت و رفتار اقتصادی است. انسان بر اساس این که دار

ظام ندو  ک ازهای اقتصادی در هر یها را اشباع کند محور نظریهکند که آنمادی است و سعی می

چون فی همقرار گرفته است؛ تنها فرق این دو نظام در این است که در سوسیالیسم، سیاست مصر

عدی رف، بداری چون آزادی مصدیگر مسائل اقتصادی محدود و متمرکز است، ولی در نظام سرمایه

ال حه هر برود سعی بر این است که نیازهای مادی گسترش یابد. از آزادی اقتصادی به شمار می

داشت جود نوتوسعه نیازها در محدوده نیازهای مادی است به طوری که اگر نیازهای مادی اساسی 

نه مصرف ه زمیشد تا نیازهای مادی کاذب به وجود آید و در نتیجعوامل گوناگون به کار گرفته می

 ص، 1390اساس هر چه بیشتر فراهم شود )هاشمی و همکاران، به قیمت ساختن نیازهای بی

286 .) 

حدود او م های مادی نیست که مصرفولی انسان اقتصادی در اسلام مساوی با نیازها و خواسته

بوجود  رف راهای معنوی هم انگیزه مصها و مطلوبیتبه این نوع نیازها باشد؛ بلکه برخی خواسته

براین رند؛ بنال داباآورند. انجام بعضی از فرایض عبادی و انفاقات استحبابی، نوعی مصرف را به دنمی

ها ستهز خوااگیرد بلکه قسمتی گسترش مصرف از نظر اسلام فقط در حوزه نیازهای مادی انجام نمی

های نگیزهیره اآورند در این صورت طبعاً داهای معنوی نیز انگیزه مصرف را به وجود میو مطلوبیت

. به م استداری و سوسیالیزمایههای مصرفی در هر یک از دو نظام سرتر از انگیزهمصرف گسترده

بت و ات مثهمین سبب مصرف را در جامعه اسلامی، نباید فقط در رابطه با عامل درآمد و تغییر

سلمان منسان های معنوی نیز که ریشه در عمق وجود امنفی آن مطالعه و بررسی کرد؛ بلکه خواسته

فراد ارآمد داسلامی عادی است که  دهد. این پدیده در جامعهدارد، مصرف را تحت تاثیر قرار می

صاص المنفعه اختها را به مصارف عامها قسمتی از درآمد آنهای آنافزایش پیدا نکند ولی کشش

چنین ها نسبت به گذشته محدودتر شود؛ همدهد و درنتیجه مصارف عادی و روزمره محدود آن

که در  نسبت امعه اسلامی به آنممکن است درآمد افراد افزایش پیدا کند و انسان اقتصادی در ج

افزایش  ود رادهد هزینه نیازهای مادی خداری با افزایش درآمد، مصرف را افزایش مینظام سرمایه

ین، نابراهای غیرمادی صرف کند. بندهد، بلکه درصدی از درآمد اضافی را در محدوده مطلوبیت

سلامی اتصاد های نظریه مصرف اقیژگیهای غیرمادی از وتاثیرپذیری مصرف افراد جامعه از خواسته

های تهخواس واست و بر اساس این نظریه باید مصرف را در رابطه با دوعامل درآمد، تغییرات آن 

 (.287ها بررسی کرد )همان، ص معنوی و رشد و کاهش آن
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 . پیشینه تحقیق2

اقتصاد اسلامی ورود ی شود و از سوی دیگر به عرصهاین مقاله از یک سو مرتبط با حوزه دین می

ها به سمت دهی آنکند. همچنین در این پژوهش رویکرد دین در پرورش استعدادها و جهتمی

شود. لذا در ابتدا پیشینه مطلوبیت در تقابل با رویکرد اقتصاد متعارف نسبت به دین بررسی می

ته در زمینه های صورت گرفموضوع در اقتصاد اسلامی بررسی شده است، سپس به بررسی پژوهش

داری و مطلوبیت در ادبیات اقتصاد متعارف پرداخته و در نهایت به اهمیت و تفاوت پژوهش دین

 های در این حوزه اشاره شده است.حاضر با دیگر پژوهش

 

 . پیشینه در اقتصاد اسلامي1-2

خاص به ی مذهب اسلامی با مطلوبیت فرد مسلمان، پژوهشی که به طور در ارتباط با موضوع رابطه

های صورت گرفته در ارتباط با این مسئله ورود کرده باشد، یافت نشد. با این حال عمده پژوهش

تر از مطلوبیت مصرف شخصی داری، بر روی عنوان رفاه متمرکز شده است که مفهومی وسیعدین

 باشد.می

به « هریدین و مصرف در زندگی روزمره ش»ای با عنوان (، در مقاله1399ذکایی و امیدی )

اند. به منظور بررسی این دو متغیر بررسی رابطه میان مفاهیم و پدیدارهای دینی و مصرف پرداخته

محققین در ابتدا حلقه ارتباطی میان دین و مصرف را با استناد به نظریات جدید علوم اجتماعی در 

لف مورد بررسی قرار این زمینه شناسایی کرده و در ادامه رابطه میان دین و مصرف را از جهات مخت

اند. این پژوهش با توجه به بررسی چندوجهی نسبت به دین و مصرف، پیوندهای میان این دو داده

داری در مصرف مورد بررسی قرار داده است. این موضوع را به منظور درک هرچه بهتر تاثیر دین

ی در سبک مصرف فرد دارپژوهش با توجه به مطالعات گذشته در این زمینه، مبنی بر اهمیت دین

مسلمان به دنبال بررسی ابعاد مختلف این موضوع و رابطه دین و مصرف در زندگی شهری بوده 

 کند.تر از مصرف و ابعاد گوناگون آن تاکید میاست. که در نهایت بر اهمیت دین در درک کامل

ی و سرمایه گرایرابطه بین مصرف»ای با عنوان (، در مقاله1398نژاد و میرفردی )شریفی

های به بررسی رابطه بین مصرف و سرمایه فرهنگی و ارزش« های دینیفرهنگی با تاکید بر ارزش

 است داده لیتشک اسوجیرا ساکنان هجده سال و بالاتر شهر  قیتحق یامعه آماراند. جدینی پرداخته

دهد می ه است. نتایج تحقیق نشانشد نییچهارصد نفر تع نیحجم نمونه بر اساس جدول ل و

ی تحقیق در ترین یافتهسرمایه فرهنگی رابطه معناداری با متغیرهای وابسته خود نداشته است. مهم

گذاری متغیر دین بر مصرف بوده است. به ارتباط با عدم تفاوت جنسیتی میان مردان و زنان در تاثیر

مصرف اسلامی، ترویج علاوه پژوهش بر این نکته تاکید دارد با توجه به جایگاه انسان در نظام 
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تواند نقشی ویژه در های مربوط به درست مصرف کردن میالگوهای رفتار اسلامی و افزایش مهارت

 هدایت مصرف فرد مسلمان به سمت الگوی مطلوب مصرف اسلامی داشته باشد.

 یداری بر فقر ذهنبررسی اثرات بالقوه دین»ای با عنوان ( در مقاله1398سلیمانی و همکاران )

ر کی از فقن ادراداری با مفهوم متناظر آن یعنی فقر ذهنی، به عنوابه بررسی رابطه دین« در ایران

ح چهارم طر های نتایج موجاند. این محققین با استفاده از دادهشود، پرداختهکه در افراد ظاهر می

ت جمعینمونه برای  17000، با 1391های فرهنگ عمومی کشور در سال بررسی و سنجش شاخص

اند. برای داری و فقر ذهنی را بررسی کردهاستان کشور، رابطه میان دین 31سال در  16بالای 

ز آن اکی اسنجش این ارتباط از روش رگرسیون حداقل مربعات جزئی استفاده شده است و نتایج ح

تقای گر ارداری اثر معنادار و معکوس بر فقر ذهنی داشته است؛ به عبارت دیبوده است که دین

و  ذهنی ی معنادار بین فقرداری، احساس و ادراک فقر را کاهش داده است. همچنین رابطهدین

 متغیرهای درآمد و اعتماد از دیگر نتایج این پژوهش بوده است. 

 صرف کالاها ومبرآورد اثر سرمایه دینی روی »(، در پژوهشی با عنوان 1394عزتی و قربانزاده )

اند. داختهداری بر مصرف پربه بررسی تاثیر دین« جامعه شهری ایران خدمات ضروری و تجملی در

های . مدله استهای آمارگیری از درآمد و هزینه خانوار شهری به دست آمدهای مقاله از نتیجهداده

برآورد  1391-1382های کشور در طول بازه زمانی های تابلویی برای استانپژوهش با روش داده

طی خآورد دهد رابطه میان سرمایه دینی و مصرف در حالت بری مقاله نشان میهاشده است. داده

رآورد الت بحداری و مصرف کالاهای تجملی و لوکس در مثبت بوده است. به علاوه رابطه میان دین

 ای منفی و معنادار به دست آمده است.  لگاریتمی، رابطه

کننده فسنجش اثر مذهب بر رفتار مصر»ای با عنوان (، در مقاله1393دستجردی و نظرپور )

های هاند. دادی بین مذهب و مصرف پرداختهبه بررسی رابطه« مطالعه موردی: زنان متاهل اصفهان

شی و با شود که با روش پیماینفری از زنان متاهل شهر اصفهان می 383ای مقاله شامل نمونه

نه د چهارگاابعا اند. این پژوهش به بررسیفتهیافته مورد بررسی قرار گرکارگیری پرسشنامه سامانبه

ی شهر کننده خانوارهادین از جمله: مناسکی، پیامدی، تجربی و شناختی بر رفتار و نگرش مصرف

ف ه مصربدهد بعدهای چهارگانه دین با نگرش های تحقیق نشان میاصفهان پرداخته است. یافته

 . ثبت داردمادار مصرف با رفتار مصرفی رابطه معن رابطه منفی معناداری دارند، و از طرفی نگرش به

(، با تجزیه و تحلیل متغیرهای متعددی که بر رفاه مردم ایران تاثیر دارد، 1391نیلی و بابازاده )

معتقدند که اعتقادات مذهبی نیز از جمله عواملی است که در سطح رفاه افراد موثر است. این 

آوری شده در دو سال مشاهده جمع 4620فاه خرد مربوط به های رمحققین با تجزیه و تحلیل داده

، عوامل موثر بر رفاه در ایران را شناسایی کرده و تقارن تاثیر این عوامل به تفکیک 2005و  2003
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های تحقیق به طور کلی، از تاثیر عواملی همچون: اعتقادات اند. یافتهجنسیت را بررسی کرده

مت فردی، روابط و پیوندهای خانوادگی، سن و جنسیت بر مذهبی، درآمد، وضعیت شغلی، سلا

 سطح رفاه شهروندان ایرانی حکایت دارد.

گرایی پرداخته است. مقاله رابطه (، در پژوهشی به رابطه میان دین و مصرف1389غلامرضایی )

ک دهی سبای که دین در شکلداند به گونهای علی قابل تحلیل میمیان دین و مصرف را در رابطه

کند. به علاوه این پژوهش معتقد است که دین اسلام به دلیل مصرف نقش بسزایی ایفا می

های کلی بسنده نکرده بلکه تاثیرگذاری بر سبک زندگی افراد مسلمان، نه تنها به ارائه اصول و ارزش

های مختلف زندگی بشر از جمله سبک مصرف مطلوب سنن و قوانین علمی بسیاری را برای حوزه

لامی ارائه کرده است. در این پژوهش ابتدا سبک مصرف در جوامع و مکاتب غربی تبیین و اس

کارهای رسیدن به سبک و اصول تحلیل شده است و در ادامه اشاره به اصول شریعت اسلامی، راه

 صحیح مصرف از دیدگاه اسلامی تبیین شده است. 

صرف جوامع مختلف غربی از نوع الگوی (، با تاکید بر این که الگوی حاکم بر م1388جهانیان )

کند انسان باید یافته سکولاری است که پس از جنگ جهانی دوم غالب شده است، تاکید میتوسعه

به دنبال تحقق الگوهایی از مصرف باشد که بر اساس و محوریت معنویت، عدالت و عقلانیت شکل 

ستیابی به الگوی مصرف مطلوب فرد گرفته باشند. این مقاله توسعه دینی را راهی مطمئن جهت د

ستیزی و طلبانه بودن، خیرخواهانه، اترافی اصولی همچون: حقداند. دین بر پایهمسلمان می

تواند دسترسی فرد را در الگویی حیاتی و مطمئن از الگوی اش نسبت به فرد میدیدگاه خیرخواهانه

 ز مصرف خود رضایت دارد.مطلوب مصرف تضمین نماید، که در آن فرد به صورت کامل ا

شناسی گرایی از منظر اسلام و جامعهمصرف و مصرف»ای با عنوان (، در مقاله1388نیا )سیدی

های دینی در گرایی در صورتی که فرد از آموزهبا روشی اسنادی سعی دارد تا آثار مصرف« اقتصادی

این که اصل مصرف در اسلام  این زمینه فاصله گرفته باشد را تبیین کند. مقاله ضمن تاکید بر

تواند کند توجه به دین میداند و تاکید میگرایی را مذموم میگرایی و تجملمذموم نیست، مصرف

 های دینی در مصرف متعادل را روشن گرداند.نقش بارز آموزه

رویدادی و از نوع همبستگی به ای با استفاده از روش پس( در مطالعه1388حاتمی و همکاران )

نفر از پاسداران  370اند. جمعیت آماری تحقیق را داری بر رضایت از زندگی پرداختهاثیر دینت

اند. ای متناسب انتخاب شدهگیری طبقهاند که با استفاده از روش نمونهمتاهل در سپاه تشکیل داده

رضایت  تری بای قویدهد که سه بُعد اعتقادی، پیامدی و احساسی رابطهنتایج پژوهش نشان می

داری فرد دارند. در واقع افراد در سه بُعد اعتقادی و احساسی و پیامدی نسبت به سایر ابعاد، از دین
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جا که رضایت از زندگی در سطح بالایی ارزیابی شده است، این اند و از آنتری برخوردار بودهقوی

 اند. روابط شدت بیشتری از خود بروز داده
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 تعارف. پیشینه در اقتصاد م2-2

دهد که طیف وسیعی از متغیرها با داری نشان میهای صورت گرفته در زمینه دینمرور پژوهش

های افراد اند، متغیرهایی از روابط خانوادگی تا آرزوها و نگرشداری مورد بررسی قرار گرفتهدین

والسی  ؛1998 3؛ پیرسی و آکسین،2001؛ کوینگ و همکاران، 2003 2الف؛ میر،2003 1رگنروس،)

داری و رفاه نیز علاوه بر این، در خصوص رابطه میان دین(. 1997 5؛ دارنل و دارن،1998 4و فورمن،

( به این 1996ای صورت گرفته است که در پژوهشی توسط رابینز و فرانسیس )تحقیقات گسترده

ر متغیرها داری بر سایدین ریتأث زانی، مهااز این پژوهش رخیدر بها اشاره شده است. پژوهش

( انجام 1999ای که توسط هومر و همکاران )همچون مطالعه. معنادار و مثبت ارزیابی شده است

های رسد حضور در مراسمیبه نظر م کنند کهشده است و در آن پژوهش به این نتیجه اشاره می

، 1999 ،رانو همکاهومر کند )یم جادیادر افراد  ریدر برابر خطر مرگ و م یاثر محافظت کی یمذهب

 (.274ص 

 سیفرانس اسیرا با استفاده از مقو مطلوبیت  یدارنید نی( ارتباط ب1996) 6سیو فرانس نزیراب

ارائه شده است در میان فارغ التحصیلان دانشگاه آکسفورد  (1987) 7و استوبس سیفرانسکه توسط 

داری و مطلوبیت بوده است. اند. نتایج این مطالعه حاکی از ارتباط مثبت میان دینهکرد یبررس

که طبق ارزیابی که از اطلاعات به دست آمده از فارغ کنند یاستدلال م سیو فرانس نزیراب

ر و از مطلوبیت بالاتری در تخوشبخت یمذهبریاز افراد غ یافراد مذهب اندالتحصیلان به دست آورده

، داری و مطلوبیترغم تاکید این محققین بر ارتباط مثبت میان دینبرخوردار هستند. علی زندگی

. یستندثابت ن شهیهم مطلوبیت و یدارنید نیبمثبت که شواهد ارتباط معتقدند  سیو فرانس نزیراب

و  یدارنید یابیارز یبرا های اقتصادسنجیتکنیکاز  یمتنوع فیاست که از ط نیانیز امر  نیا لیدل

به علاوه همان طور که در بخش مبانی نظری نیز به استفاده شده است. ارتباط آن با سایر متغیرها 

گیری این ارتباط مثبت از عدم وجود تعریف عملیاتی و منسجم از آن اشاره شد عدم نتیجه

 شود.داری نیز ناشی میدین

                                                                                                                   
1  Regnerus 

2  Meier 

3  Pearce and Axinn 

4  Wallace and Forman 

5  Darnell and Darren 

6  Robbins and Francis 

7  Francis and Stubbs 
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در این  صورت گرفته است. (9971) 1و همکاران سیتوسط لوئ سیو فرانس نزیراب هایادامه پژوهش

انجام گرفته  یخوشبخت-یافسردگ اسیمقو مطلوبیت با استفاده از  یدارنید نیارتباط ب مطالعه

و  2دانشگاه اولستر یکارشناس یدانشجو 154از دانشجویان، شامل دو نمونه این پژوهش ، در است

 اسیمق نیب اختلافی چیهاند و مورد بررسی قرار گرفته 3دانشگاه اسکس یکارشناس یدانشجو 67

و  سیلوئ در نتیجه. ه استنشد افتیدر هر دو نمونه  یخوشبخت-یافسردگ اسیو مق سیفرانس

مطلوبیت که در برخی و  یدارنید نیارتباط ب درکه شواهد ناسازگار  کننداستدلال میهمکارانش 

داری و دینمختلف  یاتیعمل فیاز تعار یتابعممکن است ها به آن اشاره شده است پژوهش

 باشد. مطلوبیت بوده

داری به طور داری معتقدند که همیشه رفاه و دینهای مرتبط با دینبا این حال، برخی پژوهش

(. بررسی ادبیات این مطالعات نشان 2009 4معناداری با یکدیگر ارتباط ندارند )لیندری و گیالامز،

کن است باعث ایجاد این مسئله شده باشد: نخست آن چارچوب فرهنگی دهد که دو موضوع مممی

داری و رفاه مورد بررسی قرار گرفته است )دینر و کشوری است که در آن، رابطه میان دین

 ارتباطی آن این (. و نکته دوم مربوط به ابزار و تکنیکی است که بوسیله127، ص 2011 5همکاران،

دستیابی به درک  ،(. در این پژوهش هدف255، ص 1990دلتون، بررسی شده است )پولوما و پن

گیری ی فرهنگی و اندازهبهتری از ارتباط دین با مطلوبیت مصرف با در نظر گرفتن همزمان زمینه

 با کمترین اشکال است. روشیمتغیرهای کلیدی توسط 

ن، ه دیداشتن ب دهد که تأثیرات تعلقداری و رفاه نشان میهای مرتبط با دینبررسی پژوهش

های روش ده ازهای مذهبی و اعتقاد به تاثیرات دین در زندگی، نتوانسته با استفاشرکت در مراسم

در واقع  معمول رگرسیون با تمرکز بر تأثیرات متوسط متغیرهای توضیحی به خوبی انجام شود،

فته ر گرف در نظداری و مطلوبیت مصرهنگامی که اثرات بالقوه تأثیرگذار در ارتباط بین دین

ین در ا داری نقش بسیار مهمی در مطلوبیت مصرف دارد، کهدهد که دینشود، نتایج نشان میمی

 تحقیقات به درستی به این موضوع پرداخته نشده است.

 کیبه عنوان دهد که دین داری نشان میهمچنین مرور مطالعات صورت گرفته در زمینه دین

 یکه برا ه شوددر نظر گرفت یفرهنگ ایلفهوبه عنوان م دتوانیم (،4199 6)دلنر، کپارچهی نظام

                                                                                                                   
1  Lewis et al. 

2  University of Ulster 

3  University of Essex 

4  Leondari and Gialamas 

5  Diener et al. 

6  Delener 
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مختلف  یهاکننده فرهنگمختلف منعکس انیبرخوردار است. ادای ویژه تیاز مردم از اهم یاریبس

آن چه به طور خاص در این  ، اماهستند فمختل یها و رفتارهاها، نگرشبرداشت جهیو در نت

ها و اعتقادات اسلامی بر مطلوبیت مصرفی فرد ر مثبت نگرششود تاثیپژوهش به آن اشاره می

 یبر رو ای داری با سایر متغیرها،زمینه ارتباط بین دیندر  یقبل قاتیتحقمسلمان است. به علاوه 

؛ 2012 1پوترو و سویمبرگ،) متمرکز بوده استنسبت به دیگر متغیرها مذهب خاص  کی

انجام  نیچند د ایدو  نیب یاسهیمقا ای (2009 3؛ تالیکیس و لاسار،2011 2سویمبرگ و همکاران،

(. در این مطالعه به طور خاص، ارتباط میان دین اسلام و مطلوبیت فرد 2010 4چویی،) اندداده

مسلمان با استفاده از تکنیک معتبر اقتصادسنجی مورد بررسی قرار گرفته است. چرا که به دلیل 

روی ادیانی غیر از دین مبین اسلام یا بررسی متغیرهایی غیر از مطلوبیت مصرف،  تمرکز مطالعات بر

تری در ارتباط با رفتار تر و کاملتواند به درک وسیعداری با مطلوبیت مصرف میبررسی ارتباط دین

 کننده مسلمان منجر شود.مصرف

 

 هرفا شیو افزا تیبر روند مطلوب ينید يهاها و اجتماعسازمان يرگذاریتاث ندیفرا. 3

از  یاجموعهمرفاه مسلمانان به  شیو افزا تیبر روند مطلوب ینید یهاها و اجتماعسازمان ریتأث

رچه . اگکند رییمختلف تغ طیزمان و در شرا یکه ممکن است در ط شودیعوامل و عواقب مربوط م

 از یکین عنوا انکار است، به عنوان مثال نماز جماعت به رقابلیغ یاجتماعات امر نیا ریاصل تاث

در  گریکدیا برا فراهم کند تا افراد مسلمان  یفرصت تواندیم یارتباطات اجتماع جادیا یهافرصت

 تیقوو ت جادیباعث ا هاتیفعال نیگوناگون بپردازند. ا یهانهیبه تعامل در زم یمذهب یهامحل

 یل مختلفمسائ اب توانندیآن م قیکه از طر شود،یجامعه م یاعضا نیب یو انسان یارتباطات اجتماع

ها را با نحل آ یخود آشنا شده و برا ینیاز جمله مشکلات روزمره، احساسات، تجارب و مسائل د

 یعجتمااو  یرفاه روح شیافزا تواندیم ،یارتباطات اجتماع نیبه اشتراک بگذارند. ا گریکدی

ها و زمانسا تمثب یرگذاریتأث یراهبرد را برا نیگرداند. در ادامه، چند لیمسلمانان را تسه

 :شده است لیو تحل یبر رفاه مسلمانان بررس ینید یهااجتماع

با ارائه خدمات  توانندیم ینید یهاها و اجتماع: سازمانازمندانیارائه خدمات و کمک به ن. 1

و مشاوره، کمک به زنان و  یبهداشت ،یمراکز آموزش جادیا ازمندان،یهمچون کمک به ن یاجتماع

                                                                                                                   
1  Putrevu and Swimberghe 

2  Swimberghe 

3  Tsalikis and Lassar 

4  Choi 
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 وداقدامات بهب نیرفاه مسلمانان کمک کنند. ا شیمشابه، به افزا یهاطرح ریکودکان محروم و سا

خدمات  نیعلاوه ا. بهدهدیم جیکشورها را ترو گریافراد در جوامع مسلمان منطقه و د یزندگ طیشرا

 نهیدر زم یبانیپشت دگان،یدبیآس یغذا و مسکن برا نیتأم ازمندان،یشامل کمک به ن توانندیم

 یهاتیفعال ریو سا ینیاشتغال و کارآفر جادیو آموزش، ا لاتیبهداشت و درمان، کمک به تحص

 .باشند یاجتماع

و  میتعل جیدر ترو ینقش مهم توانندیم ینید یهاها و اجتماع: سازمانتیو ترب میتعل جیترو. 2

 یهارنامهبه و کرد سیها را تأسو دانشگاه یمدارس، مراکز آموزش توانندیها مکنند. آن فایا تیترب

 انش لازمدو  هاتا مهارت کنندیاقدامات به مسلمانان کمک م نیرا اجرا کنند. ا یتیفیبا ک یآموزش

صول علاوه آموزش اکنند. به شرفتیپ یو فرهنگ یلیاز نظر تحص یرا بدست آورده و به طور کل

 ،یتماعت اجمختلف مانند خانواده، تعاملا یهانهیدر زم ینید یمبان ،یاسلام یو اجتماع یاخلاق

کمک  انانمسلم هرفا شیمصرف و افزا تیروند مطلوب تیبه تقو تواندیم یاقتصاد، و حقوق انسان

 .کند

 جیدر ترو توانندیم ینید یهااعها و اجتممطلوب اسلام: سازمان یفرهنگ اقتصاد جیترو. 3

 یعتبارو ا یمال لاتیتشک توانندیها مکنند. آن فایا یمطلوب مسلمانان نقش مهم یفرهنگ اقتصاد

ه کسب و و توسع یاندازراه یبرا یمنابع مال نیکنند تا به مسلمانان کمک کنند در تأم سیرا تأس

 .ابندیدست  یاقتصاد یو توانمندساز ییزابه اشتغال شان،یکارها

لت عدا جیدر ترو توانندیم نیهمچن ینید یهاها و اجتماع: سازمانیعدالت اجتماع جیترو. 4

 یتماعاج یحفظ حقوق و تساو یبرا توانندیها مداشته باشند. آن یمؤثر ارینقش بس یاجتماع

 جیترو زش وآمو ن،یمبارزه کنند. همچن هاضیو تبع هایمسلمانان تلاش کنند و در برابر نابرابر

مک کند. کانان و رفاه مسلم تیبه بهبود روند مطلوب تواندیدر جامعه م یو انسان یاخلاق یهارزشا

 یستادگید، اافرا یدر برابر ستم و سوء استفاده قدرت توسط برخ توانندینهادها م نیا قتیدر حق

و  یماعتاج یهاینابرابر را به دست مردم مظلوم رسانده و در کاهش یو مدن یکرده و حقوق انسان

 .مشارکت کنند یاقتصاد

 ورهنگ ف جیبه ترو توانندیم ینید یهاها و اجتماع: سازمانینید تیفرهنگ و هو جیترو. 5

و  یذهبم ،یهنر ،یفرهنگ یهابرنامه یبرگزار توانندیها ممسلمانان کمک کنند. آن ینید تیهو

و  یردف تیهو تیبه تقو توانندیاقدامات م نیکنند. ا قیفرهنگ جامعه مطلوب را تشو یدادهایرو

 .منجر شود یاجتماع تیارتباطات و مطلوب شیمسلمانان و افزا یجتماعا

 یاخلاق تیبه ترب تواندیمشابه م ینید یهاتیبه اعتدال و عدالت: نماز جماعت و فعال قیتشو. 6

روابط  تیبه تقو توانندیها مارزش نیمثبت مانند عدالت و اعتدال کمک کند. ا یهاارزش جیو ترو
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 نیو بهبود روند رفاه مسلمانان کمک کنند. به علاوه ا ،یسالم، حل مسائل اجتماع یاجتماع

 تواندیجماعت م یشرکت در نمازها قتیافراد دارند. در حق زهیو انگ هیمثبت بر روح ریها تأثسازمان

تا در  دهدیم زهیاحساس به فرد انگ نیکند. ا با جامعه خود را القا یبه فرد احساس تعلق و همبستگ

 ینمازها درحضور  ن،یشود. همچن لیو مشارکت در بهبود جامعه خود دخ یاجتماع یهاتیفعال

کند و  تیفرد در جامعه را تقو تیو اهم یاحساس ارزشمند تواندیمشابه م یهاتیجماعت و فعال

 گرینماز جماعت و د راتینکته توجه داشت که تأث نیافراد را بالا ببرد. البته مهم است به ا هیروح

هر جامعه و  کردو رفاه مسلمانان وابسته به فرهنگ و عمل تیبر روند مطلوب ینید یهاتیفعال

و  یاقدامات فرد ازمندیبه رفاه مطلوب، ن یابیدست یبرا ن،یاست. همچن یخاص ینیسازمان د

 .ستندیاست که فقط محدود به نماز جماعت ن یشتریب یاجتماع

 جیرا ترو یاقتصاد مقاومت توانندیم ینید یهاها و اجتماع: سازمانیاقتصاد مقاومت جیترو. 7

کسب و  جادیو ا یدیتول یهادر بخش یگذارهیسرما ،یداخل دیبه تول قیکنند و مسلمانان را تشو

 مسلمانانمصرف و اشتغال  تیمطلوب ،یرفاه اقتصاد شیابه افز تواندیکار م نیکنند. ا داریپا یکارها

 .منجر گردد

مصرف و  تیبر روند مطلوب ینید یهاها و اجتماعسازمان ریگفت که تأث توانیم تینها در

 جیترو ،یاقتصاد جیترو ت،یو ترب میتعل جیترو ،یارائه خدمات اجتماع قیرفاه مسلمانان از طر شیافزا

ها و اقدامات، سازمان نیاست. با ا ریپذامکان ینید تیفرهنگ و هو جیو ترو یعدالت اجتماع

 نیا ریکنند. البته، تأث جیو رفاه مسلمانان را ترو یزندگ طیبهبود شرا توانندیم ینید یهااجتماع

 یو اقتصاد یاجتماع طیشرا ،یدولت یهااستیمانند نهادها و س یبه عوامل مختلف یها بستگسازمان

عوامل و  نیا یبر رو ینید یهااگر اجتماعات و سازمان قتیها دارد. در حقسازمان نیب یو همکار

مصرف و  تیمطلوب شرفتیبه مرور زمان به رشد و پ توانندیمشابه تمرکز کنند، م یراهکارها گرید

 نیا لیبه خواست و تما یبستگ هاتیفعال نیرفاه مسلمانان و جامعه کمک کنند. البته، ا شیافزا

 .باشدیم زیجامعه ن یو مشارکت فعال اعضا یهمکار ازمندیها دارد و نها و اجتماعسازمان

 

 شناسي تحقیق و جامعه آماري . روش4

شناسی پژوهش حاضر و سوالاتی که تحقیق حاضر در جستجوی در این بخش ابتدا به معرفی روش

خص شدن جامعه آماری تحت های بعدی، جهت مششود. در بخشباشد پرداخته میها میحل آن

بررسی به موضوع نحوه گردآوری اطلاعات و ابزار آن و چگونگی بررسی متغیرها پرداخته شده است. 

سازی بر اساس نمره گرایش های در ارتباط با همسانجهت تحلیل داده SPSSافزار علاوه از نرمبه

 استفاده شده است.
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 شناسي. روش1-4

سازی بر اساس ی همساناز روش پیمایشی و با استفاده از برآوردکنندهمطالعه حاضر با استفاده 

ی سشنامهو تکنیک پر 1399(، با استفاده از اطلاعات گردآوری شده در سال PSMنمره گرایش )

الای راد بخوداظهاری به بررسی موضوع پرداخته است. واحد مشاهده پژوهش حاضر شامل تمامی اف

امعه جعضای است که با توجه به عدم امکان تحلیل و بررسی تمام ا سال در شهر اصفهان بوده 18

حاسبه شده منفر  423برابر با  %95، ضریب اطمینان -5+ و 5آماری حجم نمونه با ضریب مانایی 

 گیری بر اساسگانه شهر اصفهان تعدادی حوزه نمونهاست. در پژوهش حاضر ابتدا بین مناطق پانزده

نمونه  گیری، تعدادهای نمونهخاب شده است و در ادامه از میان این حوزهای انتگیری خوشهنمونه

روش  اساس گیری انتخاب شده است. سنجش پایایی ابزار تحقیق نیز برمورد نیاز بر اساس نمونه

 گیری شده است. آلفبای کرونباخ اندازه

توان یرا م رندیگیمورد استفاده قرار م یو آمار یاقتصادسنج یهاکه در پژوهش ییبرآوردگرها

 یهااتیدبااز  ایکنند و یم دایکه توسط خود محقق توسعه پ نیا ایکرد:  یبنددر دو دسته طبقه

ظر نبه  رهتدوم ب کردیبهره بردن از رو میان نیشوند. در ایمختلف گرفته م یهادر رشته یقبل

شده  شیامختلف آزم یهااثبات شده هستند و بارها در متن برآوردگرها کاملاً نیچرا که ا ،رسدیم

 شده تیثبتلاً کام یاند. به علاوه، با استفاده از برآوردگرهااستفاده شده یمتعدد قاتیو در تحق

سازی بر اندر این پژوهش از روش همس حاصل کرد. نانیاطم قیو اعتبار تحق نانیتوان از اطمیم

 شود استفاده شده است.بندی میدوم طبقهاساس نمره گرایش که در دسته 

ماری آطبیق تاین روش از جمله رویکردهای غیرپارامتری در تجزیه و تحلیل آماری و مبتنی بر 

اده قرار ای مورد استفاست که برای تخمین تاثیر یک آزمایش یا سیاست یا سایر ابزارهای مداخله

گر خلهتلاش برای کاهش میزان اریبی ناشی از عوامل مدا (PSM)ترین هدف روش گیرد. مهممی

ت قایساهای آماری مانند مدر یک آزمایش است. به عبارت دیگر ترجیح این روش به دیگر روش

زاده و هاست )سلطانگذاریدر سیاست« انتخاب برنده»زوجی، حذف اریبی حاصل از رویکرد 

 (. 23، ص 1397همکاران، 

زا بودن کند، درونهای اقتصادسنجی بروز میالات جدی که در مدلدر حقیقت یکی از اشک

برخی از متغیرهای توضیحی مدل و درنتیجه اریب شدن پارامترهای تخمینی است. روش 

سرائی، تواند این مسئله سوگیری را برطرف گرداند )فیلسازی بر اساس نمرات گرایش میهمسان

ی ( توسعه1974؛ 1977؛ 1978) 1ده روبین(. این مدل توسط تحقیقات گستر5، ص 1394

                                                                                                                   
1  Rubin 
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عوامل  نیمهمتر یکند که همهیم هیادعا تک نیبر اچشمگیری پیدا کرده است. در واقع این روش 

 نامهکننده در پاسخ به پرسشافراد شرکت یمصرف برا تی: مطلوبهمچون جهینت ریمربوط به متغ

نمونه گرفته شده از نظر گرفته شده است. در  کنندگانشرکت ریاسلام( و غ نی)افراد متعلق به د

افراد شامل طیف وسیعی از اطلاعات همچون: سطوح مختلف درآمد شغلی، مصرف خانوار، 

(، در 1گردد. آمار توصیفی این اطلاعات گردآوری شده در جدول شماره )تحصیلات و سلامتی می

 پیوست مقاله ذکر شده است. 

داری و مطلوبیت مصرف در امکان وجود رابطه بین دین ترین سوال پژوهش حاضر به تعیینمهم

شود؛ سوالات دیگری که مطالعه حاضر به دنبال گانه شهر اصفهان مربوط میمناطق پانزده

 گردد. داری بر مطلوبیت مصرف میباشد شامل متغیرهای تاثیرگذاری دینها میپاسخگویی به آن
 

 داري و مطلوبیت مصرفسازي دین. مدل2-4

در جهت توضیح چگونگی تاثیر متغیر دین اسلام بر  یمذهب یاصل شاخصاز سه  قیتحقاین در 

در مرحله اول از افراد سوال شده است که خود را ملتزم به . شده استاستفاده مطلوبیت مصرف 

)مذهب( در واقع سوال این گونه برای افراد مطرح شده است  دانند یا خیر؟مذهب خاص )اسلام( می

ها نیز در صورتی که فرد به مذهب اسلام پاسخ ؟یا خیر دندانیم اسلام نیخود را متعلق به د ایآکه 

تعلق داشته با عدد یک و در صورتی که فرد تعلق خود به دین اسلام را بیان نکرده باشد با صفر 

های مدر مرحله دوم، سوال از افراد خواسته است میزان شرکت خود در مراس. گیری شده استاندازه

هر چند وقت  سوال از افراد نیز به این صورت مطرح شده است که. را بیان کنند )حضور(مذهبی 

 1ها از عدد های افراد با توجه به میزان حضور آنپاسخ د؟یکنیمشرکت  ی، در جلسات مذهببارکی

ی این مرحله نیز به این صورت شکل گرفته است که گذاری شده است. و متغیر دوگانهشماره 4تا 

های مذهبی داشته بار در هفته یا بیشتر اهتمام به شرکت در مراسمدر صورتی که فرد حداقل یک

و در  است و برای غیر این حالت عدد صفر منظور شده است.گیری شده است، با عدد یک اندازه

در . استایجاد گردیده )اعتقادات(  یفرد یمذهب یباورها یریگبا هدف اندازه ،سوم رحلهمنهایت 

کرده  جادیشما تفاوت ا یچقدر در زندگ یاعتقادات مذهب از افراد سوال شده است که این مرحله

ی تفاوت تا، زیادی ایجاد کرده که با عدد چهار منظور شده است: تفاوت یاحتمال یها؟ با پاسخاست

ی این مرحله نیز به این دوگانه ری. متغایجاد نکرده است که با صفر مورد ارزیابی قرار گرفته است

 جادیاو ا یدر زندگ یادیز فاوتت یکه اعتقادات مذهب پاسخ داده است یفرد صورت است که اگر

 .عدد صفر لحاظ شده است صورت نیا ریو در غ استکرده با عدد یک منظور شده 

مختلف  هایتاثیر حالت گیچگون تا اندشده یبه طور جداگانه بررس شاخصسه  نیدر ابتدا ا

به دنبال بررسی این  در ابتدا این مطالعه، گری. به عبارت دارزیابی گرددها نیبر تخم داریدین
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های با دفعات حضور در مراسم ایو دین اسلام به  علقبا ت مطلوبیت مصرف ایآموضوع بوده است که 

این پژوهش به دنبال یافتن پاسخ این سوال است که که  نیعلاوه بر ا ؟ریخ ایارتباط دارد  یمذهب

آن در  تیو اهم نیچه افراد در مورد درا با توجه به آن اسلامی مطلوبیت مصرف یدارینچگونه د

  دهد.ی( شکل می)اعتقادات مذهب قائل هستندخود  یزندگ

 گری، سه شاخص دداریهمچنین برای روشن شدن بهتر ارتباط بین مطلوبیت مصرف و دین

ه ل گرفتدر حقیقت شاخص چهارم با این پشتوانه شک .ایجاد گردیده است یدارنید برای بررسی

در  یادیوت زتفا یکه اعتقادات مذهب باور داردداشته باشد و  اعتقاد دین اسلامفرد به  است که

وم مذهب داب و رسبار در هفته به آکرده است، این فرد به دلیل این که کمتر از یک جادیااو  یزندگ

جم اخص پنشاعتقادات(، مذهب/) ارزیابی شده است یمذهب نییر سطح پااسلام پایبند بوده است د

ت اعتقادا ست کهاپردازد که به دین اسلام اعتقاد دارد و در عین حال نیز معتقد به بررسی فردی می

 بار در هفته بهکه یکاش تفاوت زیادی در زندگی او ایجاد کرده است، این فرد به دلیل اینمذهبی

ضر شده جد حابار در هفته در مسآداب و رسوم مذهبی خود پایبند بوده است و به عنوان نمونه یک

اخص ششم به شحضور(، و سرانجام مذهب/) ارزیابی شده است یمذهب متوسطر سطح است د

ها هبی آنات مذپردازد که به دین اسلام اعتقاد دارند و معتقد هستند که اعتقادبررسی افرادی می

ر د شتریب ایبار کی یاهفته این افراد به دلیل این که ،شان ایجاد کرده استتفاوت زیادی در زندگی

داری ارزیابی دین بالای ر سطحد اندکردهشرکت اعم از انفرادی یا مشارکتی  یمذهبهای مراسم

  .(اعتقاد کامل) اندشده

فرد استفاده  مطلوبیت مصرف یبرا یاریبه عنوان مع یزندگاز  یکل تیاز رضا در این پژوهش

رضایت کلی از زندگی به عنوان معیاری برای مطلوبیت مصرف با توجه به سوالی که  نی. اشده است

جوانب زندگی خود اعم از ملایمات و همه با توجه به »: شده است یریگاندازه آیددر ادامه می

بندی دسته 7تا  1 اسیپاسخ ها در مق «د؟یهست یخود راض یچقدر از زندگ ی، به طور کلناملایمات

هستم را دلالت  یکاملاً راض یمعن 7 عدد و مستین یاصلاً راض یمعن 1 عدد نجایاست، که در اشده 

نیز در جهت  یگرید شاخصاز  در این مطالعه، لوبیت مصرفتوضیح بهتر متغیر مط ی. براکنندمی

، و است یاجتماع مطلوبیت مصرفکه به طور خاص مربوط به  شده استاستفاده مطلوبیت مصرف 

جوانب زندگی خود اعم همه با توجه به »: گیری قرار گرفته است کهبه وسیله این سوال مورد اندازه

ها در پاسخ در این سوال نیز «؟دیهست یخود راض یاجتماع یگ، چقدر از زنداز ملایمات و ناملایمات

کاملاً  یبه معنا 7 عدد کامل و تیعدم رضا یبه معنا 1 عدد که اندبندی شدهدسته 7تا  1 اسیمق

 . را دلالت دارند یراض
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 داريگیري دین. تعیین استراتژي روش اندازه3-4

نامه و فرافکن است. روش مشاهده پرسشداری شامل: مشاهده، گیری دینهای اندازهروش

مشاهداتی  داری بوده است.گیری دینترین روش برای اندازهترین و در عین حال با قدمتابتدایی

اعمال  ویایش ننظیر ثبت زمان ورود و خروج افراد به اماکن مذهبی، مشاهده رفتار افراد در حال 

 غیرها درگیری متهای متداول اندازهدیگر از روش باشند. یکیهایی از این نوع روش میعبادی، مثال

د است. افرا های فرافکن در ارجاع به ناخودآگاهعلوم انسانی روش فرافکن است. ایده محوری روش

 دآگاهشوند افراد ناخوهای مبهم موجب میهای فرافکن بر این فرض استوارند که محرکآزمون

نامه داری پرسشگیری دیننمایند. آخرین روش اندازهها و علایق خود را آشکار تمایلات، گرایش

شود تا می واستهخآوری داده، متشکل از چندین سوال یا گزاره است که از افراد است. این ابزار جمع

ح زاره مطرگل یا ها از کاملاً موافق تا کاملاً مخالف نظرشان را نسبت به آن سوادر طیفی از پاسخ

گیری دازهترین روش به منظور انداری، متداولگیری دینبه اندازه نمایند. در مطالعات مربوط

تفاده از با اس 1950از تحقیقات صورت گرفته در دهه  %46نامه است. داری همین روش پرسشدین

رین و در (. یکی از معتبرت126، ص 1391فرد و همکاران، همین روش صورت گرفته است )خدایاری

ست. اای آلپورت و راس نامهداری، مقیاس پرسشهای سنجش دیناسعین حال پرکاربردترین مقی

اند دهه نموای از این مقیاس به عنوان یک مقیاس روا و پویا استفادهای متنوع و گستردهپژوهش

 (.195، ص 1398)زندی و همکاران، 

 اتیکه در ادب یشواهد تجرب شتریشد، ب انیب مبانی نظری موضوعدر  نیز طور که قبلاًهمان

ی در زمینه براساس مطالعات شودمطلوبیت مصرف مشاهده میو  یدارنید نیمربوط به رابطه ب

ارتباط و جهت علت و  نیا ری، تفسگریاست. به عبارت دها انجام گرفته بین آن یهمبستگبررسی 

ر طو همانبه بیان دیگر . شودداری و مطلوبیت مصرف در این تحقیقات مشاهده نمیدین نیبمعلول 

 ی، مسئله احتمالکننددر پژوهش خود به این موضوع اشاره می( 2005) 1تیکه رگنروس و اسم

شود. در واقع، با توجه به  جادیکانال ا نیممکن است از چند داریدینمربوط به مفهوم  ییزادرون

و بر اساس آن تصمیم  کنندیمانتخاب  یشخو یرا در زندگ نید تیاهمخود  ،که افراد تیواقع نیا

 در نتیجه، ها دخیل باشدها و مسائل زندگی آنگیریگیرند که دین تا چه اندازه در تصمیممی

ندارند خود را  نیخود د یبا محتوا یارتباط چیکه ه یاز جمله موارد یمختلف لیممکن است به دلا

 طیو مح تیقوم ایاد ، سن، نژیتیشخص پیممکن است شامل ت یلیدلا نیبدانند. چن یکمتر مذهب

گزارش  مطلوبیتبر  لیدلا نیاگر ادر نتیجه (. 24، ص 2005، رگنروس و اسمیتباشد ) ینگفره

                                                                                                                   
1  Regnerus and Smith 
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داری آن چیزی این امکان وجود دارد که به دین بنابراین، داشته باشد ریتأث زیناز مصرف شده 

 با آن نداشته باشد.  یارتباطگونه چیه نسبت داده شود که

ارتباط  معتقد به دین معرفی کند، اماخود را  یوجود دارد که شخص زیاحتمال ن نیا به علاوه

 یادی، تا حد زمطلوبیت مصرفو  یمذهب یهاتیفعال به شرکت کردن و توجه داشتنو  نید نیب

اما آن چه مشخص است شواهد تحقیقاتی در این زمینه باشد. این رابطه محصول علت معکوس 

تواند نمی ،افراد انیدر محاصل از آن خاص  جیو نتا یدار نید نیارتباطات ب نیادهد که نشان می

  1داری و مطلوبیت مصرف را تضعیف کند.ارتباط بین دین

 3( و بایندر و فریتگ2016) 2در این پژوهش با توجه به مطالعات اولیه توسط زوتی و  بارا

 شده است:( مدل زیر برای تخمین مطلوبیت مصرف به کار گرفته 2012)
iiii XRELCU  
 

گیری دال بر اندازه iREL، کندیم یریرا اندازه گمطلوبیت مصرف  iCUکه در این مدل

نیز برداری است از متغیرهای توضیحی  iXباشد،اعتقادات مذهبی افراد و تعلقات مذهبی او می

جمله خطا  iهمچون: سن، جنس، وضعیت تاهل، سلامتی و متغیرهای اقتصادی، و در نهایت

، هانامهمطلوبیت مصرف در پرسشبا در نظر گرفتن سطح گزارش شده از در اولین مرحله . باشدمی

 . زده شده است نیتخم 4لاجیت ترتیبی یا مدل شانس مرتببرآوردگر با استفاده از  بالاابتدا معادله 

 ری)متغ تیابتدا جنس شود که در ادامه بررسی شده است، درشامل متغیرهای کنترلی می iXبردار

که فرد  یدر صورت کیبرابر با  مجازی ریاگر فرد مرد باشد(، سن، تاهل )متغ کی بابرابر  مجازی

. بررسی شده است یانسان هیسرما یرهایاز متغ یبرخ در ادامه. شودرا شامل می (کرده باشدازدواج 

اگر فرد در حال حاضر شاغل باشد(،  یک،برابر با  مجازی یری، )متغاین متغیرها شامل اشتغال

 تیع، وضدیپلم، فوق دیپلم، لیسانس، فوق لیسانس و دکتری( ،متوسطهراهنمایی، ، ییآموزش )ابتدا

 شرایط ایکه آ پردازدگیری این موضوع میبه اندازه ی کهادرجهپنج  اسیدر مق یری)متغ یمال

 یزندگ ای معمولی، یدشوار، فقط قادر به گذراندن زندگتا حدودی ار دشوار یافراد بس یبرا یزندگ

 در این مورد) شده استسلامت کنترل  تیوضع قیاز طرنیز  یسلامت فرد تی(. وضعاست یراحت

های به بررسی وضعیت بهداشتی افراد در وضعیت یادرجهپنج  اسیدر مق ریمتغ کنیز ی

                                                                                                                   
 ( مراجعه نمود.2005توان به مقاله )اسمیت و رگنروس، برای مشاهده نتایج این تحقیقات می 1

2  Zotti and Barra 

3  Binder and Freytag 

4  Ordered Logit Estimator 
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که با عدد یک  متغیر مجازی، ی(، و ناتوانپردازدمی ی، خوب و عالمتوسط، فی، ضعفیضعخیلی

رنج  یفرد از هرگونه ناتوانآیا که  نیکنترل ا یبرا ای استگیری شده است و در واقع نمایندهاندازه

برای کنترل استرس یک متغیر مجازی در رخدادهای منفی همچون  ،نیعلاوه بر ا یا خیر؟ بردیم

ای از این متغیرها به طور قابل ملاحظه نیا گیری شده است.طلاق یا فوت بستگان با عدد یک اندازه

کاهش  تصادفی ایجاد شود را طیاز شراتواند انحراف نتایج آزمون که می قابلیت برخوردار هستند تا

  1دهند.

 

 سازي بر اساس نمره گرایش. روش همسان4-4

 هبر اساس نمر سازیهمساناز روش  قبلدر بخش  های بیان شدهشاخصاثرات  ارزیابی یبرا

های پاسخ جینتا سهیبا هدف مقا (PSMروش )در حقیقت  شده است.( استفاده PSM) گرایش

کنند و ت میهای مذهبی شرک، در مراسمدارند اعتقاددین اسلام کنند به یکه ادعا ماست  افرادی

ه قرار گرفته مورد استفاد ستندین نیکه چن یکسان ( وATTبه اعتقادات مذهبی خود ایمان دارند )

 . است

 ریعوامل مربوط به متغ شناسی بر پایه این ادعا شکل گرفته است که تمامیاین روش دهیا

کنندگان )افراد شرکت یبرامطلوبیت مصرف نقش دارند داری بر که در تاثیرگذاری دین جهینت

شده است. ( مشاهده معتقد به دین اسلامریکنندگان )افراد غشرکت ری( و غمعتقد به دین اسلام

 نیکه ا یهنگامشود، در واقع نکته دیگر در ارتباط با این روش مرتبط با متغیرهای تحت کنترل می

شود و  صفراین روش باید  فیتعر بنابر 2اریب جمله، شوندمیکنترل  لیو تحل هیتجز یبرامتغیرها 

به دنبال این حقیقت  این مقاله، گریکرد. به عبارت د یابیرا باز 3یتیعل اثر نیانگیتوان میم درنتیجه

 عتقد به دین اسلاممریافراد غ هایبا نتایج پاسخرا  افراد معتقد به دین اسلام هایپاسخ جینتااست تا 

 نسبت داد.  Xبه عامل در این میان توان یکه م یبیترک یهابدون تفاوت کرده، سهیمقا

از نظر ی مذهبریو افراد غی مذهب از افراد یقیتطب-ایسهیگروه مقا کی جادیبا ادر این پژوهش 

ها بر اند، تاثیر این ویژگینامه به آن پاسخ دادهاین افراد که از طریق پرسشقابل مشاهده  یهایژگیو

، اسلام تعلق به مذهب ریتأث گیچگونکار  نیا مطلوبیت مصرف مورد سنجش قرار گرفته است.

را  Xشاخص  ریدر مقاد یقو یو داشتن اعتقادات مذهب یمذهبها یا جلسات مراسم شرکت در

                                                                                                                   
( توضیح داده 2012پاولا، برخورداری این متغیرها از چنین قابلیتی به صورت تفصیلی در مقاله )کاریری و دی  1

 شده است.
2  Selection Bias Term 

3  Mean Casual Effect 
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و از جهات مختلف قابلیت بررسی بزرگ  Xشاخص ابعاد  در حقیقت هنگامی که. دهدتوضیح می

که توسط  گرایشنمره سازی بر اساس روش همسان بر اساسکار را  نیا میانتویباشد، مداشته 

  .میکن ی، عمله استشد فی( تعر1983) 1نیروزنبام و روب

ز استفاده ادر  دیمهم با اصل، دو سازی بر اساس نمره گرایشاستفاده از روش همسانبه منظور 

 بر این اساس، شوداین روش میکننده متعادل یژگیومرتبط با ، یاول اصلشود.  تیرعااین تکنیک 

دو گروه  نیب در ،X یرهایمتغ عیتوزبه طور متوسط ، هابه شاخص شدهنمره گرایش داده هر یبرا

 یرصورتدارد که به این موضوع اشاره ددوم،  اصلاست.  کسانی( عتقدرمیو غ عتقد به اسلام)افراد م

با  یرمذهبیو غ یدو گروه افراد مذهبمشروط کنیم در این حالت   Xکمکی  ریمتغنتیجه را در که 

و  یافراد مذهب نیب هایتفاوت ی، تمامگری( برابر هستند. به عبارت دمطلوبیت مصرف) Yتوجه به 

 . لحاظ شده استها در صفات مشاهده شده آنی رمذهبیافراد غ

ر د کمکی ریتعادل متغ، سازی شدههمسان یهانمونهنتایج حاصل از  تیفیک صیتشخ یبرا

عه مجمو یتجرب یهاعیکه تعادل به عنوان شباهت توز ییجادر ، شده است ارزیابیها گروه

، مکیک ریهر متغ ی. براشده است فیتعر نشدهشده و کنترلکنترل یهادر گروه ی کمکیرهایمتغ

مورد  سازیانهمسدر دو نمونه قبل و بعد از  شده استاندارداریب و درصد  نیانگیم یبرابرکیفیت 

مورد  سازیهمسانبودن همه رگرسورها قبل و بعد از  معنایو سپس ب بررسی قرار گرفته است

 . ارزیابی قرار گرفته است

 

 ها. تحلیل داده5

 ارائه شده است.   3(2) شماره جدول در 2رگرسیون لاجیت ترتیبیحاصل از  جینتا

 

 مطلوبیت مصرف –لاجیت ترتیبي  ي.1 جدول شماره

 (1) (2) (3) (4) (5) (6) 

                                                                                                                   
1  Rosenbaum and Rubin 

همچنین با استفاده از متغیر مطلوبیت مصرف شخصی، هم به صورت متغیر پیوسته و هم به عنوان متغیر   2

( در بخش پیوست 8انجام شده است. نتایج این محاسبات در جدول شماره ) OLS مجازی، برآورد اثرات ثابت و

 .گزارش شده است

( به جدول 7تا  1ای هر نتیجه )به عنوان نمونه از برای مشاهده اثرات نهایی رگرسیون های لاجیت ترتیبی بر  3

هایی که مقاله حاضر از جهت پرداختن به تمام توان مراجعه کرد. به دلیل محدودیت( در پیوست می3شماره )

 داری گزارش شده است. موضوعات دارد، صرفاً اثرات نهایی برای متغیرهای اصلی مربوط به دین
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 مذهب
***0.132 

(0.025) 
     

  اعتقادات
***0.212 

(0.047) 
    

   حضور
***0.242 

(0.041) 
   

مذهب/اعتقادا

 ت
   

***0.212 

(0.094) 
  

     مذهب/حضور
***0.412 

(0.040) 
 

      اعتقاد کامل
***0.450 

(0.041) 

 جنس
0.023- 

(0.026) 

0.036- 

(0.024) 

0.038- 

(0.032) 

0.033- 

(0.026) 

0.036- 

(0.031) 

0.038- 

(0.026) 

وضعیت 

 سلامتي

***0.675 

(0.042) 

***0.671 

(0.041) 

***0.669 

(0.041) 

***0.676 

(0.042) 

***0.676 

(0.042) 

***0.676 

(0.042) 

 وضعیت مالي
***0.560 

(0.032) 

***0.566 

(0.030) 

***0.564 

(0.030) 

***0.560 

(0.032) 

***0.558 

(0.032) 

***0.559 

(0.032) 

 سطوح مختلف
***0.078 

(0.022) 

***0.074 

(0.021) 

***0.074 

(0.021) 

***0.080 

(0.022) 

***0.081 

(0.022) 

***0.081 

(0.022) 

 متاهل
***0.605 

(0.052) 

***0.570 

(0.049) 

***0.569 

(0.049) 

***0.612 

(0.052) 

***0.611 

(0.052) 

***0.609 

(0.052) 

 سن

***0.053

- 

(0.007) 

***0.052

- 

(0.007) 

***0.052

- 

(0.006) 

***0.051

- 

(0.007) 

***0.050

- 

(0.007) 

***0.050

- 

(0.007) 

 مربع سن
***0.002 

(0.000) 

***0.002 

(0.000) 

***0.002 

(0.000) 

***0.002 

(0.000) 

***0.002 

(0.000) 

***0.002 

(0.000) 

 شاغل
0.006- 

(0.039) 

0.006- 

(0.035) 

0.005 

(0.035) 
0.009- 

(0.039) 
0.006- 

(0.039) 
0.008- 

(0.039) 

 اصفهان
0.043- 

(0.033) 

**0.083- 

(0.031) 

**0.075- 

(0.031) 

0.033- 

(0.033) 

0.031- 

(0.033) 

0.032- 

(0.033) 

 استرس
***0.231

- 

***0.223

- 

***0.321

- 

***-

0.241 

***0.241

- 

***0.232

- 
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(0.083) (0.081) (0.081) (0.083) (0.087) (0.087) 

 ناتواني

***0.228

- 

(0.059) 

***0.281

- 

(0.054) 

***0.277

- 

(0.054) 

***0.292

- 

(0.059) 

***0.286

- 

(0.059) 

***0.286

- 

(0.059) 

 ریسک
***0.062 

(0.073) 

***0.054 

(0.003) 

***0.055 

(0.003) 

***0.062 

(0.013) 

***0.063 

(0.013) 

***0.062 

(0.013) 

لگاریتم 

 نمایيدرست

14093.12

3- 

16276.15

7- 

16276.47

1- 

14093.32

7- 

14077.08

1- 

14077.28

1- 

 0.0705 0.0705 0.0702 0.0703 0.0702 0.0703 ضریب تعیین

 243481 243481 243481 245681 245680 247285 مشاهدات

 پژوهش یهاافتهیمنبع: 

، ستند. ***ه معنادار یهمبستگخودو  واریانس ناهمسانیبه نسبت استاندارد در پرانتز،  یخطاها

 دهند.می نشان ٪10 و ٪5 ، ٪1را در سطح  یداریمعن بیضرا بی** و * به ترت

 باشند.رفت، میگنظری تحقیق نیز مورد بررسی قرار  مبانیچه قبلاً در آن کنندهدییتأاین نتایج 

طلوبیت مو از  ترخوشحال عتقدمریاز افراد غ اسلامعتقد به دین دهد که افراد مینشان ماین نتایج 

 ای اند ودار معرفی کردهخود را دینکه  یدهندگان. در واقع، پاسخمصرفی بالاتری برخوردار هستند

 یهاتیفعالها و مراسمدر  ای، کرده است جادیاها آن یدر زندگ یادیز رییتغ نیکه د اندبوده معتقد

 2ول جداین نتایج در ) اندبرخوردار بودهمثبت  مطلوبیت مصرفی، از اندکردهشرکت  یمذهب

د، و در باشد قابل مشاهده هستنمی 0.242و  0.212، 0.132 ،بیبه ترت که 3و  2، 1 یهاستون

ه سطوح اردی کمعنادار هستند(. در ادامه این مسئله بررسی شده است که آیا نتایج در مو %1سطح 

ه مرحل کند یا نه؟ به همین خاطر سهزارش شده است، تغییر میداری توسط افراد گمختلف دین

زندگی  دی درکه دین تفاوت زیابینی شده است. سطح پایین: پایبندی به دین و اعتقاد به اینپیش

: ح بالاهای مذهبی. سطدر مراسم شخص ایجاد کرده است. سطح متوسط: پایبندی به دین و شرکت

رکت در ت و شکه دین تفاوت زیادی در زندگی شخص ایجاد کرده اسنپایبندی به دین، اعتقاد به ای

صرف مداری و مطلوبیت های مذهبی. نتایج از معناداری آماری نتایج و ارتباط مثبت دینمراسم

 0.450و  0.412، 0.212به ترتیب دال بر  6و  5، 4های (، ستون2حکایت دارد )در جدول شماره )

 باشند(.می

داری ای دیگری نیز که به بررسی رابطه بین مطلوبیت مصرف و دینهبه علاوه شاخص

باشند با نتایجی که در مبانی نظری به آن اشاره ( قابل مشاهده می2پردازند و در جدول شماره )می

باشد که دلالت بر می Uشد در ارتباط هستند. در واقع مطلوبیت مصرف در مورد سن افراد به شکل 
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ر بین مطلوبیت مصرف و سن افراد دارد، به بیان دیگر افزایش سن به افزایش رابطه منفی و معنادا

 شود. خطی مطلوبیت مصرف منجر نمی

مندی از بالاترین سطح از رضایت نتایج تحقیق حاکی از این است که افراد متاهل حاکی از بهره

اند تاثیر منفی این هاز زندگی و مطلوبیت مصرف هستند، در حالی که افرادی که طلاق را تجربه کرد

اتفاق بر مطلوبیت مصرف کاملاً مشهود است. به علاوه وضعیت سلامتی و مالی هر دو تاثیر قابل 

ای در مطلوبیت مصرف دارند. متغیر آموزش نیز از جهت آماری دارای ضریب تاثیر قابل توجه توجه

 ،لاتیسطوح بالاتر تحص یبراباشد که  تیواقع نیا لیتواند به دلیمنتیجه  نیاباشد. و منفی می

کمتر مورد توجه قرار  لحاظ شده است( یسلامت تیکه در آن وضع یبه خصوص در معادلات)اثرات 

 مطلوبیت مصرف میرمستقیبه طور غ نیو بنابرا دهدیم ارتقاءآموزش سلامت را در واقع . گیردمی

دیگر متغیرهای تحت بررسی در کند، اما تاثیر خالص تحصیلات )و همچنین در مورد پیدا میبهبود 

در واقع تاثیر خالص تحصیلات بر  1دهد؛این پژوهش(، بر مطلوبیت مصرف چنین تاثیری رخ نمی

مطلوبیت مصرف، منجر به این نتیجه شده است که تحصیلات عالی منجر به کمتر اهمیت دادن به 

 مذهب در اواخر زندگی گردیده است.

د. شده ندارمرد و زن و شاغلین در مطلوبیت مصرف گزارشهمچنین نتایج دال بر تفاوت میان 

ت طلوبیمدهد که ناتوانی جسمی افراد، تاثیر منفی بر در نهایت شواهد پژوهش حاضر نشان می

 ست.گریزی کمتر، دال بر مطلوبیت مصرفی بالاتری بوده امصرف داشته است و برعکس ریسک

 وهش ازدر این پژ، مطلوبیت مصرفو  دارییند نیارتباط بتفسیر و توضیح صحیح از  به منظور

 در جازیم ریمتغ کی، جینتا ریساده کردن تفس ی. برااستفاده شده است سازهمسان یبرآوردگرها

گرفته  جهیتن ریبه عنوان متغرا  0 مقدار صورت نیا ریو در غ 1مقدار مصرف فرد از  تیصورت رضا

 یر زندگد یدایتفاوت ز نیکه د نیتعلق به مذهب، اعتقاد به ا ریدهد که تأثینشان م جی. نتااست

که  ،است  0.0603و  0.0371، 0.0174 بی، به ترتیمذهب هایکند و شرکت در مراسمیم جادیا

 . ده استنمایش داده ش (4شماره )جدول معنادار هستند و در  %1در سطح ها آن یهمه باًیتقر

 

 سازي بر اساس نمره گرایشهمسان _مطلوبیت مصرف  .2جدول شماره 

 اتندنس اعتقادات مذهب 

ATT 
***0.174 

(0.0076) 

***0.0371- 

(0.0121) 

***0.0603- 

(0.0121) 

 PS ***0.000 0.921 0.870آزمون 

                                                                                                                   
 اند.( به بررسی تفصیلی این موضوع پرداخته2004؛ هانگرمن، 2004نام، ل و پوتدر این زمینه پژوهش )هلیو  1
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 اعتقاد کامل مذهب/اتندنس مذهب/اعتقادات 

ATT 
0.0234 

(0.0151) 

*0.0341 

(0.0157) 

**0.0581 

(0.0302) 

 PS 0.991 0.993 0.989آزمون 

 پژوهش یهاافتهیمنبع: 

 و ٪5 ، ٪1را در سطح  یدار یمعن بیضر بیاستاندارد در پرانتز ***، ** و * به ترت یخطاها

 ی نتیجهمتغیرهای کنترل و متغیرها نیاست بر تعادل ب مونیآز PSدهند. آزمون می نشان 10٪

 شده است. عیتوزصفر که به صورت مجذور کا در تعادل 

رد بررسی قرار مطلوبیت مصرف نیز مو جنتایداری تغییر دینبعلاوه، با توجه به درجات مختلف 

، 0.0234 بیبه ترت مطلوبیت مصرفبر  ادزی و، متوسط نییپا یدارنیداشتن د ری. تأثگرفته است

 جینتا نیا( در بخش پیوست قابل مشاهده هستند، 4و در جدول شماره )است  0.0581و  0.0341

دار نیز رد دار و غیردیندر متغیر کمکی بین افراد دینفرض صفر و ، شودیم دییتأ PSتوسط آزمون 

 شود.نمی

 

 هاي معناداري. آزمون6

 یاجتماع مطلوبیت مصرف متغیر با استفاده از جینتابینی پیشقدرت  لیو تحل هیتجز ،بخش نیدر ا

از  نامهبا استفاده از پرسش :گیری شده استاندازه ریبه شرح ز مطلوبیت مصرف ندهیبه عنوان نما

 ،جوانب زندگی خود اعم از ملایمات و ناملایمات یهمهافراد سوال پرسیده شده است که با توجه به 

 1(5ها در جدول شماره )این پاسخنتایج  د؟یهست یخود راض یاجتماع یچقدر از زندگ یبه طور کل

 در بخش پیوست قابل مشاهده است. 

به  7نبودن و  یاصلاً راض یبه معنا 1 عدد است، کهبندی شده درجه 7تا  1 اسیها در مقپاسخ

 دییتأ( 5)جدول شماره  2ترتیبی جیتلا ونیحاصل از رگرس جیبودن است. نتا یکاملاً راض یمعنا

 یمذهبری، از افراد غی دارنداجتماع یاز زندگکه  یذهن تیتوجه به رضا با یکند که افراد مذهبیم

                                                                                                                   
( به جدول 7تا  1های لاجیت ترتیبی برای هر نتیجه )به عنوان نمونه از مقیاس برای بررسی اثرات نهایی رگرس  1

از جهت پرداختن به هایی که مقاله حاضر توان مراجعه نمود. به دلیل محدودیت( در قسمت پیوست می6شماره )

 داری گزارش شده است.تمام موضوعات دارد، صرفاً اثرات نهایی برای متغیرهای اصلی مربوط به دین

باز هم با استفاده از متغیر مطلوبیت مصرف شخصی، هم به صورت متغیر پیوسته و هم به عنوان متغیر مجازی،   2

( در بخش پیوست گزارش 9است. نتایج در جدول شماره )انجام شده   OLSبرآورد اثرات ثابت، برآورد لوجیت و 

 شده است.
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عوامل  ریبا توجه به سا جی. نتاو از مطلوبیت مصرفی بالاتری برخوردار هستند ترندخوشبخت

که مشارکت افراد در بازار  نکته قابل توجه این استشود. یم دییتأمطلوبیت مصرف نیز کننده نییتع

 یاز رفاه عموم شی، به طور خاص بدهندانجام می یسازمان ایکه به نفع شخص، گروه  یتیکار و فعال

 یکه برآوردگرها یهنگام زین ی این ادعاگذارد. شاهد اصلیم ریتأث یاجتماع یاز زندگ تیبر رضا

در بخش  (7، این اطلاعات در جدول شماره )شوندیم دییشوند، تأیدر نظر گرفته م سازهمسان

 ارائه شده است.پیوست 

 

 گیرينتیجه

داری و مطلوبیت مصرف مورد بررسی قرار گرفت. این مطالعه به طور در این پژوهش رابطه بین دین

داری و مطلوبیت خاص، بر این نکته تاکید دارد که شواهد تجربی موجود در ادبیات مرتبط با دین

گونه لی که ممکن است اینمصرف بیشتر براساس مطالعات همبستگی صورت گرفته است، در حا

ها و داری و مطلوبیت مصرف از عدم تفسیر علی نتایج، تفاوتبررسی ارتباط مثبت بین دین

داری و مطلوبیت مصرف و یا ضعف ارزیابی اختلافات بین نشده در ارتباط با دینهای تعریفشاخص

های دیگر ر پژوهشافراد مذهبی و غیرمذهبی ناشی شده باشد. در واقع توضیح این ارتباط د

داری نسبت داده شود، در حالی که همراهی تواند منجر شود که این تأثیر به اشتباه به دینمی

ی فرآیندهای احتمالی جایگزینی غیر داری و مطلوبیت مصرف مشاهده شده ممکن است نتیجهدین

 داری باشد.از دین

 تیبا مطلوب یدارنیشان داده شد که د، نترتیبی تیجدر مرحله اول، با استفاده از برآوردگر لا

ارتباط ارائه داده شد. در واقع،  نیاز ا یمعلول و علت ریمصرف رابطه مثبت دارد. در مرحله دوم، تفس

، شرکت در اعتقاد به دین اسلام راتیتأث ش،یبر اساس نمره گرا یسازبا استفاده از روش همسان

 یفرد یدر زندگ یادیز رییتغ نیباور که د نیدر هفته و ا بارکیاز  شتریب ایبار و کی یمراسم مذهب

با  ونیمعمول رگرس یهاتوسط روش راتیتأث نیزده شد. ا نیکرده، تخم جادیفرد ا یو اجتماع

و  دیگردیم یشد و مبتلا به اشکالاتیداده نم حیتوض یحیتوض یرهایاثرات متغ نیانگیتمرکز بر م

بر اساس نمره  یسازمطالعه از روش همسان نیا جهیبه آن دچار شده بودند، در نت یمطالعات قبل

 .استفاده کرد شیگرا

-های اجتماعیداری و مطلوبیت مصرف این مطالعه بیشتر بر جنبهدر بررسی رابطه بین دین

داری و مطلوبیت مصرف، مذهبی متمرکز گردید. با توجه به این رویکرد در بررسی رابطه میان دین

تواند مطلوبیت مصرف را افزایش دهد چرا که افراد احساس داری میتوان نتیجه گرفت که دینمی

کنند. دین به طور معمول یک فعالیت جامعه را در خود احساس می تعلق به یک گروه اجتماعی یا
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دهد که روابط اجتماعی یکی از اجتماعی است و تحقیقات قبلی در این زمینه نیز نشان می

های اجتماعی مهمترین عوامل خوشبختی و دستیابی به مطلوبیت مصرف است. به بیان دیگر شبکه

های مذهبی، اعتقادات مذهبی و حضور در همچون: فعالیتی قوی های مذهبی دارای ریشهو هویت

ی ارتباط مثبت بین دین و مطلوبیت مصرف هستند. در حقیقت مساجد، متغیرهای اصلیِ واسطه

ها و عقاید مشابهی دارند و با همان ای که در آن مردم نگرشدستیابی به مطلوبیت و رفاه در جامعه

آید. به عبارت دیگر، افرادی که تر به دست میود، آسانشپنداری میذاتهای اخلاقی همارزش

ها هستند که به طور مکرر در متدین هستند از زندگی خود رضایت بیشتری دارند، چرا که آن

های اجتماعی صمیمی در اجتماعات خود و کنند و یا این که شبکههای مذهبی شرکت میمراسم

وه انجام این آزمایش در کشورهایی که برگزاری تجمعات و علاکنند. بهدر ارتباط با یکدیگر ایجاد می

تواند مورد بررسی قرار گیرد؛ اما این گیرد نیز میها آزادانه صورت میهای غیرمذهبی در آنمراسم

های دینی چگونه بر روند مطلوبیت و افزایش رفاه تاثیرگذار ها و اجتماعکه نحوه تاثیرگذاری سازمان

ی تاثیرگذاری این عناصر چگونه است، موضوعات پیشنهادی است که ههستند و این که نحو

  تواند در تحقیقات آینده مورد استفاده قرار گیرد.می
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 منابع

 کریمقرآن .1

فصلنامه  ی.توسعه اسلام یهاآموزه هیدر سا داریو پا ریمصرف فراگ .(1388ناصر ) ان،یجهان .2

 .96-67(، 34)9 ،یاقتصاد اسلام

 یدارنید زانیم ریتاث یبررس .(1388) رضایعل ،یاکبرو محمدباقر،  ،یحب درضا،یحم ،یحاتم .3

 .22-13(، 1)1 ،ینظام یشناسفصلنامه روان یی.زناشو یاز زندگ تیبر رضا

نژاد، بناب، باقر، و رحیمییکتا، محسن، غبارینقی، شکوهیفرد، محمد، فقیهی، علیخدایاری .4
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 هاپیوست

 (: آمار توصیفي1جدول شماره )

 حداکثر حداقل خطاي استاندارد میانگین متغیرها

-1مطلوبیت مصرف )

7) 
7.548 2.591 1 7 

-0مطلوبیت مصرف )

1) 
0.458 0.421 0 1 

مطلوبیت مصرف 

 (7-1اجتماعي )
6.251 1.142 1 7 

مطلوبیت مصرف 

 (1-0اجتماعي )
0.254 0.541 0 1 

 1 0 0.400 0.421 مذهب

 1 0 0.339 0.548 حضور

 1 0 0.458 0.112 اعتقادات

 1 0 0.375 0.021 مذهب/حضور

 1 0 0.512 0.128 مذهب/اعتقادات

 1 0 0.236 0.214 اعتقاد کامل

 1 0 0.502 0.541 جنس

 5 1 1.001 4.211 وضعیت سلامتي

 5 1 0.948 4.287 وضعیت مالي

 7 1 1.780 4.229 سطوح مختلف

 1 0 0.510 0.842 متاهل

 110 17 19.984 254458 سن

 27401 201 4215.331 4499.598 مربع سن

 1 0 0.523 0.429 شاغل

 1 0 0.201 0.545 اصفهان

 1 0 0.544 0.255 استرس

 1 0 0.245 0.648 ناتواني

 1 0 0.599 0.178 ریسک

    423 مشاهدات

 پژوهش یهاافتهیمنبع: 
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 داري در برآورد لاجیت ترتیبي(: تاثیرات نهایي متغیرهاي دین2جدول شماره )

مطلوبیت 

 مصرف
1 2 3 4 5 6 7 
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**0.003- 
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***0.04- 

0.000 
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- 

0.001 
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- 

0.004 
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***0.013
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 اعتقادات
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***0.021
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0.006 

***0.023
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0.007 

***0.033
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0.009 

***0.019

- 

0.006 

 حضور
***0.003

- 
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0.001 

***0.011
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***0.026

- 
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***0.028
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0.006 

***0.041
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0.008 

***0.023

- 

0.005 

مذهب/اعتقادا

 ت

**0.003- 
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***0.004

- 

0.001 

***0.009

- 

0.002 
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- 

0.005 

***0.021

- 

0.006 
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- 

0.009 

***0.017

- 

0.007 

 مذهب/حضور
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- 
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***0.006

- 

0.001 
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***0.041
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0.003 

***0.041

- 

0.011 

***0.035

- 

0.007 

 پژوهش یهاافتهیمنبع: 

 
و ***، **، *  هستند. معنادار یهمبستگخودو  واریانس ناهمسانیبه نسبت استاندارد در پرانتز  یخطاها

 کنند.می  %1و  %5، %10دلالت بر معناداری در سطح 

 
 مطلوبیت مصرف اجتماعي _لاجیت ترتیبي  (:3جدول شماره )

 (1) (2) (3) (4) (5) (6) 

 مذهب
***0.124 

(0.035) 
     

  اعتقادات
***0.114 

(0.048) 
    

   حضور
***0.194 

(0.051) 
   

    مذهب/اعتقادات
***0.098 

(0.056) 
  

     مذهب/حضور
***0.0263 

(0.056) 
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***0.234 

(0.074) 

 جنس
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(0.030) 
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0.013 
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 وضعیت سلامتي
***0.496 

(0.023) 
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(0.021) 
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(0.023) 
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(0.023) 
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(0.023) 
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(0.018) 
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(0.016) 
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(0.016) 

***0.354 
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***0.351 
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(0.013) 
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(0.013) 
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(0.013) 
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(0.013) 

 متاهل
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0.031 
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 سن
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(0.006) 
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(0.005) 

***0.065- 
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***0.066- 

(0.006) 

 مربع سن
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(0.000) 

***0.003 
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(0.034) 

***0.163 

(0.031) 

***0.168 

(0.031) 

**0.147 

(0.034) 

**0.105 

(0.034) 

**0.107 

(0.034) 

 اصفهان
0.054- 

(0.036) 

0.049- 

(0.033) 

0.039- 

(0.033) 

0.043- 

(0.036) 

0.041- 

(0.036) 

0.042- 

(0.036) 

 استرس
***0.286- 

(0.086) 

***0.316- 

(0.080) 

***0.316- 

(0.080) 

***0.281- 

(0.086) 

***0.284- 

(0.086) 

***0.283- 

(0.086) 

 ناتواني
***0.236- 

(0.056) 

***0.267- 

(0.051) 

***0.264- 

(0.051) 

***0.230- 

(0.056) 

***0.228- 

(0.056) 

***0.229- 

(0.056) 

 ریسک
***0.076 

(0.008) 

***0.071 

(0.008) 

***0.072 

(0.008) 

***0.076 

(0.008) 

***0.076 

(0.008) 

***0.076 

(0.008) 

لگاریتم 

 نمایيدرست
16235.547- 18548.845- 18543.945- 16233.847- 16229.936- 16234.981- 

 0.0512 0.0504 0.0502 0.0545 0.0543 0.0523 ضریب تعیین

 پژوهش یهاافتهیمنبع: 

 
*  ***، **، و هستند. معنادار یهمبستگخودو  واریانس ناهمسانیبه نسبت استاندارد در پرانتز،  یخطاها

 کنند.می  %1و  %5، %10دلالت بر معناداری در سطح 
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 داري در برآورد لاجیت ترتیبي(: تاثیرات نهایي متغیرهاي دین4جدول شماره )

مطلوبیت 

مصرف 

 اجتماعي

1 2 3 4 5 6 7 

 مذهب
**0.004- 

0.001 

***0.006

- 

0.001 

***0.008

- 

0.002 

***0.014

- 

0.004 

*0.003- 

0.001 

***

0.014 

0.006 

***

0.011 

0.004 

 اعتقادات
*0.002- 

0.001 

*0.003- 

0.001 

*0.006- 

0.004 

*0.014- 

0.006 

0.002- 

0.001 

*0.014 

0.006 

*0.011 

0.005 

 حضور
***0.005

- 

0.001 

***0.006

- 

0.001 

***0.006

- 

0.003 

***0.016

- 

0.005 

***0.026

- 

0.002 

***

0.026 

0.008 

***

0.023 

0.005 

مذهب/اعتقادا

 ت

0.003- 

0.001 

0.005- 

0.002 

0.006- 

0.003 

0.001- 

0.006 

0.001- 

0.001 

0.015 

0.009 

0.009 

0.005 

 مذهب/حضور
***0.003

- 

0.001 

***0.005

- 

0.003 

***0.016

- 

0.004 

***0.005

- 

0.006 

*0.025- 

0.003 

***

0.029 

0.008 

***

0.025 

0.009 

 اعتقاد کامل
***0.003

- 

0.001 

***0.005

- 

0.003 

***0.013

- 

0.004 

***0.023

- 

0.008 

***0.006

- 

0.003 

***

0.027 

0.001 

***

0.022 

0.009 

 پژوهش یهاافتهیمنبع: 

 
و ***، **، *  هستند. معنادار یهمبستگخودو  واریانس ناهمسانیبه نسبت استاندارد در پرانتز،  یخطاها

 کنند.می  %1و  %5، %10دلالت بر معناداری در سطح 

 
 سازي بر اساس نمره گرایشهمسان _(: مطلوبیت مصرف اجتماعي  5جدول شماره )

 اتندنس اعتقادات مذهب 

ATT 
***0.0361 

(0.0081) 

***0.0139 

(0.0149) 

***0.003 

(0.0191) 

 PS ***0.002 0.801 0.980آزمون 

 
 اعتقاد کامل مذهب/اتندنس مذهب/اعتقادات 

ATT 
0.0143 

(0.0157) 

**0.0513 

(0.0301) 

**0.543 

(0.0347) 

 PS 0.988 0.791 0.921آزمون 

 پژوهش یهاافتهیمنبع: 
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 نشان ٪10 و ٪5 ، ٪1را در سطح  یدار یمعن بیضر بیاستاندارد در پرانتز ***، ** و * به ترت یخطاها

ر جذور کا دمکه به صورت  متغیرهای کنترل و متغیرهای نتیجه نیاست بر تعادل ب مونیآز PSدهند. آزمون می

 شده است. عیتوزصفر تعادل 

 

 مطلوبیت مصرف _(: معناداري متغیرها 6جدول شماره )

  (1-0مطلوبیت مصرف ) (7-1مطلوبیت مصرف ) 

 
OLS 

(1) 

Fixed 
Effects 

(2) 

OLS 

(3) 

Fixed 
Effects 

(4) 

Logit 
(5) 

 مذهب
***0.073 

(0.021) 

*0.062 

(0.039) 

0.003 

(0.008) 

0.009 

(0.015) 

0.046 

(0.049) 

 اعتقادات
***0.103 

(0.029) 

0.044 

(0.061) 

**0.027 

(0.010) 

0.028 

(0.021) 

**0.175 

(0.079) 

 حضور
***0.137 

(0.034) 

0.082- 

(0.069) 

***0.046 

(0.014) 

0.023- 

(0.029) 

***0.316 

(0.091) 

 مذهب/اعتقادات
***0.084 

(0.035) 

0.020 

(0.074) 

0.015 

(0.014) 

0.013 

(0.028) 

0.154 

(0.097) 

 مذهب/حضور
***0.189 

(0.038) 

0.069 

(0.087) 

***0.043 

(0.014) 

0.004 

(0.028) 

***0.013 

(0.117) 

 اعتقاد کامل
***0.183 

(0.051) 

0.091 

(0.093) 

***0.043 

(0.019) 

0.028 

(0.029) 

***0.471 

(0.130) 

 پژوهش یهاافتهیمنبع: 

 
اندارد است یطاهاخ .هستند معنادار یهمبستگخودو  واریانس ناهمسانیبه نسبت استاندارد در پرانتز،  یخطاها

 و ٪5 ، ٪1 را در سطح یداریمعن بیضرا بیدر برآورد اثرات ثابت در نظر گرفته شده است. *** ، ** و * به ترت

با را  مطلوبیت مصرف 2و  1 یهاستون. اندحذف شده یحیتوض یرهایمتغ بیضراهمچنین دهند. می نشان 10٪

ر نظر گرفته مطلوبیت مصرف به عنوان متغیر مجازی د 5و  4،  3 ی، در ستون هاکنندبررسی می 7تا  1 اسیمق

  شده است.

 
 مطلوبیت مصرف اجتماعي _معناداري متغیرها (:  7جدول شماره )

  (1-0مطلوبیت مصرف ) (7-1مطلوبیت مصرف) 

 
OLS 

(1) 
Fixed Effects 

(2) 
OLS 

(3) 
Fixed Effects 

(4) 
Logit 

(5) 

 مذهب
***0.083 

(0.029) 

**0.094 

(0.049) 

***0.029 

(0.006) 

**0.031 

(0.017) 

0.136 

(0.048) 

 اعتقادات
***0.063 

(0.037) 

0.054 

(0.041) 

0.017 

(0.010) 

**0.048 

(0.027) 

0.075 

(0.069) 
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 حضور
***0.137 

(0.034) 

0.082- 

(0.069) 

***0.046 

(0.014) 

0.023- 

(0.029) 

***0.316 

(0.091) 

 مذهب/اعتقادات
***0.184 

(0.037) 

0.050- 

(0.089) 

**0.044 

(0.014) 

0.023 

(0.027) 

**0.243 

(0.074) 

 مذهب/حضور
***0.186 

(0.048) 

0.049 

(0.187) 

***0.043 

(0.019) 

0.048 

(0.028) 

***0.343 

(0.097) 

 اعتقاد کامل
***0.190 

(0.055) 

0.090- 

(0.193) 

**0.046 

(0.013) 

0.021 

(0.049) 

***0.341 

(0.100) 

 پژوهش یهاافتهیمنبع: 

 
استاندارد  یخطاها .هستند معنادار یهمبستگخودو  واریانس ناهمسانیبه نسبت استاندارد در پرانتز،  یخطاها

 و ٪5 ، ٪1را در سطح  یداریمعن بیضرا بیدر برآورد اثرات ثابت در نظر گرفته شده است. *** ، ** و * به ترت

 مطلوبیت مصرف 2و  1 یهاستون. اندحذف شده یحیتوض یرهایمتغ بیضراهمچنین دهند. می نشان 10٪

مطلوبیت مصرف اجتماعی به عنوان متغیر  5و  4،  3 ی، در ستون هاکنندمیبررسی  7تا  1 اسیمقبا را اجتماعی 

  مجازی در نظر گرفته شده است.
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