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  ∗∗∗∗دكتر رضا اكبريان
  ∗∗∗∗∗∗∗∗غلامحسين محمودي

 
 چكيده

و هدفمنـد    اراده  صـاحب   موجـودي   در جايگاه  با رفتار انسان  كه آن  دليل  به  كننده رفتار مصرف  هاي نظريه
  ايـن . هسـتند   او مبتنـي   گيـري  تصـميم   و مبـاني   انسـان   ماهيت  دربارة  اي ويژه  دارند، بر مفروضات  ارتباط

خواهنـد    متفـاوتي   هاي گونه  متفاوت، داراي  ارزشي  هاي داشته، در نظام  ايدئولوژيك  جنبة  اغلب  مفروضات
  .است  اسلامي  بر جامعة  حاكم  هاي ارزش  در چارچوب  مفروضات  اين  مقاله، بررسي  اين  بحث. بود

مصرف بخش عمده اي از مباحث اقتصادي را به خود اختصاص داده است كه اين خود حـاكي از اهميـت   
ه ي مصـرف،درآمد اسـت،از ايـن    يكي از مهمترين عوامل تاثير گذار در نحـو .آن در عرصه ي اقتصاد است

با توجه به ايـن كـه   .رواين مقاله تلاش دارد رفتار مصرف كننده را دراقتصاد اسلامي مورد بررسي قرار دهد
ملاك رفتار عقلايي در اقتصاد اسلامي،تطابق آن با معيارها و ارزش هاي اسلامي است،اين مقاله نشان مي 

  .حداكثر كردن رضايت خداوند است دهد كه هدف مصرف كننده در جامعه ي اسلامي
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  مقدمه

علم اقتصاد به عنوان علمي كه از ساز و كارها،تبيين پديده هاي اقتصادي و يا از تحليـل و پـيش   
بيني رويداد هاي اقتصادي بحث مي كند،به تنهايي نمي تواند به اين سوال پاسخ دهد كـه هـدف   
انسان در رفتار مصرفي اش چه بايد باشد؟زيرا هدف يك مفهـوم ارزشـي اسـت و بايـد افـراد هـر       

  اي بـــر حســـب نظـــام ارزشـــي خودشـــان،آنرا تعيـــين كننـــد و اقتصـــاد دان تنهـــا  جامعـــه
هدف مقوله اي از قبيل بايد و .مي تواند آن هدف را بر اساس رفتار مصرف كنندگان استخراج كند

هدف از قبيل هست هـا و واقعيـت هـاي    . نبايد و يا از قبيل خوب است يا خوب نيست، مي باشد
لمان در ابعاد مختلف و از جمله بعد اقتصادي متاثر از ارزش هـاي  عيني نيست رفتار يك فرد مس

كيـومرث  . .(اسلامي است و ارزش هاي اسلامي نيز به نوبه خود مبتني بر اعتقادات اسلامي اسـت 
  )1389سهيلي، 

تقاضـا    با نظرية  كه  اقتصاد خرُد است  علم  هاي از زيرشاخه  كننده، يكي رفتار مصرف  هاي نظريه
كننده، درآمد محدود خـود را در   مصرف  شود كه مي  ها تحليل نظريه  در اين. دارد  تنگاتنگي  ارتباط

دهـد و   مـي   تخصيص  اي قاعده  چه  و براساس  دارد، چگونه  كه  گوناگوني  ها و نيازهاي برابر خواسته
در   زمينه  در اين .است  سان چه  مربوط  ها و ديگر متغيرهاي قيمت  او در برابر تغييرات  العمل عكس

بـر    مبتنـي   اصـلي، نظريـة    بر مطلوبيت  مبتني  نظرية: وجود دارد  عمده  نظرية  اقتصاد متعارف، سه
نيـز بـا     دينـي   در متـون   كننده رفتار مصرف  موضوع. آشكار  رجحان  و نظرية  تفاوتي بي  هاي منحني
  متعددي  آراي  تاكنون  مسلمان  وران انديشهو   شده  مطرح  اي گسترده  و در سطح  العاده فوق  اهميت

 .اند ابراز كرده  متون  بر اين  مبتني  رفتارهاي  را در تحليل

انـد،   كار برده به  كنندگان رفتار مصرف  در تحليل  اقتصاددانان  كه  مفاهيمي  ترين از اساسي  يكي
فـرد    درآمدي  بتواند رفتار تخصيص  كه آن  براي  پرداز اقتصادي نظريه. است  اقتصادي  انسان  مفهوم

اهـداف،    كـه   اسـت   از انسـان   مفهـومي   از هر چيز، نيازمنـد ترسـيم    كند، پيش  و تحليل  را تبيين
  هرحـال  بـه   جا كـه  كند؛ اما از آن  بيان  اساسي  قاعدة  صورت او را به  اهداف  تعقيب  ها و روش انگيزه

  انكارناپـذيري   نقـش   ارزشـي   هاي آن، ديدگاه  در انتزاع  طبع  هاست، ب  انتزاعي  مفهوم، مفهومي  اين
هـا   عقايد، آرمان  يافتة تجسم  شود، نمونة  احي طر  اقتصادي  از انسان  كه  هر مدلي  سبب دارند؛ بدين

  اقتصـادي   از انسان  جهت، مفهومي  همين  كرده؛ به  را ارائه  آن  كه  است  فرد يا مكتبي  هاي و ارزش
اسـت؛    ليبراليسم  هاي ارزش  شود، بازتاب استناد مي  بدان  اقتصاد متعارف  هاي در تحليل  امروزه  هك

  :گويد مي) امريكايي  اقتصاددان(  دايك  كه چنان
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  پنهـان   عاقـل   اقتصـادي   انسـان   آن، يعنـي   معـروف   اصطلاح  بازار، بايدها زير پوشش  در نظرية
  .شود مي

  كلاسيك  اقتصادي  نظريات  غيرارزشي  در ابتدا بر ماهيت  كه  اصرار فراواني  رغم نيز به  فرگوسن
  :گويد كرده، مي  اعتراف  واقعيت  اين  طولاني، به  اي هاز مشاجر  جديد داشت، پس

  .دارم  اعتقادي  چنين  شخصاً  من. اعتقادي  است  جديد، امري  كلاسيك  اقتصادي  نظرية  قبول
  ها اسـتوارند كـه   فرض  بر اين  طور عموم  به  كننده رفتار مصرف  جديد در تحليل اقتصاد  هاي نظريه
  بــراي  شخصــي  پــذيرد، و نفــع تــأثير مــي  شخصــي  نفــع  از انگيــزة  فقــط  اقتصــادي  عاقــل  انســانِ
تواند با  او مي. است  كالاها و خدمات  از مصرف  حاصل  خاطرِ  رضايت  اكثر ساختن كننده، حد مصرف

را   گونـاگون   هر فرد يا نهـاد ديگـري، كالاهـاي     يا سفارش  استمداد از وحي  خود و بدون  يصتشخ
  بـه   دسـتيابي   راه  حسابگر خـود، بهتـرين    كرده، با عقل  بندي ها دسته آن  مطلوبيت  ميزان  براساس

  .دهد  را تشخيص  اكثر مطلوبيت حد
طـور   به  است  داري، ممكن سرمايه  مكتب  ولمورد قب  هاي ارزش  ها در چارچوب فرض  اتخاذ اين

  هـا را از ديـدگاه   آن  شـناختي  و انسان  شناختي هستي  مباني  چه نظر آيد؛ اما چنان به  منطقي  كامل
  دسـت   ديگـري   هـاي  فـرض   هـا بـه   آن  جـاي  بـه   اسـت   بكاويم، ممكـن   اسلامي  هاي عقايد و ارزش

  )1388حسيني ،سيد رضا،.(يابيم
قاله  بررسي نظريه رفتار مصرف كننده ودر ادامه آن اصول موضوعه رفتار مصـرفي  هدف اين م

  .در پايان نيز نتايج را در جامعه اسلامي بررسي مي كند.را توضيح مي دهد 
 

  پيشينه تحقيق. 1

  مطالعات انجام شده در خارج

ده مسـلمان  با ذكر اجمالي مباني و اصول موضوعه از جمله هدف مصرف كنن) : 1984(فهيم خان 
حرمت اسراف و تبذير و وجوب يا استحباب انفاق در اسلام ، بـه  :و فرض ارزش هايي محدود مانند

 .تحليل فني آن رفتار به شيوه تحليل رفتار مصرف كننده در اقتصاد متعارف پرداخته اند

 كـه  دارد مـي  اظهـار  متعارف اقتصاد با اسلامي اقتصاد در موضوعه اصل تفاوت بيان در خان فهيم

 رفتـار  بـراي  انگيزشـي  نيـروي  ايجادكننـده  انسان، نفساني خواستههاي كه است آن منكر اسلام،

 مصـرفكننده  رفتـار  بـراي  خواستهها جايگزين را ديگري مبناي اسلام او نظر از .است مصرفكننده

 معتقـد  او همچنـين  .ميكند عمل خود نيازهاي اساس بر مسلمان فرد فهيمخان اعتقاد به .ميكند

 تمـام  اينكـه  و دارنـد  يكسـاني  اهميـت  خواسـتهها  تمام كه است فرض اين منكر اسلام، كه است
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 انسان وجود كه ميكند درك اسلام كه ميدارد بيان ادامه در وي . گردد ارضا بايد نامحدود نيازهاي

  .دارند كمتر برخي و بيشتري اهميت نيازها برخي و نيازهاست برخي داراي
تحليـل رفتـار مصـرف كننـده مسـلمان از ناحيـه هـدف آن پرداختـه         به ) : 1987(اسد زمان

ايشان هدف مصرف كننده را در حداكثر كـردن مطلوبيـت در دامنـه اي از مصـرف كـه بـه       .است
  .وسيله ارزش هاي اسلامي محدود مي شود، مي داند

ايشان نيز به تحليل رفتـار مصـرف كننـده مسـلمان  از منظـر هـدف       )  : 1992(منذر قحف 
 هـدف  قحـف  منـذر . ته است و هدف مصرف كننده را رستگاري در دنيا و آخرت مي دانـد پرداخ

 او براي ممكن و دسترس در حدود چارچوب در كه ميداند منافعي افزايش را مسلمان مصرفكننده

 چـارچوب  در همچنين و كند صرف تحليل موضوع مصرفي دوره در تواند مي كه درآمدي قبيل از

 .است تحصيل قابل مصرفي؛ رفتار بر موثر خليدا و خارجي عوامل حدود

 خداونـد  رضـاي  آوردن بدست يا جهنم از نجات و بهشت به شدن نايل را مسلمان هدف قحف

 از پرهيـز  و خداونـد  رضاي با مسلمان ذهن در سعادتمندي است معتقد او .ميكند معرفي سبحان

 محقـق  او نواهي از دوري و خداوند اوامر از اطاعت با امر اين كه ميشود حاصل حق حضرت غضب

  .شد خواهد
ايشان به تحليل فني رفتارمسلمان پرداخته اند،به شيوه هاي گوناگون بـه  ) : 1998(انس زرقاء

بـراي  ) در قالـب پـس انـداز   (تحليل چگونگي تقسيم مخارج فرد مسلمان در مصرف فعلي وآينده 
  .اخته اندخود ودر مصرف براي ديگران، مصالح جامعه و راه خدا پرد

به شرح رتبـه اي بـودن نيـاز هـا در اسـلام پرداختـه و آن را مخـالف تحليـل         ) : 2000(چپرا
مطلوبيت متعارف در اقتصاد ديده بنـابراين تقاضـا بـراي ضـروريات،مطلوبيت بـه دسـت آمـده از        
رفاهيات و مطلوبيت به دست آمده از كالاهاي لوكس را در قالـب منحنـي هـاي بـي تفـاوتي بـه       

اينكه فـرد مسـلمان ابتـدا انتخـابي در ضـروريات دارد،بعـد ازآن       .به اي تحليل كرده اندصورت رت
بنابراين در هـر رتبـه،   .انتخاب هاي خود را در رفاهيات و پس از آن در تحسينيات دنبال مي كند

  .منحني هاي بي تفاوتي ويژه اي لحاظ كرده است
در ايـن مقالـه نويسـنده درصـدد      :، مروري بر الگوهاي اقتصـاد اسـلامي   ) 2006(قحف،منذر،

تحليل اقتصادي نظام اسلامي در عرصه ي اقتصاد به منظور ارائـه تصـويري كلٌـي از ايـن نظـام و      
نويسـنده پـيش از مـرور بـر نظريـات اقتصـاد اسـلامي        .تبيين روش هاي كلي اين نظريات اسـت 

بـه توضـيح نظريـه ي    چارچوب قانوني و اخلاقي نظام اقتصادي اسلام را تبيين كرده و پس از آن 
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رفتار مصرف كننده،رفتار توليدكننده، بازارو توزيع و نقش اقتصادي دولت از ديـدگاه اسـلام مـي    
  .پردازد
وي در خاتمه نتيجه گيري مي كند كه اين نظريات قادرنـد رفتـار اقتصـادي افـراد وجوامـع       

  .مسلمان و غير مسلمان را تفسير كنند
سته ونياز در اقتصاد متعـارف بـا مراتـب نيـاز در اقتصـاد      به تفاوت خوا) :   2007(زبير حسن

اسلامي پرداخته و بيان كرده اند كه انديشه وران اسلامي نياز و خواسته را يكي دانسته و خواسته 
  :را نيز مراتب ارضاي نيازمي شمارند و ضمن آن بر دو نكته تاكيد دارند

  ه خواسته ها و نياز است نه كالا؛طبقه بندي ضروريات،رفاهيات و تحسينيات مربوط ب -الف
امكان اين رتبه بندي ها در سطح خرد براي افراد ممكـن نيسـت و فقـط مـي توانـد دربـاره        -ب

  .سياست هاي كلان دولت مطرح شود
  
 مطالعات انجام شده در داخل. 2

به تحليل رابطـه مطلوبيـت و رتبـه اي بـودن نيازهـا در اسـلام پرداختـه        ) 1375(جلالي و بشير 
بنابراين تقاضا براي ضروريات،مطلوبيت به دست آمده از رفاهيات و مطلوبيت به دست آمـده از  .دان

اينكـه فـرد   .كالاهاي لوكس را در قالب منحني هاي بي تفاوتي به صورت رتبه اي تحليل كرده اند
در  مسلمان ابتدا انتخابي در ضروريات دارد،بعد ازآن انتخاب هاي خود را در رفاهيات و پس از آن

  .بي تفاوتي ويژه اي لحاظ كرده استبنابراين در هر رتبه، منحني هاي .تحسينيات دنبال مي كند
، با ذكر اجمالي مباني و اصول موضوعه از جمله هدف مصرف كننده مسلمان و )1380(عزتي 

حرمت اسراف و تبذير و وجوب يا استحباب انفـاق در اسـلام ، بـه    :فرض ارزش هايي محدود مانند
  .تحليل فني آن رفتار به شيوه تحليل رفتار مصرف كننده در اقتصاد متعارف پرداخته است

، نيز ضمن آشنايي با نظريه هاي مصرف در اقتصاد كلان و الگوهـاي مبتنـي   ) 1382(حسيني
بر آنها كه زبانشان بيان واقعيت ها ست،به مقايسه آن الگوها،در فرضـيه ها،اصـول و نتيجـه هـاي     

ي مصرف اسلامي كه پايبندي ارزش ها است پرداختـه ودر صـدد بيـان تقويـت جنبـه      آنها با الگو
  .هاي مثبت آن الگو نسبت به الگوهاي ديگر بوده است

،  كـلان  در مقاله الگوي مصرف كلان در جامعه اسلامي يك مـدل اقتصـاد  )  1384(مير معزي 
هـر   ح حـداقل مصـرف  رفتار مصرف كننده مسلمان را بررسي نموده و مطرح كرده است كـه سـط  

كينـز   ؛ نه آن سـطحي كـه   مسلمان كه در جامعه اسلامي به اندازه كفاف و مستقل از درآمد است
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رونـدي آرام،   مصرف مسلمان و جامعه اسلامي در طول دوران زندگي باثبات و با. بيان كرده است
  .نزديك به سطح كفاف، در حال افزايش است

دون توجـه بـه الگوهـاي مصـرف در اقتصـاد خـرد و       ايشان ب: ، الگوي مصرف)1384(كلانتري
كلان،به بيان آيه ها و روايت هاي اسلامي درباره الگوي مصرف بـه صـورت جزئـي ماننـد توصـيه      

  .بسنده كرده است... درباره خوراك،بهداشت،مسكن،تفريح و
در اين مطالعه سه نوع رفتـار مصـرفي از منظـر اسـلام را معرفـي      ):1389(يوسفي،احمد علي،

ه اند كه اين سه الگو شامل تقتير،كفاف و اسراف مي باشند كه يوسـفي آنهـا را مـورد تحليـل     كرد
تنها رفتار مصرفي در حد كفـاف ،رفتـار   . قرار داده و رفتار مصرفي مطلوب را استخراج كرده است

آثـار  . مصرفي خوب و ارزشمند محسوب مي شـود وانسـان را در مسـير سـعادت قـرار مـي دهـد       
لگوشامل رشد اقتصادي،بهبود توزيع درآمد و كاهش فقر و تاثير مثبت بـر افـزايش   اقتصادي اين ا

از لحاظ هدف انسان در عرصه ي مصرف از منظر اسلام،حداكثر كردن مجمـوع  . اشتغال مي باشد
مطلوبيت دنيايي وآخرتي است و رفتار عقلايي در عرصه ي مصرف نيز آن است كه اين مطلوبيـت  

  .را حداكثر نمايد
ر،بررسي رفتار مصرف كننده از ديدگاه اقتصاد اسلامي مـي باشـد   ضرويكرد مقاله حا ي نظريمبنا

  .كه اين رفتار چرا و چگونه صورت مي گيرد
  
  مصرف. 3

و در اصطلاح اقتصادي ) 1388كلانتري،(در لغت به معناي خرج كردن  Consumption)(مصرف 
مصرف عبارت است از ارزش هاي پـولي  كالاهـا و   . تعريف هاي گوناگوني براي آن ارايه شده است

  )1380اخوي،.(خدماتي كه به وسيله افراد خريداري و تهيه مي شود
 ـ . درآمد خـالص بـه دو منظـور اسـتفاده مـي شـود       ه انباشـتن ثـروت و پـس    بخشـي ازآن ، ب

آن قسمت از درآمد كـه صـرف   .اندازاختصاص مي يابد و بخش ديگر،صرف تحصيل لذت مي شود
مصرف اتلاف ثروتي ) . 1379قديري اصل،.(به دست آوردن لذت مي شود ،مصرف ناميده مي شود

  .)1351ژانني،.(به منظور ارضاي يك احتياج است
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 اسلامي مصرف الگوي در موجود هاي ارزش. 4

 پايـه  بـر  اسـلامي  فقه همچنين و سنت كتاب، از آمده دست به احكام و ها ارزش رسد مي نظر به

 آنهـا،  بـا  سـازگاري  و مـدت  كوتـاه  در هـا  عادت تغيير امكان عدم مانند ها واقعيت برخي پذيرش

 بنيـان  يكـديگر  به جامعه افراد مصرف سازي نزديك و دوستي نوع انساني، كمال سمت به حركت

 دولـت،  را ديگـر  برخـي  و افـراد  خـود  فقـط  را هـا  پايه اين از برخي اينكه به توجه با و است شده

 بنـابراين  .نهند مي بنيان جامعه هاي قانون همراه به گيرنده، تصميم نهادهاي و خانواده سرپرست

 ديگـر  برخـي  و شـده  افـراد  خود متوجه استحباب، و وجوب صورت به احكام، و ها ارزش از برخي

 جديـدي  نظـم  بـا  آنها همه اينجا در كه است گيرنده تصميم نهادهاي و سرپرستان دولت، متوجه

  .شود مي ذكر

  

  رفتار عقلايي درنظريه اقتصادي. 5

هنگامي كه اقتصاددان ها مي گوينـد تصـميم اخـذ شـده توسـط يـك واحـد اقتصـادي عقلايـي          
فـرد  :مختلف داراي معاني متفـاوتي اسـت  است،چه منظوري دارند؟اصولا رفتار عقلايي براي افراد 

مصرف كننده مي تواند تصميمي اخذ كند كه از ديدگاه خودش عقلايي است،در حالي كه ممكن 
بـه همـين ترتيـب،افرادي از جوامـع مختلف،بـه مقتضـاي       .است براي ديگران غير عقلايـي باشـد  

هاي متفاوتي داشـته  اعتقادات و فرهنگ هاي مختلف،ممكن است نسبت به رفتار عقلايي ديدگاه 
  .باشند

بـي تعصـب،مدلّل،منطقي،قابل   :مي تواند متصف به صـفات زيـر باشـد   »رفتار عقلايي«بنابراين،
  .توضيح وهدف دار

رفتار عقلايي در بيشتر ادبيات اقتصادي به معناي پيروي از منافع شخصي است كه همزمـان  
د در جهت حداكثر كردن برخـي از  براي گزينش انتخاب ها نيز سازگار باشد با اين هدف كه بتوان

  .انواع تعاريف كلي رفاه ثمربخش باشد

اصل اقتصادي آن است كه هر واحـد اقتصـادي تنهـا بـه وسـيله      «:رفتار عقلايي خود محور
  )1881اجورث،(»منافع شخصي خود برانگيخته مي شود

عقلايـي  به عبارت ديگر،تحت شرايط رفتار عقلايي خود محور،انسـان اقتصـادي داراي رفتـار    
است و از طريق منافع شخصي خود در راستاي حداكثر كردن سود يـا مطلوبيـت جهـت حركـت     

  .خويش را مشخص مي كند
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مفهوم ارائه شده از انسان عقلايي در اقتصاد،كسـي اسـت كـه بـه وسـيله ي منـافع شخصـي اش        
و عواطف هدايت مي شود و از يك فرآيند تاريخي ناشي شده است،كسي كه الزاما تابع احساسات 

انساني نيست و ضرورتا عوامل مهم انساني از قبيل دلسوزي براي ديگران ،علايق اخلاقي،انگيـزش  
  .مذهبي و تلاش در زمينه ي امور هنري متعالي را در نظر نمي گيرد

چنين الگويي از رفتارانسان كه بر مبناي فرض رفتار عقلايي خود محور اسـتوار شـده،الگويي   
هنوز خود را نسبت به آن متعهد مي دانند و در كانون نظريات نئوكلاسـيك  است كه اقتصاددانان 
  .ها جاي گرفته است

در مـورد رفتـار عقلائـي خـود محـور      :انتقادهايي در مورد رفتار عقلايـي خـود محـور   
  :انتقادهايي مطرح شده است كه عناوين برخي ازآنها عبارتند از

 فرض تقاضاي بيش از حد و محدودويت بيش از حد �

 ير واقعي بودن تصور اين فرض از انسانغ �

 مادي گرايي افراطي �

 

جهان بيني اسلامي به عنوان جايگزيني براي نظريه ي اقتصادي متعـارف همـراه بـا    . 6

  رفتار عقلايي

  حال بايد ديد؛در قلمرو جهان بيني اسلامي ،رفتار افراد چگونه مي تواند عقلايي تلقي شود؟
  :مي تواند به عنوان پاسخ مطرح باشد در پاسخ به اين سوال موارد ذيل

در جهان بيني اسلامي،مشكل تمايز ابهام آميز ميان رفتار عقلايي در واقعيت ورفتـار عقلايـي    .1
جهان بيني اسلامي،هنجارهاي لازم الاجرايي را به همراه دارد كه يـك فـرد   .در نظريه وجود ندارد

 .مسلمان را در جهت رفتار عقلايي هدايت مي كند

ــا   فــردي كــ .2   ه جهــان بينــي اســلامي را پذيرفتــه اســت و آن را صــادقانه بــه كــار مــي برد،ب
مجموعه اي از اعتقادات پيوند مي يابد كه ناسازگاري هاي ميان انتخاب ها و عناصر كيفـي رو بـه   

 .رشد در فهرست انتخابها را به حداقل ممكن مي رساند

افـزايش خواهـد   ) Comforts(و برخـي لـوازم آسـايش   ) Necessities(تقاضا براي ضـروريات   .3
 .يافت

ازآنجا كه مصرف كننده يا كارفرماي مسلمان،تنها تحت تاثير حداكثر كردن مطلوبيت يا سـود   .4
قرار ندارد،بلكه داراي انگيزه براي زيستن طبق اصول اسلامي است،چنانچه تضادي بـين هـدف   ...و

ميم خود اصول اسـلامي را  حداكثرسازي و فرايض اسلامي پديد آيد،انتظار مي رود كه وي در تص
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 (.رعايت كند،حتي اگر چنين تصميمي باعث كاهش سود يا ارضاي وي تا سطح قابل قبولي باشـد 

 )1389 آتاباي، آق عبدالعظيم و الهدي علم سيدسجاد

رفتار عقلايي ايجاب مي كند كه رفتار مصرفي يك مصرف كننده ي مسـلمان بـا تعـاليم اسـلام     
  :نظر در شرايط زير افزايش مي يابدانطباق يابد،انطباق مورد 

رفتار مصرف كننده تنها در صورتي عقلايي تلقي مي شود ؛كه در مصـارف خود،مطـابق بيـان     .1
 .قرآن كريم،اعتدال را رعايت كند

رفتار مصرف كننده تنها در صورتي عقلايي محسوب مي شود؛كه مصارف وي فقط مربوط بـه   .2
 .سبيل االله را نيز شامل شود كالاهاي دنيوي نباشد،بلكه پرداخت هاي في

رفتار مصرف كننده در صورتي عقلايي شمرده مي شود ؛ كه با فرض ثبات ساير شرايط سـبد   .3
همچنـين سـبد مصـرفي تنهـا شـامل      .مصرفي وي كوچكتر از مصرف كننده ي غير مذهبي باشد

 .چيزهايي قابل قبول واز موارد تحريم شده در اسلام عادي باشد

نها در صورتي عقلايي شناخته مي شود كه پس اندازهاي خود را احتكار رفتار مصرف كننده ت .4
با توجـه بـه ايـن واقعيـت كـه در اقتصـاد       .نكند،بلكه انها را در جهت سرمايه گذاري به كار اندازد

 .اسلامي ،پس اندازهايي كه سرمايه گذاري نشود،مشمول جريمه به صورت زكات خواهد شد

  :مسلمان عقلايي،مي تواند به صورت زير طبقه بندي شودبنابراين،كل مصارف مصرف كننده 

 مصارف مربوط به كسب رضايت مندي در اين جهان

 مصارف جاري در اين دنيا �

 پس اندازها يا سرمايه گذاري براي مصرف در آينده �

 .ساير مصارف با ديدگاه كسب پاداش در جهان آخرت

 .مصرف مي رسدآن چيزي است كه بلافاصله توسط دريافت كنندگان به  �

آنچه كه براي مقاصد اجتماعي يا منافع عمومي سرمايه گذاري مي شود ويا آنچه كـه توسـط    �
 .دريافت كنندگان براي سرمايه گذاري خود پس انداز مي شود

،رفتـار مصـرف كننـده در صـورتي      E2به عنـوان  ) 2(و بند  E1به عنوان ) 1(با نام گذاري بند
 Y=E1+E2،را نسبت به محدوديت درآمد خود U=F(E1,E2)عقلايي است كه تابع مطلوبيت خود،

  .حداكثر كند
بحثي در زمينه رفتار مصرف كننـده در جامعـه ي   «منذر قحف،در مقاله ي خود تحت عنوان 

ول اسلامي پرداخته و نتـايج  به مطالعه ي عقلايي بودن رفتار مصرف كننده بر مبناي اص» اسلامي
  :زير را به دست آورده است
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اهداف مصرف كننده،در بردارنده ي گسترش حيات فرد به جهان آخـرت اسـت،همچنان كـه     .1
 .شامل لذت به دست آمده از مصرف مادي است

به جاي مصرف كه تركيبي است از مخـارج مربـوط   » مخارج نهايي«با جايگزين كردن عبارت  .2
اتي كه بلافاصله در زندگي دنيا باعث رضايت مندي مصـرف كننـده مـي شـود و     به كالا ها و خدم

مخارج في سبيل االله ،وي بحث رفتار مصرف كننده را بـه تصـميم مصـرف كننـده در تخصـيص      
درآمد خود بين پس اندازها و مخارج نهايي كه ارضاي مصرف كننده را حداكثر مـي كند،محـدود   

 :بنابراين مي توان نوشت.مي كند

Max.U=U(FS,S) 

Subject to:FS+S=Y 

dW=S>(W+S)z 
مشـتق نسـبت بـه     dنرخ زكـات و   zثروت مصرف كننده، Wمطلوبيت مصرف كننده، Uكه درآن 
  .زمان است

  :تصميم مصرف كننده ي فوق ، برمبناي فرض هاي زير عقلايي است.3
ثروت مورد نظـر  مصرف كننده نه تنها به وسيله ي درآمد،بلكه همچنين به وسيله ي حداقل -الف

  .وي براي نگه داري،محدود مي شود
  .نهاد زكات ايجاد مي شود و ربا حذف مي شود –ب 
  :بنابراين،رفتار عقلايي براي مصرف كننده ي مسلمان ايجاب مي كند كه.4
 .داراي بخش بزرگتري از مخارج نهايي نسبت به پس اندازها در درآمد خود باشد �

 .ز،ملاحظات مربوط به سرمايه گذاري در نظر گرفته شوددر تصميم گيري نسبت به پس اندا �

لذا مي توان گفت كه رفتار عقلايي يك عنصر صريح در جهان بيني اسلامي است و نه يك فـرض  
رفتار عقلايي،دلالت بر رفتاري دارد كه بايد به فلاح رهنمون شود،مفهوم جامعي كه .يا كليت مجزا

 آق عبـدالعظيم  و الهـدي  علـم  سيدسـجاد  (.اخرت استبه معني موفقيت در اين جهان و جهان 

 )1389آتاباي، 

 

  رفتار مصرف كننده ي اسلامي. 7

برخي از اصلي ترين اهدافي كه اسلام در زمينه ي مصرف در پي دستيابي به آنهـا اسـت،عبارتند   
  :از
 ـ   .1 دگي هر فرد بايد به اندازه ي كافي از كالاهاي اقتصادي مصرف كند،به نحوي كـه منجـر بـه زن

  .كارا براي وي شود
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  .كالاهاي منع شده نبايد مصرف شود.2
بـه همـين مناسـبت،زياده روي در    .مصرف كالاهاي اقتصادي نبايد خارج از حـد اعتـدال باشـد   .3

  .مصارف لوكس مورد نكوهش قرار گرفته است
ه ي در زمين ـ.مصرف كالاهي اقتصادي و ارضاي ناشي از آنها،نبايد هدف نهايي افراد قـرار گيـرد  .4

  :توزيع،اسلام الگويي را هدف قرار مي دهد كه تحت اين الگو شرايط زير عملي شود
هر فرد در حداقل ممكن،درآمدي را دريافت كند كه براي تامين زندگي كارا براي وي كفايت  �

  .كند
  .ثروت در طبقه ي محدودي از جامعه متمركز نشود �
يابي بـه سـطح زنـدگي يـاد شـده      هيچ فردي مجبور به كار بيش از ظرفيت خود،براي دست  �

  .نباشد
مبالغ نقدي قرض داده شده با تضمين برگشت اصل پول،براي قرض دهنده ي آن هيچ گونـه   �

 .بهره اي به همراه نداشته باشد

 )1992منذر قحف، .(قيمت ها منصفانه و معقول باشد �

 

  رفتار مصرف كننده تحت تاثير روحيه ي اسلامي. 8

ر معنويات اسلامي عمل مي كند،قبل از هر چيز بايد قانع شود كه مصرف كننده اي كه تحت تاثي
در اين صورت واضح است كه نمي توان از حداكثر كردن .مطابق ايده آل هاي اسلامي زندگي كند

مصرفي كه هدف آن نمايش ثروت و دولت منـدي فـرد باشـد    .ارضا به صورت متداول صحبت كرد
كه اكثرمردم از لحاظ تغذيه و پوشـاك در وضـعيت   هنگامي .به شدت در اسلام محكوم شده است

مناسبي قرار ندارند انتظار مي رود كه افـراد شايسـته ي مسـلمان در برابـر تمايـل بـه افـراط در        
به اين ترتيب،افراد ثروتمند مقدار كمي مصـرف مـي كننـد و بقيـه     .مصارف لوكس پايداري كنند

  .براي ساير اعضاي فقيرتر جامعه باقي مي ماند
جموع،به طور منطقي مي توان انتظار داشت كه تقاضـاي كالاهـاي ضـروري و تـا حـدي      در م

لـوازم آسـايش انسـان،حداقل بـه طـور متوســط،براي جامعـه ي اسـلامي،در مقايسـه بـا جوامــع          
همچنين نيازهاي اجتماعي از قبيل دفاع و تعلـيم  .معاصركنوني،در سطح بالاتري قرار داشته باشد

اي كالاهاي لوكس و افزايش تقاضا براي كالاهـا و خـدمات مربـوط بـه     و تربيت،دركاهش تقاضا بر
  )1389آتاباي ، آق عبدالعظيم و الهدي علم سيدسجاد.( اين نيازهاي اجتماعي منعكس مي شود
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  مفروضات نظريه ي رفتار مصرف كننده در اقتصاد اسلامي. 9

وانديشمندان مسلمان نظرات موضوع رفتارمصرف كننده درمتون ديني با اهميت زياد مطرح شده 
  .متعددي را در تحليل رفتارهاي مبتني براين متون ابراز كرده اند

يكي ازاساسي ترين مفاهيمي كه  اقتصاددانان در تحليل رفتار مصرف كنندگان به كـار بـرده   
نظريه پرداز اقتصادي براي آنكه بتواند رفتـار فـرد در تخصـيص    .است» انسان اقتصادي«مفهوم.اند

د را تبيـين و تحليـل كنـد،قبل ازهـر چيـز نيازمنـد ترسـيم مفهـومي از انسـان اسـت كـه            درآم
اهداف،انگيزه ها و روش دست يابي به اهداف او را به صورت قاعـده ي اساسـي بيـان كنـد،اما بـا      

از ايـن رو،هـر   .توجه به اين كه اين مفهوم انتزاعي است،ديدگاه هاي ارزشي نقـش اساسـي دارنـد   
اقتصادي طراحي شود عقايد و ارزش هـاي مكتبـي در آن دخيـل اسـت،وحال      مدلي كه از انسان

  .آنكه مفهوم انسان اقتصادي در اقتصاد متعارف بازتاب ارزش هاي ليبراليسم است
در تحليل رفتار مصرف كننده؛نظريه هاي اقتصاد جديد،انسان عاقل اقتصادي را به گونه اي فرض 

اثير مي پذيرد،كه همان حداكثركردن رضـايت خـاطر   مي كنند كه فقط ازانگيزه ي نفع شخصي ت
  .از مصرف كالاها و خدمات است

اين فرض ها ممكن است در اقتصاد سرمايه داري منطقي به نظر برسد،اما اگر مبـاني هسـتي   
بـه  .شناسي و انسان شناسي آنها را از ديدگاه اسلام بنگريم به فرض هاي ديگري دست مي يـابيم 

هاي مزبور را در سه محور مباني انسان شناختي،اهداف و انگيـزه هـا و   همين منظور،مباني فرض 
روش دست يابي به اهداف مصرف كننده از ديدگاه مكتب سرمايه داري،انديشـه وران مسـلمان و   

  :نصوص اسلامي بررسي خواهيم كرد
  

  مباني و مفروضات نظريه ي رفتار مصرف كننده در اقتصاد سرمايه داري. 1-9

ر نظريه هاي رفتار مصرف كننـده در اقتصـاد متعـارف،موجودي بريـده از خـدا و      انسان مفروض د
آموزه هاي آسماني،واگذار شده به قوانين،سنت ها و نظام هاي طبيعي،داراي اصـالت و مرجعيـت   
تعيين ارزش ها،قوانين و حاكميت سياسي،داراي هويت فردي در ابعـاد وجـودي،ملكي و اخلاقـي    

به همين دليل در اين نظريه هـا از احكـام و ارزش هـاي    .نفس استوتابع خوشي ها و لذت هاي 
مبتني بر وحي،مانند تخصيص درآمد براي رفـاه ديگـران يـا جلـب خشـنودي خداونـد و احكـام        

بـه ايـن ترتيـب ،اصـل     .سخن گفتـه نمـي شـود   ... بازدارنده اي چون ممنوعيت اسراف و تبذير و 
ف كننده فقط از غريزه ي لذت جويي خـود  موضوعه درنظريه ي مصرف كننده،اين است كه مصر

فرمان مي برد و هدف او دست يابي به بيشـترين ميـزان مطلوبيـت از مصـرف كالاهـا و خـدمات       
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انسان مفروض در مكتب سرمايه داري،براي رسيدن بـه اهـداف از معيـار و منطقـي بـه نـام       .است
  .عقلانيت ابزاري استفاده مي كند
مصرف كننده در اقتصاد متعارف بر پايـه ي مفروضـات زيـر بنـا     به طور خلاصه،نظريه هاي رفتار 

  :شده اند
  .هدف مصرف كننده،بيشينه كردن مطلوبيت است.1
  .مطلوبيت فرد تابع مصرف او از كالاها و خدمات است.2
فرد مي تواند ميزان مطلوبيت خود از مصرف كالاها و خدمات را ارزيـابي و آنهـا را رتبـه بنـدي     .3

  .كند
  

  وضات نظريه ي رفتار مصرف كننده از ديدگاه انديشمندان مسلمانمفر. 2-9

برخي از اقتصاددانان مسلمان،مفروضات نظريه هاي رفتـار مصـرف كننـده در اقتصـاد متعـارف را      
قابل تعميم به فرد مسلمان ندانسته و تلاش كرده اند تـا بـراي تحليـل رفتـار مصـرف كننـده ي       

  .اسلامي ارائه دهندمسلمان چارچوبي متناسب با ارزش هاي 

اصل موضوعه ي بيشينه سازي مطلوبيت را با وارد كردن احكام و محدوديت هـاي  گروه اول،
وابستگي «اسلامي،براي فرد مسلمان بازسازي كرده اند؛ازآن جمله الزرقا در مقاله اي تحت عنوان 

ن اقتصـادي و  يكي از تفاوت هاي ساختاري ميان انسا:مي نويسد»جزئي در تابع مطلوبيت مسلمان
انسان اسلامي آن ست كه تابع مطلوبيت دومي داراي متغير جديدي موسوم به پاداش يـا جـزا در   

  )1389آتاباي،  آق عبدالعظيم و الهدي علم سيدسجاد .(آخرت است
اسد زمان براي ترسيم تابع مطلوبيت مسلمان،مواردي از ارزش هاي اسلامي مانند رفتـار نـوع   

مصرف،تفاوت ميان نيازهاي اساسي و غيـر آن را در تحليـل رفتـار مصـرف     دوستانه،اشباع پذيري 
  .كننده ي مسلمان وارد مي كند

توتونچيان با استفاده از اصـل موضـوعه ي مطلوبيـت مفـاهيم انفـاق ،اسـراف وتبـذير و حـد         
  )1363توتونچيان،.(كفاف،مصرف را تجزيه و تحليل كرده است

وضـوعه ي مطلوبيت،اصـول موضـوعه ي ديگـري     گروه دوم ،كساني هستند كه بـا رد اصـل م  
  :معروف ترين اين اصول به شرح زير است.مطرح كرده اند

  اصل بيشينه كردن تطابق رفتار با احكام شرع.الف
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پروفسور نجات االله صديقي و دكتـر منـذر قحف،معيـار و منطـق انتخـاب مصـرف كننـده ي        
و  1973صـديقي، ( شـرعي مـي داننـد    مسلمان را با تقوا بودن و تطابق بيشـتر رفتـار بـا ضـوابط     

  ). 1992قحف،
از ديدگاه اين دو اقتصاددان،فرد مسلمان بر اساس معيـار طبيعـي بيشـينه كـردن مطلوبيـت      

  .عمل نمي كند؛بلكه مطلوبيت او در گرو پيروي از احكام شرع است
ز منذر قحف،لذت بردن از مصرف كالاها را بدان دليل فضيلت مي داند كه ايـن امـر اطاعـت ا   

نتيجه ي نهايي بحث او اين است كه عقلانيت اسلامي،مستلزم پيـروي  .اوامر الهي شمرده مي شود
  .از ارزش ها و رفتارهاي اسلامي است

  اصل بيشينه كردن مصلحت العباد.ب
انتخـاب  :محمد فهيم خان،انتخاب مصرف كننده ي مسلمان را داراي چهار مرحلـه مـي دانـد   

نيـايي و انفـاق فـي سـبيل االله،انتخـاب بـين مصـرف حـال و         ميان تخصيص درآمد به نيازهاي د
آينده،انتخاب بين سطوح گوناگون نيازهاي مصرفي حال،و انتخاب بين گزينه هاي مختلـف سـبد   

  ).1984قحف، (كالاهاي مصرفي 
  را جـايگزين خواسـته هــا بـراي رفتـار مصـرف كننــده      » نيازهـا «از نظـر فهـيم خـان اســلام    

لـوازم حفـظ دين،نفس،عقل،نسـل    (يازهاي زندگي انسان را به پنج نوعاو به تبع شاطبي،ن.مي كند
تقسيم كرده و مي گويد نيـاز يـك ديـدگاه اسـلامي     )ضروريات،كفاف و رفاه(و به سه سطح) ومال

از ايـن رو تمـامي كالاهـا و خـدماتي كـه      .است كه به وسيله ي مفهوم مصلحت تعيين مـي شـود  
  .ان نياز تلقي خواهد شداستفاده از آنها داراي مصلحت است به عنو

  اصل بيشينه كردن حب يا رضايت خداوند.پ
دكتر سيد كاظم صدر براي تبيين رفتار مصرف كننده ي مسـلمان،از اصـل موضـوعه ي بيشـينه     

وي در تحليـل رفتـار مصـرف كننـده ي     . كردن رضايت خدا يا حب و محبت استفاده كرده اسـت 
ا مي گيرد توضـيحات او نشـان مـي دهـد كـه      مسلمان،دو اصل موضوعه ي پيشين را به يك معن

ودر واقـع علاقـه او بـه    .منظورش از حب،محبت فرد تربيت شده تحت آمـوزه هـاي اسـلام اسـت    
كالاهايي است كه سبب رضايت پروردگار مي شود وبدين ترتيب،اين دو هدف در طـول همـديگر   

  )1375صدر،.(قرار مي گيرند و وقتي يكي حاصل شد،ديگري نيز حاصل مي شود
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  مباني و مفروضات نظريه ي مصرف كننده از ديدگاه قرآن و حديث .3-9

در منابع اسلامي،نصوص بسياري دربـاره ي تخصـيص درآمـدي مسـلمان ذكـر شـده كـه بـدون         
  آنچـه در پـي   .ترديد،قابليت تشكيل معرفتي منسـجم و ارائـه ي نظريـه اي مسـتقل را دارا اسـت     

  .منابع است مي آيد،كوششي جهت قاعده مند كردن همين
در اين ديدگاه،انسان بنـده ي خـدا و   :در تبيين انسان شناسي از ديدگاه اسلام مي توان گفت

جانشين او در زمين است؛دين آيين بندگي و رسم جانشيني او است؛بعد زمـاني انسـان تـا عـالم     
 آخرت ادامه دارد؛داراي هويت فردي اجتماعي در ابعـاد وجـودي،ملكي و اخلاقـي و موجـودي دو    

با توجـه بـه ايـن ويژگـي ها،انسـان مفـروض در نظريـه ي رفتـار مصـرف كننـده ي           .بعدي است
مسلمان،برنامه ي تخصيص درآمد خود را براساس جلب رضايت خداوند و پيروي از احكام او پـي  

  .مي ريزد و با اعتقاد به جهان آخرت،منافع آخرتي و رفاه حال همنوعان را مد نظر قرار مي دهد
سان مي خواهد كه حتي مقاصد دنيايي خود را با نيت كسب پادش الهي دنبال كند تـا  اسلام از ان

  بنابراين،بـا توجـه بـه مطلـب فـوق      .علاوه بر بهره ي دنيوي از پاداش اخروي نيـز برخـوردار باشـد   
را اصـل موضـوعي تحليـل رفتـار مصـرف كننـده ي       »بيشينه كردن پاداش الهي رفتار«مي توانيم

  .مسلمان معرفي كنيم
  :برخي از ويژگي ها و مزاياي اين اصل به شرح زير است

پاداش الهي هدفي است كه تمام موارد تخصيص :جامعيت درباره ي تمام موارد تخصيص درآمد.1
درآمد فرد مسلمان اعم از نيازهاي شخصي و كمك به ديگران و مخـارج سـرمايه گـذاري را زيـر     

  .پوشش قرار مي دهد
اصـل موضـوعه   :اصول پيشنهاد شـده ازسـوي اقتصـاددانان مسـلمان    سازگاري اين اصل با ديگر .2
با ديگراصول موضوعه ي پيشنهاد شده سـازگار اسـت؛زيرا فـردي    » بيشينه سازي پاداش الهي«ي

كه در پي دست يابي به بيشترين پاداش الهي است،بايد به بيشترين حد ضوابط شرعي را رعايـت  
گاري دنيا و آخرت نيز دست يافته و خداوند را هـم  كند و در اين صورت،به بالاترين سطح از رست

  .خشنود ساخته است
مفهوم پاداش،همانند مفهوم مطلوبيت از قابليت هاي لازم براي :قابليت اين اصل براي الگوسازي.3

اين مفهوم را مي توان بر اسـاس  .تحليل رفتارمصرف كننده و استخراج توابع تقاضا بر خوردار است
و حــد ) حــدكفاف(،اســتحباب)حــد ضــرورت(امين نياز،ماننــد وجــوبرجحــان شــرعي مراتــب تــ

  .اسراف،رتبه بندي كرد،و نقشه ي پاداش مقادير گوناگون تخصيص درآمد را به دست آورد
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  عوامل تاثير گذار بر رفتار مصرف كننده. 10

 نظريه فـردي  اين در . است فطرت بر مبتني اسلامي، اقتصاد تحليل در كننده مصرف رفتار نظريه

 و كالاهـا  دهد و انجام خواهد مي كه كارهايي درباره اوليه انديشه هاي با كه ميشود گرفته نظر در
 و كالاها براي اعلام شده قيمت هاي با بازار در و مي شود بازار وارد دارد، نياز ها آن به كه خدماتي
 هـاي  راه از امـوال  گذاري براي سرمايه انتظاري بازده مورد در پيشنهادهايي نيز و متعدد خدمات

 مجموعـه  دو به را كننده مصرف رفتار مؤثر در عوامل توانيم مي اساس اين بر .ميشود مواجه مجاز

 :كنيم تقسيم

 ايـن عوامـل   از كـه  حالي در و آورد مي خود با بازار خارج از كننده مصرف كه خارجي عوامل -1

  .مي شود بازار وارد است، متأثر
   و ها برخي برنامه از را او كه عواملي يابد؛ مي را ها آن بازار در كننده مصرف كه داخلي عوامل -2

 .مي دارد باز اوليه اش طرح هاي

 كه مقدار درآمدي از عبارتند ، شود مي بازار وارد ها آن با شخص كه خارجي عوامل مهمترين

 فروش طريق از در بازار حضورش زمان در كه درآمدي و آورده، دست به پيشين درآمدي دوره در

مي  بازار وارد كه زماني ثروتش در مقدار و آورد مي دست به است، او ملكيت در كه توليدي عوامل
 خواهد دست آن به كه دارد فرد اطمينان كه مالي تأمين مقدار ثروت و درآمد از حجم اين بر .شود

 است ثروتي و انتظار مورد و گذشته از درآمد متأثر نيز مالي تأمين مقدار .مي شود افزوده نيز يافت

 كـه  اسـت  فنـاوري  سطح خارجي عوامل از ديگر يكي .كند مي آغاز را خود بازاري دوره آن، با كه

 .مـي كنـد   تعيـين  را انبـوه  خدمات و كالاها جنس و نوع آوري زيرا فن يافته؛ دست آن به جامعه

 هنوز كه اي جامعه مصرف الگوي با است، فراوان تراكتور آن در كه جامعه اي مصرف مسلمّا الگوي

 .دارد تفاوت مي كنند، استفاده زراعت در وگاوآهن دستي ابزار از

 كننـده  كه مصرف است بيولوژي و مادي محيط يا زيست محيط خارجي، عوامل از ديگر يكي

 كه حالي در شود؛ مصرف مي فراوان ملخ صحرايي محيط در مثال، طور به مي كند؛ زندگي آن در

 .است روغن فراوان مصرف سردسير محيط در و ماهي مصرف دريايي، محيط در

 كننده هنگام مصرف مصرفي برنامه يا اوليه فكر گيري شكل در كه ديگري مهم خارجي عامل

 و سـليقه هـا   هـا  خواسته در مردم .است او سليقه هاي و ها خواسته دارد، اثر بازار به شدن داخل

 را گوسـفند  شـانه  مرتبت قسمت ختمي حضرت گرامي وجود كه است نقل نمونه، براي متفاوتند؛

 خـودداري  سوسـمار  خـوردن  شـده، از  روايت بزرگوار آن متعالي سيره از چنانچه و داشت دوست

 . ميخوردند را آن حضورش در برخي كه حالي در ميكرد؛
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 و سزايي دارد به تأثير كننده مصرف ذهني برنامه در كه خارجي عوامل از ديگر يكي اينها بر افزون
 توجـه نمـي شـود،    آن ، بـه  ميگيـرد  صـورت  منفعـت  مفهوم محدود قالب در كه هايي تحليل در

 تأثير به كه اي كننده بنابراين، مصرف دارد؛ ايمان آن به كننده مصرف كه است اصولي و معتقدات

 خريـد  اش برنامه در حتماً است، خبيثه معتقد ارواح ساختن پراكنده در بخورات و عطريات بعضي

 معتقد كه كنندهاي مصرف همچنين .گنجاند مي را اش زندگي محل در آن انتشار و عطريات اين

 محل به ها آن بدهد، شرير ارواح به رشوه صورت به خوردني ها را و ها ميوه از خاصي نوع اگر است

 گمـان  كـه  را غذاهايي و ميوه ها كسي چنين نمي كنند، را اذيت او و شوند نمي وارد اش زندگي

 در را خـود  عقيـده  و ديـن  نيز مسلمان كننده مصرف .خرد مي دلپذيرند ارواح اين براي كندمي 

   .دخالت مي دهد مصرفي اش كالاهاي انتخاب
 :است مؤثر مصرفي مخارج در جهت دو از مسلمانان ديني افكار و اعتقادات

  درآمد از استفاده بديل راههاي  -1
 .مجاز خدمات و كالاها سبد حدود و ابعاد  -2

 و خـدمات  كالاهـا  خريـدن  : گروهنـد  سه اسلامي نظام در درآمد صرف مجاز و بديل راههاي

 الزامـي  انفاق و واجب زكات خير، فعل مقدار كمترين .گذاري سرمايه خير، فعل و صدقه مصرفي،

 آن در كـه  عملـي  هر و نيست محدود آن حد بالاي و است و خويشان خانواده از حاجت اهل براي

 گذاري سرمايه در .مي شود شامل را راه از مانع برداشتن مثل حتي وجود دارد، خير ديگران براي

 خـدمات  و كالاهـا  حـدود سـبد   تعيين .است بسته بينجامد آن به كه آنچه و ربا ه هاي را همه نيز

 و عقـل  بـه  كه را كالاها دسته از آن اخلاقي معيار .است ديني و اخلاقي معيار دو به مستند مجاز
 ارتباط چند هر ديني معيار .مي كند مصرف خارج دايره از رساند مي آسيب ديگران به يا فرد روح

 مصـداق  كـه  نيازهـايي  افزايـد؛  مـي  كالاها به سبد را ديني نيازهاي دارد، اخلاقي معيار با نزديكي

 بـراي  مسـافرت  و **نمـاز  براي مساجد بناي .و حج نماز مثل است خداوند به تقرب و تعبد كامل

 فكر در دين، برابر در مسلمان بودن تسليم سبب به كه فقط هستند خدماتي و كالاها شمار در حج

 سـبد  از اسـت  مـال  اتلاف يا خرافات بر مبتني را آنچه هر معيار ديني همچنين . شود مي وارد او

 از يـك  هـيچ  و نمي شـود  افكنده آتش در قرباني ما شريعت در .سازد خارج مي خدمات و كالاها

 .برد كار به خبائث ساختن نبايد در را توليد عناصر

 كـه مصـرف   هسـتند  عـواملي  است، تأثيرگذار كننده مصرف هاي تصميم بر كه داخلي عوامل

 يكـي  :مـي شـوند   خلاصـه  چيـز  دو در عوامـل  اين .مي شود مواجه ها آن با بازار داخل در كننده

 مكمـل  برخي كالاها كه اين مطلب توضيح .است سرمايه گذاري سود ديگري و كالاها بين ارتباط
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 برخي . دارد را نياز ها آن از متناسبي مقادير كننده مصرف رو اين از چاي؛ و قند مثل هستند؛ هم

 سيب مثل كرد؛ عوض باهم را ها آن از واحد يك مي توان يعني يكديگرند؛ جانشين كالاها از ديگر

 در ، دارد وجود سرمايه گذاري بازار براي در كه سودي مي بينيم ديگر سوي از .زرد سيب و سرخ

 كننده مصرف است ممكن سود افزايش .گذارد تأثير مي درآمد توزيع چگونگي درباره فرد تصميم

 افـزايش  و انـداز  پـس  كـاهش  بـه  را او سود كاهش حاليكه در كند، تشويق بيشتر انداز پس به را

ارتبـاط   پـس انـداز   و سرمايه گـذاري  بين)  بهره( ربا سبب لغو به اسلامي نظام .مي كشاند مصرف
  .)1385قحف،(مي كند ايجاد مستقيم

  
  بلوغ مصرف كننده. 11

  ) 1973قحف،(بحث از بلوغ مصرف كننده در اقتصاد اسلامي دو مساله را شامل مي شود
  تعيين هدف مصرف.1
  وسيله هاي تحقق اين هدف.2

اساسي استوار است كه بـر بلـوغ مصـرف    در نظام اقتصادي اسلام بناي عقل مسلمان بر اصول 
كننده تاثير مستقيم دارد و به صورت مشخص،سه ويژگي را كه نشان دهنـده ي بلـوغ اقتصـادي    

  .انسان مسلمان است،تعيين مي كند
هدف مسلمان بدست آوردن رضاي خداوند سبحان اسـت  .ويژگي اول در ارتباط با هدف است
  .ي از نواهي او محقق خواهد شدو اين امر با اطاعت اوامر خداوند و دور

اين سبد شامل جميـع طيبـات مـي شـود و     . دوم در مورد سبد كالاها و خدمات مجاز است 
  .خبائث را در بر نمي گيرد

در نظام اسلامي،ديد مردم دربـاره ي  .ويژگي سوم درباره ي بعد زماني فكر مصرف كننده است
نها متضمن نتايجي در دنيا و درآخرت اسـت  منافع بر اين اساس مبتني است كه رفتار اقتصادي آ

و در مقايسه ي هزينه ي هر تصرف با منافع آن،همه ي آن نتايج به هر دو صورت مورد نظر قـرار  
  .مي گيرد؛هر تصميمي كه اتخاذ شود،حسناتش يا سيئاتش،ازآن اوست

 

  كننده مصرف تعادل. 12

 منزلـه حـد   بـه  را انفـاق  از قسـمي  كه جايي تا دارد؛ تأكيد خير راه هاي در انفاق مفهوم بر اسلام

 شامل بخش الزامي كه مي كنيم ملاحظه همچنين .ميكند واجب نيست، آن از گريزي كه پاييني

 طبـق  هـا  ايـن  و غيـر  همسـايه  و نزديكان خانواده، بر واجب انفاق و آن شرائط طبق واجب زكات
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 از است؛ نشده حدي تعيين مقدار اين از بيش داوطلبانه انفاق براي .است انفاق ها گونه اين شرايط

 گسترهاي وسيله به نظام اسلامي در كننده مصرف تعادل :ميگويند اسلامي اقتصاد محققان رو اين

 و خـدا  راه در انفـاق  و بين مصرف را خود درآمد مسلمان كننده مصرف .مي شود  بيان بعدي سه
  :است آن چنين ساده شكل به درآمد قيد يا معادله .مي كند توزيع پس انداز

  y = b + s + c                                                           (1) 
 

 
، مقـدار پـس   s، مقدار مخارج در راه خيـر و  b، مقدار مصرف و c، مقدار درآمد و yدر اين معادله 

مقـاديري كـه   آنچه براي مصرف خرج مي شود، از حاصل ضـرب مجمـوع   . انداز را نشان مي دهد
همچنـين آنچـه   ) . qi,pi(مصرف كننده به آن دست مي يابد در قيمت آن ها به دست مـي آيـد،   

مصرف كننده براي پس انداز نگه مي دارد، همواره تحت تأثير نرخ بازده انتظاري سرمايه گـذاري  
  :را به صورت ذيل بازنويسي كرد) 1(است؛ از اين رو مي توان معادله 

      (r ) . ( )
e i in

y b s q p= + += + += + += + +∑∑∑∑
1

2       

نشـان  ) 2(و ) 1(نشان دهنده قيد يا معادله درآمد است كه بـه وسـيله معادلـه    ) 1(نمودار شماره 
مصرف كننده قصد دارد فلاح خـود را  . نشان مي دهيم Fفلاح مصرف كننده را با حرف . داده شد

  :از راه هاي ذيل بيشينه كند
 .كندمقادير كالا ها و خدماتي كه مصرف مي  -
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أجر يا حسناتي كه انتظار دارد براي بخشي از درآمد كه براي خداوند در راه هاي خيـر انفـاق    -
) I(كه اين بخش از درآمد همـواره تـابع مقـدار ايمـان     ( دريافت كند . مي كند يا صدقه مي دهد

 .است

 .اموالي كه پس انداز و سرمايه گذاري مي كند  -

F اين عوامل را بـا  . ر رفتار مصرف كننده تأثير گذارندتحت تأثير عوامل خارجي اي است كه بM 
بر اين اساس، معادله هدفي كه مصرف كننده مسـلمان مـي خواهـد از طريـق     . نشان خواهيم داد

  :تصميم مصرف آن را بيشينه كند چنين است

, ( ) ( ) ( )
e

n

F F M S r b I qi
    

= + + += + + += + + += + + +    
    

∑∑∑∑
1

1 3
 

 مصرف بر رفتار كه است اي خارجيه عوامل تابع كننده مصرف فلاح كه است آن معادله اين مفهوم

 كننـده  ، و تابع مقدار پس انداز و بازده انتظاري آن است كـه  مصـرف  )M(مي گذارد تأثير كننده

 و كالاهـا  از و مقـاديري  خـدا  راه در انفـاق  اجـر  از اسـت  تابعي نيز و يابد، دست آن به دارد انتظار
در اين نمـودار  . داده شده است نشان )2(شماره نمودار در مطلب اين .مي كند مصرف كه خدمات

  .سطوح گوناگون فلاح ترسيم شده است

 
  

 نـرخ بـازده   و )خـدمات  و كالاهـا ( طيبـات  قيمت تابع درآمد سطح خميدگي كه داشت توجه بايد

 هاي در محاسبه آخرتي حسنات نسبي وزن و كننده مصرف ايمان عمق و گذاري سرمايه انتظاري
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 و مـي گيرنـد   بازار شكل درون كه هستند عواملي از انتظاري نرخ و ها قيمت .است كننده مصرف
 به حسنات نسبي ولي وزن شود؛ مي آگاه ها آن از مي شود، بازار وارد كه اين از بعد كننده مصرف

 درجه داراي كننده اي هر مصرف و است ذاتي أمري ايمان و دارد بستگي فرد ايمان عمق و درجه

 .ظاهر مي شود او رفتار در آن نتايج كه است ايمان از ويژه اي

 
 فلاحـي كـه   منحنـي  بـالاترين  با درآمد سطح تماس نقطه در كننده مصرف تعادل) 3( نمودار در

 كننده درآمد مصرف توزيع چگونگي تعادل، نقطه اين .شده داده نشان است، امكان پذير آن تحقق

نشان داده  eدر اين نمودار، نقطه مزبور با حرف  .مي دهد نشان را گفته پيش سه گانه مخارج بين
و مقـدار    ��و انفاق خير تعـادلي بـه مقـدار    �� در اين نقطه، مصرف تعادلي به مقدار . شده است

  .)1385مير معذي،(است ��پس انداز تعادلي به مقدار 
  

  منحني مصرف فرد مسلمان . 12

در بحث عوامل موثر بر تخصيص درآمد فرد ،يكي از عوامل مـوثر بـر تخصـيص درآمـد، از جملـه      
 تاثير افزايش سطح درآمد برمصرف مسلمان،در شكل زير نشان.مخارج مصرفي،سطح درآمد است

  .)1384،ميرمعزي.(شده استداده  
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به همين . به ترتيب،مصرف در حد كفاف و در حد اسراف را نشان مي دهند C2و C1ل در اين شك

را نشـان مـي    C2و C!+Iو C1بـه ترتيـب سـطح درآمـد لازم جهـت تـامين        Y2و Y1و Y0ترتيب 
درآمدي است كه با توجه به ميل نهايي به مصرف،مسلمان را در مـرز اسـراف قـرار مـي      Y2.دهند
  .دهد

توسعه،مسلمان،همه ي درآمد خود را مصرف نمي كند و بخشـي ازآن را جهـت   در منطقه ي 
  در ايــن منطقه،هرچــه فــرد بــه حــد اســراف نزديكتــر.ســرمايه گــذاري و انفــاق كنــار مــي نهــد

مي شود ،ميل نهايي او به مصرف كمتر خواهد شد و در حـد اسـراف،ميل نهـايي بـه صـفر مـي        
  .اسراف نمي كند رسد؛زيرا مسلمان طوري تربيت يافته است كه

ثابت است؛زيرا فـرض بـر ايـن اسـت كـه دولـت و        C1،مصرف فرد در حد  OY1در منطقه ي
) كفـاف (ثروتمندان موظفند كمبود درآمد فرد را تـا سـطحي كـه بتوانـد حـد واجـب از مصـرف        

فـرد نـه تنهـا همـه ي      OY0وسرمايه گذاري را تامين كند،جبران كنند؛بدين سبب در منطقه ي 
  ا بــه مصــرف مــي رســاند،بلكه از كمــك هــاي ثروتمنــدان و دولــت نيــز اســتفادهدرآمــد خــود ر
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مصرف،وبقيه را صـرف سـرمايه    OC1فرد از درآمد خود به اندازه ي  Y0Y1در منطقه ي .مي كند 
  .مي كند) I(گذاري واجب 

  
  بررسي اصول موضوعه رفتار مصرف كننده در اقتصاد اسلامي و اقتصاد متعارف. 13

  ر نظام سرمايه دارياصل موضوعه د.1

اقتصاددانان اقتصاد متعارف براي توضـيح رفتـار مصـرف كننده،بـه  حـداكثر رسـاندن مطلوبيـت        
  .حاصل از مصرف كالاها و خدمات را مطرح مي كنند

نظريه هاي مصرف و تخصيص درآمد اقتصاد خرد مبين آن هستند كـه هـر فـردي از درآمـد     
هر مصرف .ت حاصل از بهره مندي وي به حداكثر برسدخود بايد آنگونه بهره مند شود كه مطلوبي

رفتار عقلايي اقتضـا  .كننده و صاحب درآمدي بايد در مصرف و تخصيص درآمد عقلايي رفتار كند
دارد كه هميشه بيشتر را بر كمتر،ترجيح دهد و نيز اين منطق حكم مي كند كه فرد درآمد خـود  

دي را كسب نمايد و فقط در اين صورت به را چنان تخصيص دهد كه بيشترين لذت و رضايت من
براساس همين منطق است كه افراد بخشي ازدرآمدهاي خود را پس انداز .رفاه و سعادت مي رسد

مي كنند تا در آينده با كسب درآمد بيشتر،سطح مصرف افزون تر ودر نتيجه مطلوبيـت ورضـايت   
  )1385تفضلي،(مندي بالاتري داشته باشند

در جهـت  .اري،ارزش ذاتي و هدف نهايي رفتار افراد،لذت و خوشـي اسـت  در اقتصاد سرمايه د
اين هدف غايي،هدف مياني كه براي رفتار مصرف كننده در نظر گرفته حداكثر سـازي مطلوبيـت   

  .به معناي فايده و رضايت است
مطلوبيت،به معناي فايده و رضايت خاطري است كه انسان از مصرف كالا يـا خـدمت بدسـت    

بنتهـام اظهـار مـي دارد كـه     .مفهوم،بيش از همه،مديون ديدگاه هـاي بنتهـام اسـت    اين.مي آورد
ايـن دو نيـرو بـر تمـامي     .طبيعت،نوع بشررا در انقياد دو نيروي مطلق درد و لذت قرار داده اسـت 

اين دو نيرو درهدايت تمام افكـار و انديشـه هـاي انسـان     .اعمال،گفتار و افكار انسان حاكم هستند
مي كنند و اگر انسان بخواهد با كوشش خود تاثير آنها را از ميـان بردارد،حتمـا   نقش مهمي بازي 

البته در شدت لذات تفاوت هست، ولـي  .اشتباه مي كند و در مرحله نهايي به تاييد آنها مي پردازد
  ).1956بنتهام ،(تفاوت كيفي ميان آنها وجود ندارد

البته اين نكته بسيار حائز اهميت است كه بر اساس ديدگاه نظام سرمايه داري،مقصود از لـذت      
  فردريك كاپلستون درباره اصالت لذت بنتهـامي چنـين اضـهار    .و الم،تماما لذت و الم دنيايي است

اينـان بـر   .لـذت و الـم  :طبيعت،انسان را تحت سلطه دو خداوندگار مقتدر قرار داده است: مي دارد
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لذت و الم همـان چيزهـايي هسـتند كـه هـر كـس       .مه اعمال و اقوال و انديشه هاي ما حاكمنده
  كلمـــه لذت،لذايـــذي چـــون خـــوردن وآشـــاميدن را هـــم در بـــر  .احساسشـــان مـــي كنـــد

همچنين شامل حظ حاصل از خوانـدن يـك كتـاب خـوب ، يـا گـوش دادن موسـيقي        .مي گيرد
  ).1375كاپلستون،.(است

ه نظريه هاي رفتار مصرف كننده،چنين اسـت كـه مصـرف كننـده     به اين ترتيب،اصل موضوع
فقط از غريزه لذت جويي خود فرمان مي گيرد و هدف او دستيابي به بيشترين ميزان مطلـوبيتي  

  .است كه از مصرف كالا و خدمات بدست مي آيد
ا بـه  با توجه به مطالب بيان شده مي توان دريافت كه اكثر اقتصاددانان سرمايه داري انسـان ر 

ــاراحتي      عنــوان موجــودي كــه از تمــام فعاليــت هــايي كــه انجــام مــي دهــد يــا دچــار درد و ن
بدين ترتيب ايـن دو عامـل،محرك انسـان در    .مي گردد  و يا از آنها لذت مي برد،معرفي مي كنند

او حداكثر تلاش خود را انجام مي دهـد  .تمام فعاليت هاي او از جمله رفتار مصرفي اش مي باشند
  بنــابراين در تفكــر .ترين لــذت ممكــن را از تمــام فعاليــت هــاي خــويش ببــرد      تــا بيشـ ـ

حال آنكـه درد  .سرمايه داري، تنها ماديات هدف اصلي از رفتارهاي اقتصادي و مصرفي مي باشند 
يعني يك فرد مسلمان هم،از اعمال .و رنج،لذت و خوشي،در يك فرد مسلمان هم قابل تصور است

رنج مي گردد و يا لذت و خشنودي قلبي،تمـام وجـود او را فـرا مـي     و رفتار خويش يا دچاردرد و 
  .گيرد

در تفكر سرمايه داري،تنها نيازهاي مادي بشر مطـرح مـي گـردد و تنهـا بعـد جسـماني ايـن        
انسان در اقتصاد متعارف،كالاها و خـدمات را مصـرف   .موجود بسيار پيچيده مد نظر قرار مي گيرد

يعني او از مصرف كـالا  .ايي كه دارد،حداكثر لذت را كسب كندمي كند تا با توجه به محدوديت ه
يك احساس خوشي زود گـذر را بدسـت مـي آورد و دوسـت دارد در سـايه ي آزادي بـي حـد و        

  .حصر،تمام خواسته هاي نفساني خويش را ارضا گرداند

  اصل موضوعه رفتار مصرف كننده در اقتصاد اسلامي.2
در اقتصاد اسلامي،دو بعد انسان،مورد نظر قرار مي گيرد و پـرداختن بـه هـر دو بعـد، بـا رفتـاري       

انسان در اين نظام كالاهـا و خـدمات را مصـرف مـي     .همراه با اعتدال و ميانه روي،تاكيد مي شود
كند واز آن ها لذت مي برد،بدليل اينكه خداوند متعال دستور فرموده اسـت و يـا لـذت مـي بـرد      

همچنـين در  .ن مصرف اين كالاها و خدمات او را در راه رسيدن به كمال انساني،ياري مي كندچو
بنابراين انسـان نـوعي اسـلام در    .راه رسيدن به اين هدف،از بسياري از مصارف صرف نظر مي كند
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از روي عقل تعبدي عمل مـي  ... انتخاب تركيب كالاها و خدمات همچنين در انتخاب نوع،اندازه و
  .كند

حـال آنكـه در   .عقل انسان با استفاده از منابع وحي شده،همه اين مسائل را تشخيص مي دهد
سرمايه داري،فرد تابع هواهاي نفساني خويش مـي گردد،بـدين ترتيـب كـه او راه هـا و ابزارهـاي       

  .مختلف را به كار مي گيرد تا ميلي را كه به يك چيز پيدا كرده،ارضا كند
در دايره دين بحث مي شود،اصول آن روشن و يقينـي بـوده و نيـاز    از آنجا كه اقتصاد اسلامي 

به اثبات ندارد اما اگر خواسته شود اصول موضوعه در تئوري رفتار مصرف كننده مسـلمان عنـوان   
  .شود نياز هست تفاوت هاي اين اصول با اصول موجود در نظام سرمايه داري بيان گردد

ظريه رفتار مصرف كننده مسلمان،جهت تبيين اصل برخي از اقتصاددانان مسلمان در تبيين ن
موضوعه مناسب براي توجيه رفتار نوعي افراد،مطالبي را ارائه كرده اند كه هدف آنها تناسـب بـين   

  .برخي از آنها به شرح زير است. اين اصول با ارزش هاي اسلامي بوده است
نسـان مسـلمان پايبنـد بـه     انس زرقاء يكي از تفاوت هاي ساختاري ميان فرد غير مسلمان و ا

مسائل ديني را بدين صورت شرح مي دهد كه تـابع مطلوبيـت فـرد مسـلمان معتقـد بـه مبـاني        
وي متغيـر جديـد را داراي   .اسلامي داراي متغير جديدي موسوم به پاداش يا جزا درآخرت اسـت 

  .تعامل شديد با ساير متغيرهاي اقتصادي و غير اقتصادي در تابع مطلوبيت مي داند
يشان در اين بحث تنها به مطالعه ي ارتباط جزئي ميان پاداش يا جزا درآخـرت و تنهـا يـك    ا

نوع عمل انسان مسلمان يعني مصرف مي پردازد و اذعان مي دارد كه پـاداش بايـد هـدف نهـايي     
انس زرقاء اضافه مي كند كه رها كردن محدوديت وخودسرانه عمـل كـردن در   .فرد مسلمان باشد

سـيزده انديشـمند اقتصـاددان    .(شرع مقدس باعث كـاهش مطلوبيـت مـي شـود     برابر دستورهاي
  )200-201،ص 1375مسلمان،

توتونچيان در توضيح رفتار فرد مسلمان اظهار مي دارد كه تمام فعاليت هاي انسان مـومن در  
اين رابطه دو طرفـه بـين   .يعني بر آن اثر كرده و از آن متاثر مي شود.رابطه با جامعه اش مي باشد

مومن و اجتماعش به صورتي است كه فرد مسلمان معتقد به مباني اسلامي در تمام اعمـال خـود   
يعني حتي مصرف او درجهت .رضاي خدا را مطمح نظر داشته و هدف ديگري را تعقيب نمي كند

خدا و براي رضاي خداست و روي هم رفته تمام نيت و اعمال او رنگ الهي به خود مي گيرد و بـا  
در اصطلاح اقتصادي از نظر مصـرف  .ه اخوت و يكپارچگي بين مومنين تحقق مي يابداين معني ك

چنين رابطه اي،به صورت توابع مطلوبيت به هم پيوسته قابل توجيه اسـت و مطلوبيـت او همـان    
توتونچيان مطلوبيت يك فرد مسلمان را به صورت رضـاي خـاطر حاصـل از    .كسب رضاي خداست
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از اين جهت هـر عمـل صـالحي    . را فراهم كند،تعريف مي نمايد هر عملي كه موجبات رضاي خدا
چون موجب رضاي خدا مي گردد براي مسلمانان داراي مطلوبيت است چه اين عمل انفاق باشـد  

  ).1363توتونچيان،(و چه صله ارحام و نظاير آن
يـدگاه  از مطالب ارائه شده توسط اين اقتصادانان مي توان نتيجه گرفت كه مفهـوم مطلوبيـت از د  

اين گروه از اقتصاددانان به طور دقيق به معناي حداكثر سازي رضـايت منـدي ناشـي از مصـرف     
  .كالاها و خدمات به آن مفهومي كه در سرمايه داري وجود دارد،نمي باشد

  
  تفاوت اصل موضوعه در اسلام و سرمايه داري. 14

  اس يـك سـري  هدف از ايـن مقايسـه ايـن اسـت كـه مشـخص شـود كـه سـرمايه داري بـر اس ـ          
ارزش هاي خاص خود،اصولي را تنظيم كرده كه تنها در جوامعي مـي توانـد قابـل قبـول و اجـرا       

باشد كه اين ارزش ها را بتوانند هضم كنند و بدون هيچ دغدغه فكري از گذشته و آينده خود،بـه  
داري بـه   نظام سـرمايه .سرمايه داري تنها به بعد مادي انسان توجه مي كند.فعاليت خود بپردازند

دليل اينكه از راهنماي بدون تحريف مثل قرآن واحاديث و روايات،بهره مند نيست مصرف كننـده  
را به اين شكل توصيف مي كند كه فردي است كه خواسته هاي نامحدود دارد و نعمت هـاي بـي   

در ايـن نظـام مصـرف كننـده بـدون هـيچ گونـه        .پايان خداوند كفاف اين خواسته ها را نمي دهد
وديت عرفي و شرعي آزاد گذاشته مي شود تا در جنگ براي كسب منابع بيشتر شركت كنـد  محد

و هركس منابع بيشتري از اين منابع كمياب را نصيب خود كند،رضايت مندي بيشتري را كسـب  
بنابراين سرمايه داري انسان را در امور اقتصادي به گونـه اي آزاد مـي گـذارد تـا تـابع      .كرده است

خويش بوده و تمام فعاليت هاي اقتصادي خود را از روي هوا و هوسي كه نسبت به هواي نفساني 
لفـت ويـچ در ايـن رابطـه مـي گويد،خواسـته هـاي        .يك نوع كالا و خدمات دارد،به انجامي رساند

انساني سرچشمه فعاليت هاي اقتصادي بوده و تامين اين خواسته ها هدف نهـايي فعاليـت هـاي    
طوري كه خواسته هاي بشر را مي توان در واقع قدرت محركه سيستم  اقتصادي بشر مي باشد،به

  ).1381لفت ويچ،(اقتصادي دانست
در رابطه با مصرف افراد مسلمان بايد گفت كه با توجه به مراتـب معنـوي كـه در آنهـا وجـود      
دارد و با توجه به درجات ايمان و اعتقادشان به روز جزا و پـاداش،طوري مصـارف ايـن دنيـايي و     

صارف آخرتي را تنظيم مي كنند تا حـداكثر رضـايت را بدسـت آورنـد و در نتيجـه آن،حـداكثر       م
بنابراين افراد با توجه به درجه اهميتي كه بـه رضـايت   .رضايت پروردگار از جهت آنها حاصل گردد

  .پروردگار مي دهند،درآمد خويش را به اين دو نوع مصرف تخصيص خواهند داد
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  مصرف فروض و اصول از آمده دست به اجمالي هاي نتيجه. 15

 بـه  توسعه نسـبت  بر سرپرست افراد است، جامعه در دوستي نوع روحيه تقويت دنبال به اسلام .1

  و اجتمـاعي  خـانوادگي  روابـط  تحكـيم  و تقويـت  باعـث  ايـن  و انـد  شده تشويق فقيران و خانواده
 شود؛ مي 

  سـطح كـلان   در جامعـه  توسـعه  و پيشـرفت  عـدم  باعث قناعت و زهد كه شود مي گفته گاهي .2
 آنهـا  نتيجـه توليـد   در ، نبـوده  بها گران و لوكس كالاهاي خريدار قانعان و زاهدان زيرا شوند مي 

 سايه در شده پيشرفتي حاصل كجا هر نيز جهان در . بود نخواهد كار در اي توسعه و شده متوقف

 ثروتمندان از جمعي وسيله بالا به قيمت با و لوكس بسيار كالاهاي ابتدا زيرا است بوده بشر غفلت

 آن بيشـتر  مصـرف  زمـان  طول در در نتيجه و شده مصرف و خريداري ، اند نبوده قانع و زاهد كه

 جامعـه  كـل  پيشـرفت  بنـابراين   .انـد  شده حتي ضرور و كرده خارج بودن لوكس از را آنها كالاها

 نيسـت  وارد مصـرف  الگوي اين ارايه با اشكال و اين است بوده قانعان و زاهدان غير مرهون بشري

 بـراي  را گشـايش  و توسـعه  امـا  هستند قناعت و زهد به دنبال خود الگو اين در افراد چه اگر زيرا

 كالاهـاي  مصـرف  بـراي  بسـتي  بـن  ديگران براي گشايش با اراده و خواهند مي ديگران و خانواده

 مردم اينكه به توجه با گفت توان مي اين بر افزون . آمد نخواهد جامعه پديد كلان سطح در لوكس

 بنابراين هستند؛ خود تكفل تحت افراد بر گشايش نيز وي وظيفه و بوده عيال دولت همه فقيران و

 كه اي گونه به . شود داده قرار ن همگا اختيار در نيز اسلامي دولت وسيله به تواند ها مي پيشرفت

  يابد؛ انتقال بالاتري سطح به سطح يك از كفاف جامعه
 ديگري باعنوان اسلامي مصرف الگوي در كلان اقتصاد هاي نظريه برخي ضمني فروض از برخي. 3

 چشم « شده اشاره آن مصرف به سطح درباره افراد حساسيت فرض چنانكه باشد، قيد م است لازم

 تحقير و آبرو حفظ « عنوان با عنوان يا با دوزنبري نظريه در كه ديگران » حسادت و چشمي هم و

 دربـاره  بـودن  حسـاس  و دوسـتي  عنوان نوع با اسلامي مصرف الگوي در است، » جامعه در نشدن

  شود؛ مي لحاظ مردم به فقيران» ديگر افراد درباره مسلمان همدردي روحيه «، الحاق
  اسـلامي پديـد   مصـرف  الگـوي  بـراي  مـانعي  هـا  ارزش ديگـر  كنار در اقتصادي عقلانيت فرض. 4
 شود؛ مي تعديل مواردي در فقط و سازد نمي 

 ديگـر جامعـه   افـراد  مصـرف  متوسط درباره فرد حساسيت ، شود قويتر مسلمانان ايمان هرچه. 5

  شود؛ مي برابرتر نيز جامعه مصرف توزيع بنابراين .شود مي بيشتر
 كـلان باعـث   و خـرد  سـطح  در تبذير و اسراف از پرهيز و زيستي ساده : مانند ها ارزش برخي. 6

 و شأن همچنين رعايت و فقيران و عيال بر توسعه مانند ديگر هاي ارزش ي برخ و مصرف، كاهش
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 ثروتمنـدان،  بـه مصـرف   ميـل  از فقيران مصرف به ميل بودن بيشتر جهت به توازن، پديدساختن

 آنها پايبندي به بستگي مصرف كلان افزايش و كاهش ميزان كند، مي بيشتر را كلان مصرف سطح

  .است ها ارزش انواع به
  

  نتيجه گيري و بندي جمع
هدف انسان در عرصه ي مصرف از منظر آموزه هـاي اسـلامي،حداكثر كـردن مجمـوع مطلوبيـت      

بـر همـين اساس،انسـاني سـعادتمند اسـت كـه ايـن مطلوبيـت را حـداكثر          .دنيايي وآخرتي است
با توجه بـه  .رفتار عقلايي در عرصه ي مصرف نيز آن است كه اين مطلوبيت را حداكثر نمايد.نمايد

ير نيز جايز نيست،در جامعه ي اسلامي با عمل به الگوي مصرف اسـلامي،توزيع  اينكه اسراف و تقت
درآمد مناسب مي شود و فقر كاهش مي يابد، پس انداز و سرمايه گـذاري فزونـي و نيـز اشـتغال     

ولي در نظام سرمايه داري از آنجـا  . بهبود مي يابد و رشد اقتصادي وضعيت مطلوبي پيدا مي كند
في بيشينه كردن مطلوبيت مادي است،اسـراف تـا جـايي كـه مطلوبيـت را      كه هدف از رفتار مصر

وقتي رفتـار مسـرفانه مطلـوب باشـد،نمي تـوان      . افزايش دهد  رفتاري عقلايي محسوب مي شود
  .  نتايج مترتب بر الگوي اسلامي را از الگوي مصرفي نظام سرمايه داري انتظار داشت

  

  منابع

، فصـل نامـه ي پژوهشـي،علمي     "شناسي ورفتار مصـرفي انسان "، )1389(يوسفي،احمد علي، .1
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