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 هابررسي مخاطرات اخلاقي هنگام احتكار و تحليل آن توسط نظريه بازي

 
 5/5/1394: تاريخ پذيرش         24/4/1394: تاريخ دريافت

 
  ∗نادر مهرگان

  ∗∗هيمن نعمتي    
 چكيده

ــادي   ــام اقتصـ ــلي نظـ ــاي اصـ ــازار از نهادهـ ــيبـ ــلام مـ ــام  اسـ ــتد انجـ ــه در آن داد و سـ ــد كـ   باشـ
مي توان وجود اخلاق اسلامي كه عامل اصلي رسيدن به مـواردي چـون آزادي ورود و خـروج،    . پذيردمي

ــازش     ــود ســـ ــدم وجـــ ــن، عـــ ــات روشـــ ــود اطلاعـــ ــاني(وجـــ ــزايش  ) تبـــ ــراي افـــ   بـــ
بخش كسب و . دانستي ها و سود، عدم وجود انحصار مي باشد را از ويژگي هاي بارز يك بازار اسلامقيمت

از ملاحظات و ملازمات اخلاقي بخصوصـي   گيردكار و بازرگاني در اقتصاد اسلامي كه در محيط بازار صورت مي
و به اين دليل اسلام براي هر يك از معاملات حد و مرزي مشخص كـرده كـه بـه عنـوان      برخوردار است

بر اساس اين قاعده انجام هر گونـه  . احتكار استقواعد و منهيات از آنها ياد مي شود كه يكي از آنها نفي 
معامله كه منجر به خطري شود كه ناشي از عدم اطلاعات روشن و سبب آن خطر اخلاقي باشـد كـه بـر    
قيمت ها و در نتيجه بر عرضه و تقاضاي كالاي مورد معامله تـأثير گـذارد و احتمـال بـروز زيـان وجـود       

  .داشته باشد، ممنوع شده است

طالعه با استفاده از كاربرد نظريه بازي ها رابطه بين خريدار و فروشنده را به هنگام احتكـار،  در اين م
براي اين بررسي يك معامله فرضـي  . كه از مسائل مهم اقتصاد اسلامي است، مورد تحليل قرار مي دهيم

ريافـت كـه بـي    به عنوان نتيجه مـي تـوان د  . در قالب يك بازي با اطلاعات نامتقارن را بررسي مي كنيم
توجهي به اين موضوع مهم در جامعه كه ناشي از مخاطرات اخلاقي است موجب هزينه هاي اضافي براي 

با رفع مشكل اطلاعات ناقص و روشـن كـردن آن احتمـال    . افراد و كاهش مطلوبيت كل جامعه مي شود
 .   بروز معاملاتي كه در آن احتكار باشد، كاهش مي يابد

  
  صاد اسلامي، خطر اخلاقي، احتكار، اطلاعات نامتقارناقت: واژگان كليدي

 JEL: Z12, D72, C73, D8 بندي طبقه

   

                                                                                                               
                                           Mehregannader@yahoo.com .دانشگاه بوعلي سينا اقتصاد دانشكده دانشيار ∗

 Hemn.nemati@yahoo.com ......). نويسنده مسئول(،دانشجوي كارشناسي ارشد اقتصاد دانشگاه بوعلي سينا ∗∗
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  مقدمه

همان طور كه معلوم است معاملات و دادوستد، عناصر اصـلي بـازار و همچنـين بخـش جـدايي      

ناپذيري از روابط بين افراد بوده و هست و دين مبين اسلام به ايـن نيـاز ضـروري انسـان توجـه      

در فقه به عنوان بخشي از برنامه زنـدگي انسـان بـابي تحـت عنـوان معـاملات       . كرده استكافي 

وجود اخلاق اسلامي در معاملات و دادوستد يا  .وجود دارد كه از آن با نام مكاسب ياد شده است

زيان براي طرفين معامله به حداقل مي گردد و همچنـين   به طور كلي در بازرگاني سبب كاهش

ق در بازرگاني و كسب و كار نوعي اعتماد به وجود مي آورد كه خـود سـرمايه اي   وجود اين اخلا

ارائـه اطلاعـات و آمـار و    . اجتماعي و ارزشمند است و موفقيتي بلندمدت را تضـمين مـي كنـد   

گزارش هاي غلط و تبليغ غير واقعي در معاملات نمونه بي توجهي به اخلاق اسلامي كسب وكار 

  .)1385دادگر،  (است 

حتكار پديده اي مخرب است و نظام بازار را آشـفته مـي سـازد كـه از عـدم وجـود اخـلاق        ا

اين پديده يكي از مصاديق بارز تجاوز به حقوق اجتماعي است زيرا بهتـر  . اسلامي ناشي مي شود

است نظام حكومتي براي جلوگيري از پيامدهاي زيانبار و آثار مخرب آن در دو عرصـه اقتصـادي   

باشد زيرا از يك سو مالك كالا  اين مساله از مصاديق تعارض حقوق مي. عمل شودو حقوقي وارد 

حق دارد در اموال خود تصرفات مالكانه داشته باشد و از سوي ديگر جامعـه نبايـد در مضـيقه و    

  .فشار معيشتي قرار گيرد، مع هذا ترجيح با يكي از اين دو حق خواهد بود

قواعد در اقتصاد اسلامي بوده و هسـت و بررسـي ايـن    قاعده نفي احتكار يكي برجسته ترين 

موضوع و تبعات چنين دادوستد هايي  به دليل متضرر شدن يكي از طرفين معاملـه كـه نتيجـه    

امـروزه بـراي اثبـات    . عدم وجود اطلاعات روشن در بازار است از اهميت بسزايي برخوردار اسـت 

ارهاي نـوين كـه در اقتصـاد كـاربرد دارنـد      چنين مسائل و موضوعاتي مي توان از تئوري ها و ابز

  .استفاده كرد و برتري هاي قوانين و قواعد اسلامي را بر همگان ثابت كرد

احتكار در كالاهايي مانند گندم، جو، خرما، كشمش و روغن بـود كـه از   ) ص(در زمان پيامبر

اگون متفـاوت  كالاهاي ضروري آن زمان به شمار مي آمد، اما كالاهاي ضروري براي مناطق گون ـ

. است، پس نمي توان انبار كـردن هـر كـالايي بـه اميـد گـران شـدن آن را احتكـار تلقـي كـرد          

افرادي را كه كالاها را احتكار مي كردنـد، مجبـور بـه عرضـه آن كالاهـا مـي كـرد و        ) ص(پيامبر

تعيين قيمت براي عرضه كنندگان را امري الهي مي دانست و خود در تعيين قيمت هـا دخالـت   

  .كرد نمي
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در اين مطالعه سعي بر اين است كه با استفاده از كاربرد نظريه بازي ها قاعده نفي احتكار را 

براي اين بررسي اول مسائل فقهي احتكار را با توجه بـه قـرآن، احاديـث    . مورد تحليل قرار دهيم

نجـام  اهل بيت و پيشوايان ديني مورد بررسي قرار مي دهيم، سپس با ايجاد يك مدل فرضي و ا

  . تحليل ها روي آن، تعادل را به دست مي آوريم و در نهايت مدل را به جامعه تعميم مي دهيم

  

  تعريف احتكار. 1

احتكار معمولاً به نگهداري و انبار كردن كالا، بيش از حد نياز متعارف، به منظـور ايجـاد كمبـود    

 ).1375رنجبر، (د مقطعي و عرضه و فروش آن در آينده به قيمتي بالاتر اطلاق مي گرد

بنابر نظـر   شود،طبق معناي لغوي، احتكار به ذخيره كردن هرگونه طعام گفته مي :تعريف لغوي

اكثر فقها شرط تحقق احتكار در اصطلاح فقهي، نياز مردم به آن كالاست ولي در معنـاي لغـوي   

 .اين قيد وجود ندارد

م، جـو، خرمـا، كشـمش و    در اصطلاح فقهي، فقط به ذخيره كردن گند :تعريف اصطلاحي

  .روغن احتكار گفته مي شود و نه ذخيره هرگونه مواد غذايي

  

  دلايل حرمت احتكار. 2

) ع(امام صادق: او مي گويد. مهمترين دليل بر حرمت احتكار روايت صحيح سالم بن حناط است

اسـت،  شغلت چيست؟ گفتم گندم مي فروشم، گاهي بازار پر رونق و گاهي كسـاد  : از من پرسيد

آيا كسي ديگري هست كه : پرسيد) ع(امام. در كسادي بازار كالايم را نگه مي دارم و نمي فروشم

عيبـي  : فرمـود ) ع(امـام صـادق  . من به اندازه يك هزارم بازار مـي فروشـم  : گندم بفروشد؟ گفتم

ندارد، مردي در قريش بود كه به آن حكيم بن حزام مي گفتند، هرگاه كه گندم وارد شـهر مـي   

اي حكـيم بـن حـزام بپرهيـز از     : بر او گذشت و فرمـود ) ص(پيامبر. د، او همه آن را مي خريدش

  ).1389حسيني حائري، (اينكه احتكار كني 

  

 شرايط احتكار. 3

 :ملاك براي احتكار سه چيز است

 نياز مردم به كالاي احتكار شده؛) الف

بتوانند از او كـالاي خـود را تهيـه    اينكه فروشنده و عرضه كننده ديگري نباشد كه مردم ) ب

 كنند كه در اصطلاح فقهي به آن شرط عدم باذل طعام گفته مي شود؛
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 .شرط زماني و مكاني) ج

چون در برخي روايات، مدت احتكار را براي زماني كه كالا فـراوان اسـت، چهـل روز و بـراي     

انـد كمتـر از آن    زماني كه سختي و قحطي است، سـه روز قـرار داده انـد، برخـي گمـان كـرده      

  .محسوب نمي شود

  

  كالاي مورد احتكار. 4

كالاي مورد احتكار در هر منطقه يا سرزمين نسبت منطقه يا سرزمين ديگر به اعتبار قوت غالب 

پس كالاهايي چون گندم، جو، خرما، كشمش، روغن با توجـه بـه مناسـبت    . مردم متفاوت است

با توجـه بـه روايـت صـحيح     . ر آن متعارف استحكم، به سرزميني منصرف است كه اين موارد د

، مـي تـوان دريافـت    »شايسته نيست طعام را احتكار كند و مردم را بدون طعـام گـذارد  «: حلبي

حرمت احتكار شامل آنچه تهيه طعام بر آن متوقف است،  مي باشد؛ مانند سـوخت هـايي چـون    

  .  نفت، گاز و هيزم

 

  احتكار از ديدگاه امامان و پيشوايان. 5

  :درباره ي احتكار) فرماندار مصر(فرمان اميرالمؤمنين علي عليه السلام به مالك اشتر 

ار و   -با ايـن همـه، بـدان كـه بسـيارى از آنـان       : در فرمان زمامدارى مصر به مالك اشتر تجـ

در داد و ستد بيش از اندازه سـختگيرند و بخـل ورزى ناپسـندى دارنـد و بـه       -صاحبان صنعت 

بندند و اين كـار بـراى تـوده     كنند و به دلخواه نرخ گران مى ر كالا را احتكار مىمنظور سود بيشت

بنـابراين از احتكـار جلـوگيرى كـن، زيـرا كـه       . مردم زيانبار و براى حكمرانان عيب و ننگ است

   .از آن منع فرموده است) ص(رسول خدا 

دم را مرراك خو؛ "يطلا خام الطعاالا يحتكر ": دفرمو) ص(ا خدلسوربه نقل ) ع(دق صامماا

  .هكارنمي كند مگر گنار حتكااكسي 

 

  مدل تحقيق. 6

براي بررسي مدل فرضي بازار رقابتي را مورد نظر قرار مي دهيم كه در آن يك نـوع كـالا وجـود    

در بـازار بـه علـت وجـود     . دارد و همچنين طرفين معامله يك خريدار و يك فروشنده مي باشند

برخي مشكلات عرضه و تقاضاي اين كالا دچار اختلال شـده اسـت و در نتيجـه ايـن مشـكلات      
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ورد نظر را انبار كرده تا بتواند آن را با قيمت بيشـتر بـه فـروش برسـاند و سـود      خريدار كالاي م

  .بيشتري عايدش شود

ــرض ــه      ف ــور تصــادفي ب ــه ط ــاز، ب ــورد ني ــالاي م ــدار ك ــوان خري ــه عن ــيم شخصــي ب   كن

درصد از قيمت كالاي مورد نظر اطـلاع نـدارد و بـا     pاي مراجعه مي كند كه با احتمال فروشنده

صد مقدار و قيمت كالا را مي داند و در طرف ديگر معامله فروشـندگان از كـل   در (p-1)احتمال 

) فروشـنده (در كل مي توان دريافـت يـك طـرف معاملـه     . آگاهي كامل دارند) انبار كالا(موضوع 

  پـــــس  . اطـــــلاع بيشـــــتري دارد  ) خريـــــدار (نســـــبت بـــــه طـــــرف ديگـــــر     

  .ه هستيممي توان نتيجه گرفت با يك مساله با اطلاعات نا متقارن مواج

وجـود دارد، انتقـال   ) خريـدار و فروشـنده  (به دليل آنكه اطلاعات نامتقـارن بـين بازيكنـان    

اطلاعات از يكي به ديگري به وجود مي آيد كه در آن فروشندگان علامـت هـا و سـيگنال هـاي     

مختلفي را جهت كميت و مقدار كالاي مورد نظر ارسال مي كنند كه بـا دادن پيشـنهاد قيمـت    

اين نوع علامت دهي چـون فقـط بـه صـورت     .  و پايين اقدام به ارسال اطلاعات مي كندهاي بالا

كلامي است پس بازي علامت دهي براي فروشنده بدون هزينه اما براي خريدار مي توانـد داراي  

هزينه فرصت باشد؛ پس مي توان فهميد كه باور علامت بسيار سخت خواهـد بـود لـذا دانسـتن     

  .حريف مهم استاطلاعات اضافي براي 

  :بنابراين مي توان مجموع استراتژي هاي فروشنده را به صورت زير تعريف كرد

  )HP(پيشنهاد قيمت بالا) 1

 )LP(پيشنهاد قيمت پايين) 2

) R(يـا اينكـه رد   ) A(در مقابل پيشنهاد فروشنده، خريدار مي تواند پيشنهاد فروشنده را قبـول  

و بـا قيمـت   ) (فروش كالاي خود با قيمـت بـالا سـود   چنان فرض مي شود فروشنده از . نمايد

Π(را به دست مي آورد كه در آن ) ′Π(پايين سود  � Π′ (     است اما خريـدار از خريـد كـالاي بـا

قيمت پايين مطلوبيت بيشتر از حالت قيمت بالا به دست نمي آورد چون براي اينكـه بـا قيمـت    

را بابت آن بدهـد و بـالا    Cپايين خريد كند، بايد اطلاعات اضافي را به دست آورد كه بايد هزينه 

 .بستگي دارد Cبه اندازه  LPو  HPبودن يا بيشتر بودن مطلوبيت خريدار در دوحالت 

خريدار مي تواند پيشنهاد قيمت بالا را قبول كند يا رد كند، در صـورت قبـول پيشـنهاد بـه     

مطلوبيت كسب مي كند و اگر قيمت بالا را رد كند، مطلوبيت آن صفر خواهد شد چون  uاندازه 

uA(كالايي را به دست نمي آورد؛ پس  � �R.(  
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خريدار مي تواند با چانه زني فروشـنده را   Cصرف هزينه  در صورت كسب اطلاعات اضافي و

نمايد و در اين صورت خريدار دو حالت دارد، يا قبول ) LP(مجبور به فروش كالا با قيمت پايين 

uاگر پيشنهاد را قبول كند، مطلوبيت ). R(يا رد مي كند ) A(مي كند 
'
را بـه دسـت مـي آورد      

  "uطلوبيت وي از ايـن حالـت نيـز كمتـر مـي شـود و بـه       است و اگر رد كند، م) u-c(كه همان 

را براي كسب كالا متقبل شده اسـت و در نهايـت آن    cتبديل مي شود به دليل اينكه هم هزينه 

uLP,A(را نخواسته است؛ پس  � �LP,R ( يا)u
'
  < u" (است.  

از يـا عـدم اطلاعـات حريـف     ) LI(اما براي فروشنده قضيه به اين صورت است كه در حالت 

را بـه دسـت آورد و در   ) (كميت كالا، اگر خريدار پيشنهادش را قبول كند حداكثر سود يعني 

ΠHP,A(پـس  . برابر صفر خواهد بود) . (صورت رد آن سودي عايدش نمي شود � ΠHP,R (. و

در صورتي كه خريدار با چانه زني و كسب اطلاعات اضافي موفق به كسـب قيمـت پـايين شـود     

قرار مي گيرد، اگر پيشنهاد فروشنده را قبول كند، سود حـداقل  ) WI(شاخه كه در ) LP(يعني 

ΠWI,LP,A(و در صورت رد سود صفر را كسب مي كنـد؛ پـس نتيجـه مـي شـود كـه       ) ′Π(يا  �
ΠWI,LP,R(. 

از نوشته هاي بالا مي توان نتيجه گرفت كه به دليل تعـارض بـين خريـدار و فروشـنده كـه           

براي كسب منافعي كه وجود دارد كه جريان اطلاعات از فروشنده به خريدار مي باشـد كـه مـي    

توانيم اين موضوع را در يك بازي با قالب  بازي هاي علامت دهي با فرم بسـط يافتـه در نمـودار    

Π         .  نشان دهيمپايين 
'  > Π     و   U > U

' 
> U"      

 

 

 

 

 

 

  

  

 

 

 

  

  

R R(0,0) 

A ������ 

HP 
HP 

A (Π,u) 

WI  1-P P LI 

����	�
 ����	�
 
N 

LP LP 

������ 
A (Π', u') A 

R R (0, u") 
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 LIبايدتوجه كرد هنگامي كه فروشنده بداند كه خريدار از انبار كالا خبر ندارد يعني شـاخه  

را انتخـاب مـي    HPقيمت پايين را پيشنهاد نمي كند، به اميد آنكه خريدار در اثر بي اطلاعاتي 

را  HPقيمـت بـالا    WIكند و همچنين خريدار نيز در حالتي كه از انبار خبر دارد يعني شـاخه  

  .مي شود حذف) WI,HP(و ) LI,LP(دوشاخه  پس. قبول نمي كند

بنـابر  . را مورد بررسي قرار مـي دهـيم  ) LP,HP(حال با توجه به تحليل هاي فوق دو حالت 

نيم كه فروشنده در حالت اول با توجه عدم اطلاع خريـدار از انبـار   اين دو حالت را بررسي مي ك

را پيشنهاد مي كند و در حالت دوم يعني اطلاع خريدار از انبار كالا قيمت ) HP(كالا قيمت بالا 

. را پيشنهاد مي كند و خريدار علامت هاي ارسالي توسط فرستنده را باور مـي كنـد  ) LP(پايين 

فروشـنده بـه طـور    ) A( وشنده ارسال شود و خريدار آن را قبول كندتوسط فر) HP(اگر علامت 

و  P(HP|LI)=1قطع مي داند كه خريدار از انبار كالا كه همان احتكار است، بي خبر است؛ پس 

توسط فروشنده ارسال گردد، فروشنده با يقين مي داند كه خريدار از انبار كالا ) LP(اگر علامت 

). A(بالا بردن سود اطلاع دارد و خريدار آن را انتخاب مـي كنـد    براي افزايش قيمت و همچنان

  .را انتخاب مي كند) A(درنتيجه خريد در صورت دريافت هر علامتي  P(LP|WI)=1پس 

را ارسال  HPعلامت  LIو در حالت  LPعلامت  WIپس فرض مي كنيم فروشنده در حالت 

  :مي كند، سپس در نتيجه اين ارسال علامت ها داريم

سودفروشنده � πS�LI, HP,A� �
πS�WI, LP, A� � π′ 

πكه در آن  � π′ بنابراين ،)LI,HP (  تعادل بازي فوق نيست چرا كه به دليل وجود انگيزه تخطي توسـط

بازيكنان تعارض منافع بين بازيكنان براي افزايش منفعت به وجود مي آيد كه اين افزايش منفعت همـان  

فروشندگان تمايل دارند كـه  . سود توسط فروشندگان و افزايش مطلوبيت توسط خريداران استبالا بردن 

در حالت بيان شـده احتمـال    .علامت نادرست را ارسال كنند و خريداران اين علامت ارسالي را باور كنند

  .متضرر شدن طرفين معامله وجود دارد

  :نسبت به هم و به صورت زير نوشتتوان عمل بازيكنان را در صورت وجود اطلاعات فوق مي

و يا علامت نادرسـت را  ) LPپيشنهاد قيمت پايين (علامت درست را ارسال كند  :فروشنده

  ).HPپيشنهاد قيمت بالا (ارسال كند 

 Bو يـا رد پيشـنهاد   ) قبول هر قيمتي كه توسط فروشنده ارائه مي شود( Aقبول پيشنهاد  :خريدار

  ).ش براي كسب اطلاعات اضافي و قبول پيشنهاد قيمت پايينرد پيشنهاد قيمت بالا و تلا(
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با توجه به موارد فوق مي توان پيامدهاي بازيكنان را براي استراتژي هاي ممكن بـه صـورت   

  .نوشت) 1(جدول 

)LI,A :( فروشنده با احتمالP  پيشنهاد قيمت بالا دهد و خريدار قبول كند، در نتيجه پيامد

  .خواهد بود uر و پيامد خريدا فروشنده 

فروشنده � πS � Pπ  
خريدار � u� � Pu 

):(WI,A  با احتمال)1-P (فروشنده برد  مقدار كالا معلوم و در نتيجهπ′  و خريدار)u-c (  يـا

u'  كه)u′ � u � c(را كسب مي كند.  
πS � �1 � p�π′ u� � �1 � p�u′ 

)LI,R :( با احتمالP    كميت كالا نامعلوم است و خريدار قيمت پيشنهادي توسـط فروشـنده

 :را رد مي كند و پيامد خريدار و فروشنده صفر است كه داريم

πS � 0 u� � 0 
)WI,R :( با احتمال)1-P (مقدار كالا معلوم است و خريدار پيشنهاد فروشنده را رد مي كند .

) منجربـه زيـان شـده   (  Cحالت است چون خريدار با وجود صرف هزينه   پس اين حالت بدتري

  :پيشنهاد فروشنده را رد مي كند پس داريم

πS � 0 u� � �1 � P�u" 
  :پيامدهاي انتظاري بازيكنان را در جدول زير مي نويسيم

  

 خريدار

                  A(β)                                         R(1-β) 
LI(λ) 

 

 فروشنده

 
WI(1-λ) 

  

نمودار بازي علامت دهي را به جدول پيامدهاي بازيكنان تبديل كنيم و از جدول،  كـه يـك   

 .استراتژي تركيبي است، تعادل نش را به دست آوريم

Pπ , Pu� 0 , 0 �1 � p�π′ , �1 � p�u′ 0 , �1 � P�u�" 
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 تعادل نش. 7

انتخـابي سـاير بازيكنـان، هـيچ      گويند، هرگاه با ثابـت بـودن اسـتراتژي   حالتي را تعادل نش مي

بازيكني انگيزه اي براي تغيير استراتژي خود نداشته باشد يا اينكه استراتژي انتخاب شده توسط 

  .هر بازيكن بهترين پاسخ به استراتژي حريف باشد

  

  تعريف كلي تعادل نش. 1-7

, ��sاگر  s! , … , s# � ژي را تعادل نش گـوييم  هاي بازيكنان باشد، اين استراتبرش خاصي از استراتژي

, �u$�s  :شرط زير برقرار باشد  ′$sكه اگر براي هر بازيكن و براي هر استراتژي  s! , … , s$ , … , s# � % u$�s� 
  

بهتـر از هـر   )  $s(نـدارد زيـرا   )  $s(هيچ انگيزه اي براي تغيير اسـتراتژي  ) i(بنابراين بازيكن 

  .نش به معني بهترين واكنش است استراتژي ديگر است و در كل تعادل

& sباتوجه به يك بازي با فرم استراتژيك به صـورت   �s� , s! , … , s# �     اسـت، تعـادل نـش

i'  :ناميده مي شود، اگر � 1,2, … , n  و  'si + Si   و   
  .دست آوريمباتوجه به تعاريف فوق براي رسيدن به تعادل نش بايد توابع بهترين پاسخ بازيكنان را به 

  

  تابع بهترين پاسخ فروشنده. 2-7

   :پيامد انتظاري فروشنده

                          LI                       : βPπپيامد انتظاري فروشنده از انتخاب 

WI      :β�1پيامد انتظاري فروشنده از انتخاب  � P�π′ � βπ′ � βPπ′          

�.E�Π  :بي تفاوت مي شود، اگر داشته باشيم WIو  LIلذا فروشنده هنگامي بين  � λβPπ/ π′ � Pπ′ � λπ
 
0E�Π2�0λ � βPπ� π′ / Pπ′ � 0   3                                  β

 � π′4Pπ′Pπ 

β
 � 0   3 

βبنابراين فروشنده در 
  .به بي تفاوتي مي رسد  
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β 56 β            S� 6 S�            λ� β            S� � S�     0 6 λ� β             S� � S�            λ
 
λ 
   

 

 

 

  

 
β 

0                     β
   

  

 تابع بهترين پاسخ خريدار. 3-7

A               :     λPuپيامد انتظاري خريدار از انتخاب  / �1 � λ��1 � P�u′  

R            :                   �1پيامد انتظاري خريدار از انتخاب  � λ��1 � P�u"  

��E�u  :انتظاري خريدار را مي توان به صورت زير نوشت پس برد � λβPu / βu′� βPu′/ βPu" / λ0E�78�0β � λPu / u′� Pu′� λu′/ λPu′� u" / λu" / Pu" � λPu" � 0    

λ � �1 � P��u" �Pu � u′�P � 1� /
A:                          λPuبرد انتظاري خريدار از انتخاب  / �1 � λ��1 � P�u′ 

R              :                        �1برد انتظاري خريدار از انتخاب  � λ��1 � P�u"  

3 λ � u′ � u"��u"� � �u � u′�  
"�uچونكه  6 بنابراين بهتـرين واكـنش خريـدار    منفي و كوچكتر از صفر است،  پس  �′�

  : عبارت است از

λ 56 λ    � λ  � λ   
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β 
 

 

 

 
 λ                          

0          λ                                                                          
در نهايت با ترسيم منحني هاي بهترين واكنش هر دو بازيكن مي توان بهترين واكـنش همزمـان   

هـاي  بدين ترتيب مي تـوان تعـادل نـش را بـه صـورت اسـتراتژي      . است Eرا به دست آورد كه نقطه 

حل بـازي يـا تعـادل نـش بـه صـورت اسـتراتژي تركيبـي         راه تركيبي تعيين نمود كه در اين مطالعه

λ
 � βو   ��4�747′"�47"7′47

 � π′4Pπ′Pπ آيدبه دست مي.  

  

  

  

  
β 

 

  

                              

        β
  

 

  
0             λ                                            λ                     

برابر با  ��E�uاست و برد انتظاري خريدار  π′4Pπ′Pπبرابر  �.E�Πدر كل برد انتظاري فروشنده    . باشندهر دو مثبت مي است كه ��4�747′"�47"7′47 

λبه عبارت ديگر 
βبهترين واكنش فروشنده به   

βاست و   
λبهترين واكنش خريـدار بـه     

  

 .است

′uو   �′�4�747"�47"47′7از آنجايي كه برد انتظاري خريدار برابر  � �u � c�  يعنيu′   بستگي بـه

را روي بـرد انتظـاري خريـدار     cهزينه فرصت جست و جوي اطلاعات دارد، پس مي توان تأثير 

اين در حالي است كه . برد انتظاري خريدار افزايش مي يابد و بالعكس cبا كاهش  تحليل كرد، و
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ايش تأثيري روي پيامد انتظاري فروشنده ندارد اما در كل مي توان گفت پيامد كـل جامعـه افـز   

  .مي يابد

) LIو  HPو  A(نشان دهيم، متوجه مي شويم شاخه ) 1(اگر بخواهيم تعادل را روي نمودار 

باشد چون حالتي ناپايدار است و احتمـال  كه شايد به ظاهر تعادل جلوه دهد، تعادل نش ما نمي

تخطي از آن توسط خريدار زياد بوده كه مي توان گفـت كـه يـك حالـت كوتـاه مـدت اسـت و        

ند كه احتمال بروز زيان در اين حالت وجود دارد امـا زمـان زيـادي طـول نمـي كشـد كـه        هرچ

خريدار با چانه زني و راه هاي ديگر درخواست قيمت پايين كـه همـان   . اطلاعات روشن مي شود

در اين . باشدمي) WIو  LPو  A(قيمت استاندارد كالا مي باشد، مي كند و آن هم همان شاخه 

يمت همان قيمت استاندارد و سود فروشنده، سود استاندارد يعني سود نرمـال  حالت كه در آن ق

البته بسـتگي بـه كـم و    ( كمي پايين مي آيد  cاست اما مطلوبيت خريدار به دليل وجود هزينه 

كاهش مي يابد و همـان رفـع اطلاعـات نامتقـارن يـا بـه        cدارد كه با گذشت زمان  cزياد بودن 

كاهش يافته و به حالـت پايـدار    cو با گذشت زمان ) عات بازار استبياني ديگر روشن شدن اطلا

) WIو  LPو  A(مي رسد و انگيزه تخطي از آن به حداقل مي رسد و در نهايت مي تـوان گفـت   

  .همان تعادل نش بازي ماست، كه يك تعادل بلند مدت خصوصاً در يك بازار رقابتي است

راه هايي براي رهايي از مشكل اطلاعـات نامتقـارن   در نظريه بازي هاي با اطلاعات نامتقارن 

وجود دارد كه با به كار بردن اين روش ها مي توان تا حدي مشكلات به وجود آمـده كـه سـبب    

  :در اينجا به طور مختصر به بيان اين روش ها مي پردازيم. بروز احتكار مي شود را برطرف كرد

  

  علامت دهي .8

است كه توسط فرد مطلع انجام مي شود تا براي فـرد كمتـر    اقدامي)  signaling(علامت دادن 

ماننـد  . مطلع در مبادله اطلاعات بفرستد تـا از ايـن طريـق از بـروز كژگزينـي جلـوگيري شـود       

كنند تـا بـه كارفرمـا بفهماننـد كـه داراي توانـايي لازم        كارگراني كه در موقع استخدام سعي مي

هـا در مـورد    د با ارائه مدارك مربوط به آمـوزش كنن حتي در مصاحبه استخدام سعي مي. هستند

  .سابقه و تجربه خود به كارفرما علامت بدهند تا در كل مشكل كژگزيني رخ ندهد

  

  غربال كردن .9

است كه توسط فرد غير مطلع انجام مي شود تا وي به تمام يـا   اقدامي) screening(غربال كردن 

مانند خريدار ماشين دست دومي كـه قبـل از   . بدبخشي از اطلاعاتي كه فرد مطلع دارد، دست يا
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بنـابراين افـرادي كـه اطلاعـات     . خريد چند بار سوار ماشين مي شود تا از كيفيت آن مطلع شود

كنند، چه بسـا از امضـا قـرارداد     كمتري دارند و پس از غربال كردن، اطلاعات بيشتري كسب مي

  .قيمت را تعديل كنند امتناع كرده يا شرايط آن را تغيير داده و يا مثلاً

  

  جمع بندي و نتيجه گيري

وجود اخلاق اسلامي و به تبـع آن اخـلاق بازرگـاني بـه عنـوان ابـزاري جهـت افـزايش كـارآيي          

اجتماعي و اقتصادي بايد محقق گردد و به دليل سيستمي بودن اقتصاد اسلامي ابعاد كارآمـدي  

اخـلاق  . همـديگر را تقويـت مـي كننـد    اخلاق بازرگاني از ابعاد ارزشي آن جدا نيسـت و هـر دو   

بازرگاني از ديدگاه اسلام، فضاي بازار را از عدالت و اعتماد پر مي كند و امنيـت اقتصـادي را در   

  .راستاي افزايش كارآيي در بلندمدت به وجود مي آورد

با توجه به اينكه معاملات و دادوستدها بخش مهم و جدايي ناپذيري از زنـدگي اجتمـاعي را   

ها  كـه بـه طـور غريـزي شـبيه      داده اند و اينكه با توجه به خواسته ها و تمايلات انسان تشكيل

يكديگر هستند، مي توان دريافت درگيري افراد براي كسب رفـاه و سـود بيشـتر همـواره وجـود      

داشته و خواهد داشت و جوامع، حكومت ها و دولتمردان براي جلوگيري از اين نـزاع و برقـراري   

و امنيت يك جامعه درصدد قاعده و قانون مند كردن كارهـا و امـوراتي همچـون    صلح و آرامش 

  .دادوستدها بودند تا اينكه منافع افراد را حفظ كنند

اسلام و حكومت هاي اسلامي براي رفع مشكلات اجتماعي و اقتصـادي ماننـد بـي عـدالتي،     

اند كه با ايـن قاعـده انجـام     قاعده نفي احتكار را وضع نموده... فقر و كاهش تضاد طبقاتي و رفع

هر معامله اي كه منجر به بروز زيان و متضرر شدن يكي از طرفين معامله در اثر جهالت يا عـدم  

  .اطلاعات شود، ممنوع كرده است

ما با توجه به نظريه بازي ها و اقتصاد اطلاعات و استفاده از آن نشـان داديـم كـه بـا شـفاف      

يكي از اركان بازار رقابتي است، هزينـه دسترسـي افـراد بـه      شدن اطلاعات در جامعه و بازار كه

يابد و بروز معاملاتي كه در آن احتكار وجود دارد و منجر به زيان مي اطلاعات اضافي كاهش مي

لذا با روشي براي متقـارن كـردن اطلاعـات خريـدار و فروشـنده و      . شود را به حداقل مي رساند

ات اضافي را به حداقل رسانديم تـا اينكـه بتـوانيم از    روشن كردن آن هزينه فرصت كسب اطلاع

وجود احتكار جلوگيري كنيم و به طور مختصر به بيـان دو روش علامـت دهـي و غربـال كـردن      

  .براي رفع مشكلات ناشي از اطلاعات نامتقارن پرداختيم

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 m

ie
ao

i.i
r 

on
 2

02
5-

11
-0

5 
] 

                            13 / 16

https://mieaoi.ir/article-1-174-fa.html


  هابررسي مخاطرات اخلاقي هنگام احتكار و تحليل آن توسط نظريه بازي                                                                

 

50

  منابع 

  . ت، چاپ اولانتشارات سم: ، نظريه بازي ها و كاربردهاي آن، تهران)1391(عبدلي، قهرمان  .1

، نظريـه بـازي هـا و كاربردهـاي اقتصـادي، انتشـارات دانشـگاه علـوم         )1391(سوري، علـي   .2

  .اقتصادي، چاپ دوم

انتشـارات سـمت، چـاپ    : ، اقتصادرياضي، روش ها وكـاربرد هـا، تهـران   )1390(سوري، علي  .3

  .پنجم

دانشـگاه   ، نظريه بازي ها و كاربرد هـاي آن، انتشـارات  )1390(هاشمي پرست، سيد مقتدي  .4

  .خواجه نصيرالدين طوسي، چاپ اول

  .نشر ني، چاپ پنجم: ، تحليل اقتصاد خرد، ترجمه حسيني، رضا، تهران)1990(واريان، هال  .5

نشر ني، : ، تئوري اقتصاد خرد، ترجمه شاكري، عباس،  تهران)1391(جي والترز .آر.ليارد، پي .6

 .چاپ هفتم

  .نشر ني، چاپ پنجم: و كاربرد ها، تهران نظريه ها: 2، اقتصاد خرد)1389(شاكري، عباس  .7

  .68، احتكار،  نشريه فقه و اهل بيت، شماره )1389(حسيني حائري، سيد كاظم  .8

احتكار و مقابله با آن از ديدگاه روايات، نشريه فلسفه و كـلام،  ) 1386(ولي پور، محمد طاهر،  .9

 .سفير

نرخ گذاري، نشريه حقـوق  بررسي حقوقي احتكار و ) 1384(محمودي گلپايگاني، سيدمحمد  .10

 . 68دانشكده علوم و حقوق سياسي دانشگاه تهران، شماره 

مكارم شيرازي، ناصر، طرز قيمت گذاري اموال محتكرين و مـوارد احتكـار، نشـريه فلسـفه و      .11

 . 4كلام، شماره 

، انتخاب كارآمد ابزارهاي مالي اسلامي و اطلاعات نامتقارن، نشريه )1384(صدر، سيد كاظم  .12

 .48رشته اي نامه مفيد، شماره  ميان

، مشكل اطلاعات نامتقـارن در كالاهـاي   )1384(خليل عراقي، سيد منصور و عبدلي، قهرمان  .13

  .17اعتباري و نشر آموزه هاي ديني در آن، نشريه اقتصاد، شماره 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 m

ie
ao

i.i
r 

on
 2

02
5-

11
-0

5 
] 

                            14 / 16

https://mieaoi.ir/article-1-174-fa.html


51 1394تابستان ،  يازدهمترويجي اقتصاد و بانكداري اسلامي، شماره  –فصلنامه علمي 

، كـاربردي از نظريـه   )1392(خليل عراقي، سيد منصور؛ نوبهار، الهام و قائمي ديزجي، آمنـه   .14

  .3ها در اقتصاد اسلامي، فصلنامه پژوهشهاي اقتصادي، شماره بازي 

، اطلاعات نامتقارن و قراردادهاي سازگار اطلاعاتي و كـاربرد آنهـا در   )1385(عبدلي، قهرمان  .15

 .75مورد ايران، مجله تحقيقات اقتصادي، شماره : بيمه اتومبيل

كـار، تـازه هـاي اقتصـاد،     ، نگاهي به ريشه هـا و چـاره هـاي احت   )1375(رنجبر، كمال الدين  .16

  .55شماره 

، اطلاعات نامتقارن، مخاطرات اخلاقي و بيمه هزينـه هـاي حقـوقي،    )1377(رحماني، تيمور  .17

  .49پژوهشنامه بيمه، شماره 

، احتكار و مقابله با آن از ديدگاه روايات، فلسفه و كلام سـفير،  )1386(ولي پور، محمد طاهر  .18

  .2شماره 

اخلاق بازرگاني و كسـب و كـار از منظـر اقتصـاد و اقتصـاد اسـلامي،       ، )1385(دادگر، يداالله  .19

  .38پژوهشنامه بازرگاني، شماره

، رقابت و تعاون در نگرش اسلامي، فصلنامه اقتصاد اسلامي، )1387(مير معزي، سيد حسين  .20

  .29شماره 

در برابـر نوسـان قيمـت هـا،     ) ع(و امامـان ) ص(، رفتـار پيـامبر  )1385(يوسفي، احمـد علـي    .21

  .24لنامه اقتصاد اسلامي، شمارهفص

، تـأملي در ويژگـي هـاي بـازار از نظـر اسـلام و تـاريخ مسـلمانان،         )1381(زراء نژاد، منصور  .22

  .56پژوهشهاي اقتصادي، شماره

23. Cibbons, R. (1992) Games theory for applied Eonomics,princeton university 

press. 

24. Vega-fredondo, F. (2003)  Economics & the theory of games of Cambridge 

university press. 

25. Fudenberg, Drew & D. Tirol (1992)  Games theory, the MIT press. 

26. Osborn, martin J. (2004)  An Introduction to Game Theory, New York: 

Oxford University Press, chapter 4. 

   

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 m

ie
ao

i.i
r 

on
 2

02
5-

11
-0

5 
] 

                            15 / 16

https://mieaoi.ir/article-1-174-fa.html


  هابررسي مخاطرات اخلاقي هنگام احتكار و تحليل آن توسط نظريه بازي                                                                

 

52

 

 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 m

ie
ao

i.i
r 

on
 2

02
5-

11
-0

5 
] 

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

                            16 / 16

https://mieaoi.ir/article-1-174-fa.html
http://www.tcpdf.org

